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Classe média cresce,
mas consome menos

Quantidade de itens adquiridos diminuiu no primeiro semestre sob
impacto da alta da inflacéo, apnnta pesquisa da Nielsen

Retracdo é maior nas faixas
de renda mais altas; familias
reduzem consumo de

produtos supérfluos para
compensaralta de precos

PEDRO SOARES
DA SUCURSALDORIO

Ao mesmo tempo em gue o
numero de familias tidas como
de classe média cresceu nos
primeiros meses desle ano, o
consumo desses domicilios se
retraiu sob o impacto do recru-
descimento dainflagio, centra-
dla especialmente na alta dos
alimentos. E o que revela pes-
quisa da Nielsen, obtida pela
Folha.

De janeiro a junho, a guanti-
dade de produtos alimenticios
¢ de higiene e limpeza adquiri-
dos caiu 3,2% para todas as
classes socials na comparagio
com 0 mesmo periodo de 2007.
Essa queda foi acompanha de
um auwmento de 3,8% nos gas-
tos, o gue comprova o efeito ne-
gativo da inflagiio sobre o con-
sumo, de acordo com os dados
da Nielsen,

E a retraciio foi maior nas fai-
xas de renda mais altas. NaA e
B, juntas, o consumo, em volu-
me, eaiu 6,9%. Na C, a redugiio
ficou em 3.5%. Somente as clas-
ses D e E registraram expansin
na gquantidade adquirida de
produtos: 1L,1%,

“() aumento dos pregos teve
impacto negativo sohre o con-
sumo. As familias gastaram
mais, mas levaram menos pro-
dutos para casa devido & altada
inflagiio”, diz Patricia Moraes,
coordenadora de marketing da
Nielsen, empresa multinacio-

nal ﬁpl.*cuhzddn em pmmunnu
de mercado,

Nos seis primeiros meses
ileste ano, o TPCA subiu 3,63%,
acimados 2.08% registrados no
mesmo periodo de 2007, Os
itens pesquisados pela Nielsen
aumentaram em proporeio
maior do que ainflagio média

Os alimentos avangaram
8.64% —mais do que os 3,93%
do primeiro semestre de 2007,
s artigos de limpeza, por sun
vz, tiveram alta de 5,15%, ante
2,76% de janeiro a junho doano
passado, 0 mesmo ocorred
com os de higiene pessoal, cuja
variacio passou de 1.61% nos
seis primeiros meses de 2007
para 4.56% em igual periodo
deste ano.

Corte doconsumo

Diante desses aumentos, o
saida foi cortar o consumao.
“Certamente a queda do consu-
mo ¢ efeito da inflagho. Neste
momento recente em gue & in-
flacio dos principais produtos
alimenticios subiu, ndo houve
muita escapatoria: as pessoas
tiveram de diminuir o consumo
de parte de outros produtos,
como hebidas”, diz Sergio Vale,
economistada MB Assaciados.

U'm dos problemas, diz Vale,
& que os reajustes ficaram con-
centrados no “micleo da ali-
mentacio do brasileiro”™ ¢ alin-
giram produtos como feijiio, ar-
roz, carne e derivados de trigo.

Pelos dados da Nielsen, as fa-
milias reduziram o consumo de
produtos supérfluos. Na classe
A e B, as familias deixaram de
comprar molho para salada, sa-
béo liguido e suco pronto, entre
outros. “Sio produtos de altis-
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econnmistada MEB Associados

simo valor agregado e dispen-
siveis”, afirma Moraes,

Na clasze C, foram afetados
petit suisse, pos-xampu, iogur-
te e leite condensado —tam-
bém igualmente supérfluos, de
acordo com a coordenadora da
Nielsen. Nas classes D e E, ape-
sar de as quantidades adquiri-
das nio terem caido na média,
houve corte de itens como
xampu, pure de tomate e leite
condensado,

Saldrio minimo

De acordo com a Nielsen, os
gastos da classe C subiram 2,7%
no primeiro semestre. Nas clas-
ses D e E, por sua vez, o reajuste
real do saldrio minimo permi-
tiv aumento de 9,9% nas despe-

sas, A faixa A ¢ B foi a (nica
clpsse que registron queda no
gusto —0,3%

Para Vale, a retragio do con-
sumo na classe C ndo contradiz
a expansio da classe média, de-
monstrada na semana passada
paor pesquisa da FGV —32% das
familins aumentaram sod ren-
da e mudaram de classe social
nos quatro primeires meses
deste ano,

“Nao diria que e contradito-
rio com o estudo da FGV. A
classe média cresceu em renda
¢ ¢Mprego e passol a consumir
mais diversos produtos. 56 gue
essas classes também conso-
mem produtos caros, como au-
tomoveis e imoveis, cujo risco
de perda por conta de nio-pa-
gamento é grande. Fica mais di-
ficil deixar de pagar esses pro-
dutos”, diz.

Inadimpléncia

Desse modo, segundo ele, a
opeio fol diminuir o consumo
de ndo-duraveis para nio cair
na inadimpléncia. “Mas, de
qualquer maneira, para todas
is clagses de renda e produto,
devemos comegar @ ver uma
desaceleragio de crescimento
de consumo, principalmente
em 20049.”

Um alternativa encontrada
pelas faixas de menor poder
agquisitivo para driblar a alta da
inflagio foi comprar mais no
atncado, que tem pregos mais
baixos, De acordo com a Niel-
sen, o gasto médio das familias
de menor renda (classes D e E)
no atacado subiu 41.9% no pri-
meiro semestre, embora esse
candl de vendas sa0 seja o mais
importante,
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POSSE DE ITENS NO DOMICILIO
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GRAU DE INSTRUCAOQ DO CHEFE DE FAMILIA
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