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Quem € classe média?

Em agosto foram divulgadas duas
pesquisas sobre o crescimento da
“classe média” no Brasil, uma feita
pela Fundagido Getdlio Vargas (FGV)
e outra pelo Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (IPEA). Ambos
os institutos demenstram que houve
um crescimento da classe média e
uma reducdo do nlimero de pobres no
pais entre 2002 e 2008. Contudo, explicam o fendmeno
de forma diferente.

Se para Marcelo Neri da FGV, o fator preponderante
para a ascensdo social € a geracdo de emprego com car-
teira assinada, para Méarcio Pochmann do IPEA, o fato
se deve a aumentos reais do salirio minimo e aos progra-
mas sociais implantados pelo governo: Segundo Neri,
atualmente, mais de 19 milhoes de pessoas constituem &
classe média, ou seja, mais de metade da Populagéo Eco-
nomicamente Ativa (PEA). Dessa maneira, o estudo
constata que o Brasil virou o pais da classe média, uma
vez que 51,9% da PEA pertence a classe C.

O levantamento realizado pelo Centro de Politicas
Sociais da FGV usou como base os resultados da Pesqui-
sa Mensal de Emprego (PME/2008) e informacoes da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(Pnad/2006), ambas processadas pelo Instituto Brasilei-
ro de Geografia e Estatistica (IBGE). O estudo conside-
ra os dados de renda do trabalho da PME em seis regicies
metropolitanas - Rio de Janeiro, Sao Paulo, Belo Hori-
zonte, Porto Alegre, Salvador ¢ Recife - ¢ utiliza os dados
da Pnad como parametro de fontes de renda.

A classe média é representada como a parcela da po-
pulagido economicamente ativa cuja renda mensal domi-
ciliar varia de R$ 1.064 a R% 4.591. Por outro lado, con-
sidera como classes A e B pessoas com faixa salarial aci-
ma de RS 4 591 e como classes D e E pessoas com faixa
de renda inferior & R$ 1.064. Todos os dados, porém re-
ferem-se a situacdo de pessoas na faixa dos 15 aos 60
anos e ao total da renda iliar, nao considerando o nu-
mero de ocupantes por domicilio.

(s resultados apontaram uma expansao de 42,5% pa-
ra 51,9% da classe C ao passo gue as classes A e B evo-
luiram de 13% para 15,5% e as classes D ¢ E tiveram
uma reducdo de 42,8% para 32,6%. A renda domiciliar
no periodo de 2002 a 2008 evoluiu de R$ 1.784 para R$

1.957, sendo que as capitais Sao Paulo, Belo Horizonte,

‘Porto Alegre e Rio de Janeiro apresentam a maior con-
centracio de classe C. Segundo Neri, esse crescimento
deve-se a recuperacgao do mercado de trabalho, que nos
ultimos 12 meses gerou 1,8 milhoes de novos postos de
trabalho.

Ja o estudo levado a cabo pelo IPEA | érgao vinculado
ao Nucleo de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Re-
publica, tomou como base a renda domiciliar per capita
dos trabalhadores nas seis regides metropolitanas investi-
gadas pelo IBGE na PME. Nessas regioes, onde mora um
quarto da populagéo, que responde por dois tergos do Pro-
duto Interno Bruto (PIB}, observou que o percentual de
pobres - renda familiar per capita de RS 103,75 a R$ 207.5
- deveré cair de 33% para 24% de 2002 a 2008, O de indi-
gentes —renda até R$ 103,75 - deverd cair de 12% para 6%,

Entretanto, para esse Instituto, a elevacio do numero
de brasileiros na classe C acontece devido a efeitos da
expansdo da economia no mercado de trabalho. Medidas
do governo do presidente Lula como o aumento real do
saldrio minimo e programas sociais como Bolsa Familia
e aposentadorias e beneficios previdencidrios provoca-
ram um aumento dos segmentos intermedidrios, espe-
cialmente da classe média baixa.

Apds os resultados desses estudos, no entanto, é o ca-
s0 de nos perguntarmos o que se entende por classe mé-
dia? Sao pessoas com faixas de renda de determinado
valor que aumentam os seus niveis de consumao devido 4
melhoria salarial? Ou é um conceito muito mais amplo
que, além de renda, inclui ocupagao, nivel educacional
do chefe e do resto da familia ¢ um tipo especifico de
comportamento de consumo?

Todos concordam que houve uma melhoria na renda e
no acesso ao crédito nos altimos anos, No entanto ha dis-
cordéncia quanto ao recorte das pesquisas ja que a faixa
de renda da classe C considerada nos trabalhos ¢ ampla
demais e, por isso mesmo cria distorgies. Alem do mais,
em uma delas foi usado o conceito de renda domiciliar e
nao o de renda per capita, o que modifica totalmente o
valor dos recursos, uma vez que nao hd diferenciacan se
essa renda é repartida por duas ou por seis pessoas,

O conceito utilizado pela FGV para definir a classe C
¢ 0 do economista Milton Friedman que diz que “classe
média é aquela que tem um plano bem definido de ascen-
s@0 social para o futuro, nos quais esta incluido o consu-
mo”. Entretanto, essa “nova classe média" definida por
renda domiciliar familiar est4 comprando tudo atual-
mente - casa, automdvel, computador. No entanto, as
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preocupagoes resumem-se meramente & compra de bens
materiais, sem nenhuma preocupagio com a educagao e
com a geragiio de renda no futuro, especialmente se o go-
verno ndo ajudar.

A classe média sempre se definiu por uma preocupa-
¢do exagerada com a questao educacional. Muito mais
que a classe mais baixa - para a qual educacio esta fora
de alcance - quanto a mais alta - que acredita nao preci-
sar por ter patrimonio. No entanto, gquem da classe mé-
dia nunca ouviu dos seus pais a sentencga de que “o uni-
co patriménio que poderia lhes deixar seria o de uma
boa formagéo, pois com instrugao qualquer pessoa pode
progredir na vida"? O que sempre definiu classe mé-
dia foi educagao. A nova classe média que esta surgindo
preccupa-se apenas com o COnsSumo.
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