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Classe média brasileira esta preocupada com o comsa, diz revista "The Economist"
(N&o Assinado)
12/09/2008 - 11h23

SAO PAULO - A revista britanica "The Economist" egchega as bancas nesta sexta-feira (12), tradagpm
destacando o crescimento da classe média no Byasilatualmente, representa mais da metade déagépuSegundo
a reportagem, as principais preocupacdes dos madlte brasileiros que atingem o status de "clagséathdizem
respeito ao consumo.

"Ingressar na classe média traz um previsivel gostdogurte e outros luxos", diz a revista. "Etanto, quando
compram, os brasileiros de classe média sdo massiemtes de sua posicdo do que 0s norte-amerieaaa®peus da
mesma classe". A reportagem explica que a clasd@mgasileira evita as loja caras, com produtdggos para 0s
ricos, mas também nao deseja produtos que pardgaatds"”.

Igual ao que euvina TV...

Segundo a publicacéo britanica, quem dita as retgF@®nsumo e aparéncia para a macica classe éédia
principalmente, a televiséo. "A percepc¢éo do condantom relacdo a moda e as marcas € largamendadaopelas
novelas do horario nobre, transmitidas pela TV taberassistidas por uma audiéncia de dezenadllugresi'.

Para a "Economist”, as novelas, nha maioria amhdastao Rio de Janeiro, ditam os padrfes de conaomustrar
personagens de classe média-alta, refletindo "undmno qual pessoas brancas, de boa aparéncidousamas
caras, transitam por ai, em um veréo perpétuopseenidas por empregadas”. A reportagem atribpioaler da TV,
em particular das novelas, a procura da elagdia brasileira por academias, produtos de delerrurgias plasticas.

Crédito cresce e preocupa

"Cerca de 600 mil cirurgias plasticas séo feitaBrasil a cada ano, a maior quantidade anual digograpais, exceto
os Estados Unidos", informa a revista. A raz8o pageande procura, segundo explica a reportagencrédito cada
vez maior oferecido a populacéo. "O rapido cresntmeo crédito, inexistente até pouco tempo posaalas elevadas
taxas de juros, ajudou a aumentar o poder de codapcéasse média”.

Um dos exemplos citados para a expansao do c&ditmercado automobilistico. "Cerca de 65% das casmie carro
sdo pagas em prestacdes, em uma média acima desé8"mEntretanto, o rapido crescimento do créditBrasil (20%
entre janeiro e julho de 2008, segundo a revistegqupa alguns. A "Economist” diz que j& pode sd@tariarde para
que o Brasil evite uma possivel "ressaca" causaldagbual exuberancia na concesséao de créedito.

Pais de classe média

A reportagem cita dados da FGV (Fundacédo Getuligad4&) para compor a descricdo da classe médiddinasibem
como para explicar seu crescimento. "No Brasilaase média descreve aqueles com um emprego faoesso ao
crédito, e que possuem um carro ou uma motocidtaacordo com a FGV, isso significa familias qasspem uma
renda mensal entre R$ 1.064 e R$ 4.561. Desde a(d@®@porcéo da populagdo que se encaixa nestagdesc
aumentou de 44% para 52%".

"O Brasil é o pais da classe média", diz a revidteexto explica, citanto informa¢des do econoniidsacelo Neri, da
FGV, que a ascenséo social no Brasil, que faz basgr" a classe média, tem basicamente duas caus@discacéo e a
migracdo de empregos da economia informal paranaaio
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