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A classe média vai a ‘Economist’

Revista destaca avanco dessa fatia da populagao no Brasil

® LONDRES. A crescente classe média bra-
slleira chegou &s péginas da revista “Eco-
nomist”. A edigio que chegou as bancas
britanicas ontem traz reportagem sobre o
aumento dessa fatia da populacdo, de 44%
para 52%, entre 2002 e este ano, segundo
pesquisa da Fundagdo Getulio Vargas (FGV).
Além da melhoria na educagdo e no emprego
formal, bem como da expansdo do crédito
que permitiu o acesso a bens de consumo
duréaveis, chamou a atenco da “Economist”
a atracdo que a classe média brasileira tem

por marcas, 0 que nao é viﬂu em E'Btadm :

'I1|'

Unidos e Europa. ;

Segundo Nicola Calicchlo, da consultoria
McKinsey, uma das explicagdes para isso
seria o fato de que, no Brasil, a classe média
— segundo a FGV, com renda domiciliar
entre
formada por pessoas “que normalmente ser-
vem outras, entdo ser atendido por alguém &
muito importante para elas”. "0Os brasileiros
de classe média podem evitar as fantasticas
lojas que atendem os ricos, mas eles nao

“1.064 je RS 4591 mensals j~ &

querem um amblente com aparéncla de
liquidagao”, afirma a revista.

Segundo a "Economist”, essa consciéncla
sobre moda e marcas se deve, em grande
parte, & influéncia das novelas, que cos-
turnam mostrar um Rio de Janeiro de classe
média alta. “Elas tendem a mostrar um mun-
do onde pessoas brancas e elegantes, ves-
tidas em roupas caras, circulam em um veréo
perpétuo, servidas por empregadas”. A re-

“vista chega a ver al uma das causas da grande _

procura por academias e produtos de beleza

.no Brasil, bem como por cirurgias plasticas.

A "Economist” fala ainda das tendéncias
politicas da nova classe média. Elelgdes pas-
sadas sugerem que essa faixa se inclina mals .
para o PSDB que para o PT. “Mas, '
Mauro Paulino, da Datafolha, a personalidade

pessoal de Lula e os programas socials de seu

governo atrapalharam essa equagao”, diz a
revista, pols quem passou da classe D paraa C
tende a votar no FT. “Enquanto isso, a classe
média refez 0 PT a sua prdapria imagem: a
retdrica mais selvagem do partido emudeceu”,




