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Pais ganha uma
nova classe meédia

» Pesquisa do IBGE revela que seis milhdes de brasileiros urtrabéssaram
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a linha da pobreza e viraram novos consumidores

CASS1A ALMEIDA
cassla@oglobo.com.br
FABIANA RIBEIRD

fabianar@oglobo.com.br
AGUINALDO NOVOD

novo@sp. oglobo.com. br

»Movida principalmente pela
expanséo do crédito e da renda,
uma massa de consumidores
estd invadindo supermercados
e lojas de eletrodomésticos. A
Pesquisa Nacional por Amos-
tra de Domicilios (Pnad/2006)
do [BGE revelou que a pobreza
fol reduzida ao menor patamar
em 13 anos no ano passado.
Cerca de seis milhdes de
pessoas ascenderam na pira-
mide de consumo. Avidos por
comprar e mais exigentes: é as-
sim que os institutos de pes-
quisas vesm esses emergentes.
Para o Governo, eles ja inte-
gram uma ‘nova classe média’,

mas os especialistas alertam
que, para se consolidar, o feno-
meno precisa de crescimento
continuado e reformas econg-
micas. Além disso, hi riscos de
o endividamento em excesso
anular essas conquistas, no ca-
50 de uma crise financeira.
Para a socidloga Elisabete
Déria Bilac, do Nicleo de Estu-
dos Populacionais da Unicamp,
mobilidade social @ mais do que
isso; "Mobilidade social signifi-
ca uma mudanca de inser¢io no
sistema produtivo. Por exemplo,
o pal & pedreiro, e o filho, enge-
nheiro. Dizer que 80 porgue
saiu da pobreza entrou na clas-
se média é muito otimismo”.
Na avaliagfio do professor da
USP e diretor-presidente do
Instituto Fractal, Celso Grisi,
essa geracdo de emergentes
corre o risco de retroceder. Pa-
raele, a ameaca nio vern neces-

sariamente da economia brasi-
leira, mas de um consumismo
fora do controle, "Essa classe
média nfio é previdente, ndo faz
poupanca, ndo pensa em inves-
tir em fundos e faz pouco uso
do crédito para ter patrimdé-
nio,” disse Grisi, para quem o
ritmo de reajustes de saldrios
pode avangar com menos in-
tensidade a longo prazo.

Para o chefe do Centro de
Politicas Soclais da Fundagdo
Getulio Vargas (FGV), 0 econo-
mista Marcelo Neri, ndo és6a
renda que indica o aumento da
classe média brasileira. Para
ele, dados como emprego com
carteira assinada (18% este
ano) e explosio do ensino uni-
versitirio sdo valores tipica.
mente desse segmento, "Fala-
mos muito de elite emergente,
os novos ricos, mas aqul fala-
mos de ex-pobres emergentes”,
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Movimento de ascensao comecou no Plano Real

p A Target Marketing e a La-
tinPanel, instituto de pesqui-
sa ligado ao Ibope, voltados
para pesquisas de consumo,
constataram essa movimen-
tacdo de classes, Além da ren-
da, posse de bens duriveis,
empregada mensalista e es-
colaridade sdo levados em
conta na classificacfo desses
institutos,

Para Marecos Pazzini, dire-
tor da Target, houve trés on-
das recentes de ascensio so-
cial no pais. A primeira ocor-
reu no Plano Real. A estabili-
dade da moeda trouxe renda e
consumo de bens durdveis,
como geladeira e televisfo. Os
mais pobres, os da chamada
classe E, subiram paraa D,

Esse movimento conti-
nuou: & classe C comegou a

inchar com a segunda onda,
no infclo da década de 2000. A

ultima onda. de 2005 a 2007,
es1d levando os consumido-
res para a classe B,

Nas pesquisas da Target, a
classe E quase sumiu de 2002
para cé. Eram 12,72% dos la-
res em 2002 Em 2007, limita-

sea231%. E a classe B2 en-
gordou em 588 mil domicilios.
Na classe C, entraram mals
de 1,5 milhdo de lares neste
ano. Ji a classe D perdeu dois
milhdes de familias. "Agora,
estd dificil encontrar familias
com esse perfil baixo de ren-
da. E dificil ver uma casa sem
televisao”, explica Pazzini.

Mais consumista

Para o professor da USPE, Celso
Grisi, da USP, esses novos
emergentes ndo trazem os pa-
drdes culturais tipicos da clas-
se meédia brasileira, como va-
lorizacio de educacgdo, patri-
mdnio e poupanga.

“Em vez disso, ela & mais
consumista, busca eletrodo-
mésticos sofisticados e gquer
carro zero-guilémetro. O que
se Vé, na verdade, & um espe-

lhamento cultural: o emer-

gente val consumir para ad-
quirir os padrdes culturais do
grupo de gque passou a fazer
parte. Um comportamento di-
ferente do gque se viu com a
melhoria de renda gracas ao
Plano Real, quando o avango
da classe média tinha menos
apelo da publicidade para o
consumismo. Com o Plano
Real, a populagio estava mais
em busca de valores como
educacao, saide, habitagdo. O
que se quer agora & ter para
ser”, afirmou Grisi.
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Analista da vida melhor a familia

» A analista financeira Danu-
sa Hans, 26 anos, & um exem-
plo desses consumidores gue
viram sua vida melhorar nos
ultimos tempos. Promovida
em seu trabalho no comego
deste ano, ela teve um aumen-
to salarial de quase 60%, que
lhe permitiu comprar produ-
tos, até entdo, inacessivels
para ela e sua familia,

Filha de pai metaltrgico e
mée banciria, Danusa come-
pou a trabalhar bem cedo, aos
17 anos, como auxiliar de eseri-
torio. Depais de se formar no
curso de ciénelas contabels, ela
conseguin chegar ao cargo de
analista financeira na empresa
onde trabalhava. “No comego,
foi muito dificil, mas aprendi

bastante com as dificuldades
que enfrentei”, conta,

O padrio de vida da famflia
melhorou e a lista do super-
mercado, aumentou. “Depois
gue o meu salirie aumentou,
consegul comprar um colchio
novo, microondas, DVD, ma-
quina de lavar. Também pude
comprar alimentos diferentes.
Agora, jA posso deixar a listi-
nha de compras um pouco de
lado™, fala.

Mesmo com um poder
aquisitivo maior, Danusa ga-
rante gue é consciente & nio
gasta mais do gue ganha.
“Gasto s6 o que posso. Nio
posso fazer loucuras, pois ain-
da dependo do meu saldrio pa-
ra sobreviver”, explica.

Varejo aposta
no segmento

# De olho nesse novo consumi-
dor que estd ganhando mais
— a Pnad captou ganho real
nos salarios de 7,2% em média
e de 9,6% para os mais pobres
—, & indistria e o varejo se or-
ganizam para atendé-lo. Na
percepcdo de Marcos Pazzini,
da Target, esse consumidor
nioquer o genérico dos produ-
tos lancados para a classe A,

“Uma familia que compra
uma TV de 29 polegadas quer
um sinal melhor, por isso,
compra uma TV por assinatu-
ra. E, logo em seguida, quer
um DVD. Ainda busca o menor
preco, mas ndo abre méio de
avangos tecnologicos”.

A Nestlé e a Unilever, que
atuam no mercado de alimentos
& de higiene & limpeza, resolve-
ram investir no Nordeste, que
exibe as maiores taxas de cres-
cimento da renda (12,2% em
2006). Ha dois anos, a Nestla
criou uma diretoria regional
Recife (PE). O tradicional Nes-
café fol rebatizado Dolea, o leite
Ninho em pd virou Ideal e a lata
de 454 gramas fol trocada por
um saquinho de 200 gramas. Ja
a Unilever crion 8 marca de sa-
biic em po Ala. Com participa-
cAo de 24,5% domercado local, o
Ala é hoje a segunda marca
mais consumida na regido,

“Nosso maior desafio & en-
tender melhor esse novo consu-

midor”, afirmou o diretor da
Nestlé, Johnny Wei.
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¥ A DIVISAO DAS CLASSES*
{Parcela de domicllios, em %)
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