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FRANCISCA E A FAMILIA:
TV de tela plana e carre novo
pagos com saldrio de RS 1,1 mil

Quem sao os oito

milhoes de pessoas A “ ova
que, beneficiadas
pelo aumento

da renda, se

tornaram o novo
motor da economia
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ADRIAMNA MICACIO E LANA PINHEIRO

4 um movimento disereto, porém continuo, que aos
poucos comeca a mudar a cara do Brasil,
mento de uma nova classe média brasileira, Donas
de um apetite voraz pelo consumo, cerca de oito

0 surgi-

milhdes de pessoas sairam da marginalidade da economia
para aproveitar as benesses do aumento de renda e do
acesso ao crédito facil. E o momento é ideal. De 2005 a
2006, o rendimento dos 10% mais pobres subiu 57 4%, o

cr eth:} passou de 21%

fechou 2006 em 18%, hoje estd em
11,25%, Com a conflanca em alta e uma
renda maior, & nova elasse média val s
compras, Francisea das Chagas de (-
veird que o dipd, Feta brasileird de 58
anas, moraders do suburbio de Brasi-
lia, ganha pouco
mais de B3 1 mil
eomo atendente
e enfermapem
goestd feliz da
vida com sua meds recente agquisigac:
uma TV de plasma de 42 polegadas
pela qual parou entrada de RE 260 &
miiz 17 pareekis de RS 200, Estava na
promocan”, comemora ela, enquanto
acomoda o novo bern no carvo da fami-
lis ey s ajuda das duas filhas e duas
nebis, Detalle: o carvo também & nova
o fol financiado, A familia liveir tal-
vez nio saiba, mas ela engrossg as esta-
tisticaz e wm Brasil menns mizerdvel,

De 2003 a 20086, 0 nimero de bra-
sileiros abaixo da linha de pobreza
caiu de 35% para 19%. ") ano de 2006
fol o melhor da serie historica da nova
Pnad, com queda de 16% da miséria”,

afirmon & DINHEIRO o coonomista

Economia

-do PIB para 32% e a Selic, que

Marcelo Néri, coordenador do Centro
de Politicas Sociais da Fundagfio Geti-
lin Vargas. Uma parte dessa melhora
foi obtida gracas an ganho real de
13,5% do =aldrio minimo, que fortaleceu
us camadas mais baixas, Outro bom
termimetro
vem da indis-
trin da constru-
cian civil, gue,
neste ano, do-
brard de tumanho para atender a de-
manda. A estimativa & de constiugio
ile MMk mil unidacdes habitacionais em
2007, Na MRV Engenharia estiin pro-
gramados 10 mil langamentos nos pro-
ximaos anos, todos voltados i classe me-
ilia. Ern um desses novos predios, em

. RAIMUNDO SANTANA:

" o parcelamento da geladeirs
" coube no orcamento de RS 800
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Sao Bernardo do Campo, os morado-
res serilo Rodolfo Briones e Karen
Karpusenco, noivos, que eompraram
um apartamento de dois quartos na
planta, por RS 79 mil, em um financia-
mento de 20 anos. Og dois juntos ga-
nham B3 3,5 mil por més e ji comegam
4 comprar o acabamento e alguns mis-
vels para a nova casa, “Vamos muidar
em dezermbro de 2008 com a easa mon-
tada”, disse Rodolfo, Com o boom imo-
bilidrio, as lojus de construcio ndo po-
deriam viver dias melhores, A Dicico
resolveu abrir lojas em bairros da
clasze média para ficar perto do consu-
midor, “Em 2004 percebemos que a
piramide iria mudar de forma, ga-
nhande volume na camada inter-
mediéria, por isso viemos para o
bairro oferecendo amplo finanecia-
mento”, afirma Carlos Corazzin, dire-
tor da empresa. O resultado é cresei-
mento de 35% nos tltimos dois anos,
0 uso do erédito para aumentar o pa-
triminio & um fenimeno tipico dessa
nova classe emergente gue, por isso,
8s vezes se submete 4 pagar juros um
pouco mais elevados, A tese é do pro-
fessor de economia da USP e sécio da
Fractal, Celso Grissi: “Essa classe
estd emergindo via crédito & o usa
para acumular bens de consumo”,
Alguns indicadores mostram como
esse grupo emergente estd mudando a
economia. As vendas de computado-

05 NOIVOS KAREN E RUBENS:
funtos ganham RS 3,5 mil e [4
deram entrada no apartamanto
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res tem erescido a taxas de dois digi-
tos, as 117237 unidades habitacionais
finaneiadas com recursos da poupanca
até agosto jd superam o volume de
todo 0 ano passado e as montadoras
tém oferecido planog sem entrada e
com prazo de sete anos para apressar
a comipra do consumidor. (Gragas a i=so,
o mercado brasileiro de vefeulos deve
crescer 260 em 2000, Claudia Moura,
41 anos, renda de BE 3 mil, gracas a
dois empregos, separada e mae de dois
filhos, acabou de comprar seu primei-
ro carre zerc-quilimetro. “la esperar
para o ano gue vem™, diz ela, “mas en-
contrel uma promogio com o primeiro
pagamento para janei-
ro e resolvi parar de
andar a pé", Como ela,
existem muitos, Na
Viamar, concessiondria
Chevrolet, 7% das
compras =ao financia-
fas em prazo medin de
T2 mesez. “Nossa co-
municacio & voltada
para a clusse médiae o
resultado ¢ exeelente
com creseimento de
200% a 3% ao ano”, diz
Regina Maestrelo, gre-
rente do grupao.

Hd dez anos, o cend-
rio era diferente. Para
o motorista Raimundo
Santana, 46 anos, casa-
i, pui de dois filhos e
com renda de RE 800,

CLAUDIA MOURA, 41 ANOS:
renda de RS 3 mil e carro
rero-guilametro para a familia

prover, & casa com equipamento de
primeira era luxo impossivel. Na se-
mana passada ele rondava as lojas de
eletrodomésticos emn busea de um mo-
delo ideal, Escolhen uma geladeira
que custa RE 1,499 e a levou para casa,
junto eom um carné de dez preatacies,

I/

foi 0 aumento da renda da
parcela mals pobre da populagan

() sonho se tornou palpavel, As neces-
sidades basicas evolulram e a popula-
cio brasileira comeca a desfrutar dos
confortos de uma economia estdvel,
“As classes baixas nunca tiveram
tanto poder de consumo”, atesta
Valdemir Colleoni, superintendente
das Lojas Cem. O resultado sio lojas
cheias e fornecedores dvidos para
atender essa demanda. Grila Borba,
diretor da Mirage Cimers, sonha com
o dia em que as cimeras digitais serdo
eomo 05 eelulares, por isso vende pe-
gas simples, a R$ 299, para estimular a
venda. Ji a CVC se autodenomina A
Operadora da Classe Média” e quer
oferecer a ela ao menos uma semana
ide sonhos ainda mais altos. Segundo
palavras de Valter Patriani, presiden-
te da empresa: “A clagse média mere-
e e pode ter suas merecidas férias™. O
marketing & feito de olho em um mer-
cado que sd tende a aumentar, E3



