Fundacao Getulio Vargas Topico: CPS
07/04/2010
Ministério do Planejamento - DF Editoria: Clipping Pg: Online

Dinheiro no bolso
(Victor Martins)
Renda do brasileiro cresceu e bateu recorde em 2@@®a, cada familia ganha R$ 1.285 mensais. @ éalma
média geral da remuneracéo de todas as classessébi impulsionado pela ascensdo de um exéteito

consumidores da base para o centro da piramidal soci

O pedreiro Claudio de Matos com a filha Carolir@:rfegdcio é conseguir pagar -
depois. Tem de ser controlado”

O brasileiro nunca teve tanto dinheiro para ga&ar2009, a renda média das familia
bateu recorde: atingiu R$ 1.285 mensais. O valdnfpulsionado pela expanséo de |,
uma nova classe consumidora, que trocou a base@etim da piramide social. Cerca
de 30 milh&es de pessoas das classes D e E asmeraetasse C em cinco anos. Atg
para 0s que ndo conseguiram atravessar a linhalileza, a situagédo melhorou. A
renda dessas pessoas cresceu 259% entre 2004 e-2§¥)%ho mais de 10 vezes
superior a inflagado do periodo. Os nimeros querelesm esse céu de brigadeiro(1) ;
fazem parte da pesquisa Observador Brasil 201lizada pela Cetelem, financeira doz}§
grupo francés BNP Paribas. F

-
Mas, na trajetéria de melhoria da vida do brasilee a renda aumentou , aumentou
também o custo de vida, como o valor médio dosgastsenciais em 2009. Cada
familia desembolsou R$ 1.066,25 mensais com supeaah®, luz, agua, aluguel,
remédios e transporte. Os gastos foram lideradsipalmente, pela melhora da
mesa, que ficou recheada de produtos antes coadatesupérfluos pela classe C, a
exemplo do iogurte, das carnes de primeira e da®ios. “O Brasil viveu nesses ultimos anos cresoio de renda,
emprego e crédito, o que gerou aumento de conddomo as pessoas tém mais recursos disponiveisgtamb
passaram a adquirir produtos que ndo consumiare”aptanderou o diretor-geral da Cetelem do Braadrcos
Etchegoyen.

E a situacdo do pedreiro Claudio Pereira de M&®snos, que tem renda familiar de R$ 1,5 mil @&, lawnsegue
fazer passeios com a familia, comprar mais rouasda atender algumas das vontades da filha dewds, Caroline
Pereira. “Comprei uns edredons, roupas e até uchildmo para minha crianca, um sanduiche. Apesaadefiacdo, o
comércio esta oferecendo mais opcdes de paganenégdcio é conseguir pagar depois. Tem de sercbatrolado”,
ensina o pedreiro.

Lazer

O pedreito Matos também reflete um outro aspectoedquisa da Cetelem, no qual foi registrada terid de alta
para gastos ndo essenciais, principalmente com detazer e vestuario. Além desses dois segmeriogam o topo
da lista de vontades do consumidor para o proximaoasaquisicdo de eletrodomésticos, moveis, viageparelhos
celulares. Assim como ele, a cozinheira Eliane Rads, 36 anos, também esta comprando mais supgdltazendo a
vontade do filho. Ela adquiriu um celular novo pamgaroto. “Minha renda melhorou. H& uns trés asastentava meu
filho com um salario minimo, quando era doméstitge, eu ganho R$ 1,2 mil”, relatou. “Até da paaadr
financiamentos, mas prefiro pagar a vista paraoim@@omprometer demais”, disse Eliane.

Poupanca

Embora ainda em pequena escala, o habito de ptamphém cresceu entre os brasileiros. Entre 200, 2 valor
médio economizado subiu 36%. O fim do més tambérodeale representar um arrocho até a chegada dinseg
Segundo os entrevistados, sempre tem sobrado algalé@io no bolso. Na média, R$ 138,16 mensai2@if. Um
ano antes, o valor era de R$ 108,25. Para Marcéip pesquisador do Centro de Politicas SociaButalacdo Getulio
Vargas (FGV), todos esses dados mostram que d Boainuard a ter um crescimento continuo. “Na@wmrévoo de
galinha, mas tem altos e baixos. E um crescimergitestavel, baseado no crescimento da renda e piego Até
2010, reduziremos a pobreza pela metade”, afirmou.

Mas a despeito do quadro positivo, o pesquisa@otaatjue ainda é preciso investir em educagéo,néera
comprometer a melhora de vida dessa populacdo enterdO ensino no pais anda é ruim e precisa séromado. A
educacdo é um elo fundamental para o desenvolvintkenpais e determinante para que as pessoas nugedetatus
social”, argumentou Néri.

1 - Entusiasmo



O cenério positivo atual tem como consequéncianteato do otimismo do consumidor. Pela primeiranepesquisa
da Cetelem, 40% dos entrevistados se disseramasmados, ultrapassando os preocupados, que sorB&fantm
uma escala de zero a 10, o Brasil obteve 6,4 poatoelhor média frente os 13 paises pesquisadm$impenceira.

Fim do IPI menor empurrou varejo

O comércio varejista do pais teve em marco o melasempenho desde setembro de 2008. O movimerdtifniido
ao fim da reducédo do Imposto sobre Produtos Inidliz&cdos (IPI) sobre méveis e veiculos em 31 degmdPara néo
perderem o beneficio, os consumidores sairam aprasmantes de o més terminar e puxaram para cesutiado das
vendas. Com isso, o nivel de atividade do comértingiu 13,5% comparado a igual periodo de 200§yrs#o os dados
da consultoria Serasa Experian. Em janeiro, o éndétava em 10,2% e, em fevereiro, em 10%.

“O fim do IPI reduzido para méveis e veiculos pramo uma corrida dos consumidores as lojas no mésadgon”,
informou a empresa. Os segmentos que mais se destatoram os de veiculos, motos e pecas — comrgorde
31,4% sobre marco de 2009 e de 8,3% na comparagédevereiro —, seguido pelo de mdveis, eletroétetos e
informética (21%) e de material de construgdo #l,3

Confirmagéao

Segundo a Serasa, todos 0os demais segmentos ftepegguisados também exibiram elevactes nas vengasiores
a 2% no més passado. Isso confirmou, de acordcacempresa, a boa performance da atividade varepsianal tanto
pelo crescimento da massa salarial real (nivehgf@ego mais rendimento real) quanto pela oferteréléito em prazos
cada vez mais dilatados. As constatacfes sdo dosmdstas da consultoria.

No trimestre, o comércio varejista, em seu todgisteou um aumento de 11,3% nas vendas. O setidelos, motos

e pecas liderou a alta, com um desempenho de 2y f8riodo. As lojas de moveis, eletroeletronicof@matica
ficaram sem segundo lugar, com resultado 20,33%rmmai

Vendas aquecidas

Os produtos com imposto reduzido puxaram o consumo no dltimo ano

Setores Marco 2010°
Supermercados, hipermercados, alimentos e bebidas %
Maveis, eletroeletronicos e informatica 21%
Combustiveis e lubrificantes 1,6%
Weiculos, motos e pecas 31,4%
Tecidos, vestuario, calcados e acessorios 178%
Material de construcao 21,3%
Total 13,5%

* Resultado em 12 meses encerrados em marco de 2010

Fonte: Serasa Experian



