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A nova classe média

e No discurso que fez ler em Davos, ao receber o pré-

mio de Estadista Global, o presidente Lula elencou en-
tre os muitos autoelogios aos seus sete anos de go-

verno a inclusio de 31 milhdes de cidadios na classe

médlia, e a retirada de outros 20 milhdes da linha de

miséria absoluta. Embora ndo seja umna situacio res-

trita ao Brasil — pois a reducao da pobreza nos paises

emergentes, e consequente aumento da classe média,

faz até com que um estudo da Goldman Sachs preveja

a explosao da classe média mundial até 2030, abran-

gendo nada menos que dois bilhdes de pessoas, ou

J0% da populacao mundial —, este € "um dos fenc-

menos sociais e econdmicos mals importantes da his-

toria recente”, na definicao dos cientistas politicos

Amaury de Souza e Bolivar Lamounier. Eles sio os au-

tores do recém-lancado livro “A Classe Média Brasi-

leira: Ambigoes, valores e projetos de sociedade”.

Us autores consideram gue
“parecem estar se repetindo,
em escala ampliada, os pro-
cessos que levaram, mais de
um seculo atris, ao surgimen-
to da classe média dos palses
mais industrializados”,

Entre os fatores que defla-
Craram esse processo, 0s au-
tores destacam “a extraordi-
néria prosperidade da econo-
mia mundial nos 20 anos que
antecederam a crise de 2008
2009, que contribuiu para re-
duzir a desigualdade de renda
em paises como a China, In-
dia e Brasil e, dessa forma,
abriu espaco para a mobilida-
de social de grandes contin-
gentes, formando o que se
tem denominado “nova clas-
se média”, onde, coexistindo
com a classe média tradicio-
nal A/B “e adquirindo hibitos
semelhantes, observa-se ca-
da vez mais a presenca de in-

dividuos e familias provenien-
tes da chamada classe C".

() Brasil é parte expressiva
desse megaprocesso de mobi-
lidade social, mas os autores
guestionam “a sustentabilida-
de desse gigantesco movimen-
to de ascensao social” nos ter-
mos em que ele esta se pro-
cessando no pais.

Eles admitem que o cresci-
mento da classe média e de
seu poder de compra ajuda a
expansao do mercado consu-
midor, “além de firmar padries
e tendéncias de consumo com
poder de irradiacao para o res-
tante da sociedade”.

E esse crescimento da par-
cela gue aufere a renda média
da sociedade foi de 22 8% en-
tre 2004 e 2008, “em larga me-
dida pelo aumento da oferta
de empregos formais e con-
comitante aumento da renda
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do trabalho”, Baseado em
amplas pesquisas, quantitati-
vas e gualitativas, em diver-
sas regites do Brasil, o livro
“busca definir uma classe mé-
dia num pais onde as diferen-
cas estdo sendo diluidas pela
difusdo do consumo”.

0 guadro gue resultou das
pesquisas é definido pelos au-
tores como o de um pais “ex-
traordinariamente dindmico,
semn barreiras para O consuma,
e no qual todos os individuos
querem adotar os padries da
classe acima”, Mas como vao
gerar a renda necessdria para
sustentar tais padroes?, per-
guntam os autores,

O economista Marcelo Neri,
coordenador da pesquisa da
Fundagao Getulio Vargas, do
Rio, que revelou o crescimento
da classe média brasilefra, gue
hoje ja abrange 52% da popu-
lagio economicamente ativa,
montou dois indices para ava-
liar o comportamento dessa
nova classe média.

0 primeiro, de potencial de
consumo baseado em acesso a
bens durdveis, a servicos pa-
blicos e moradia, e o segundo
sobre o lado do produtor, onde
& identificado o potencial de
geracio de renda familiar de
forma a captar a sustentabili-
dade das rendas percebidas
dtravés de insercin produtiva
e nivel educacional de diferen-
tes membros do domicllio, in-
vestimentos em capital fisico
(previdéncia piblica e privada;
uso de tecnologia de informa-
cao e comunicacao), capital
social (sindicatos; estrutura fa-
miliar} e capital humano (fre-
quéncia dos filhos em escolas
plblicas e privadas) etc.

Ele admite que foi “com
surpresa” que chegaram &
conclusio de que o indice do
consumidor aumentou
14,98% entre 2003 e 2008, con-
tra 2862% do indice do pro-
dutor, Nerl avalia com bom
humior; "0 brasileiro pode ser
na foto ainda mais cigarra
que formiga, mas estamos so-
frendo gradual metamorfose
em direcao as formigas”.

Para reforcar seu otimismo,
ele analisa gue “se olharmos
para o Nordeste o ganho de

renda do trabalho per capita
real médio do periodo 2003 a
2008 foi de 73% ao ano, o que
contraria a ideia de que o au-
mento de renda do brasileiro
em geral, e do nordestino em
particular, deve-se apenas ao
“assistencialismo oficial™,

U livro, no entanto, con-
Fém pesquisas que revelam
ser alta, "por qualquer erité-
rin", a proporcio da classe
média que teme perder o pa-
drao de vida atual, ou néo ter
dinheiro suficiente para se
aposentar. Segundo os auto-
res, ver-se privado de renda
pela falta de trabalho, perda
do emprezgo ou liquidagao do
negoeio proprio "€ a preocu-
pacio dominante dos entre-
vistados mals pobres”.

0 crescimento econdmico
dos tltimos anos traduziv-se
em forte expansdo da deman-
da por bens e servicos. Esse
perfil valoriza a feicdo “cultu-
ral” de certas atividades de la-
zer, como televisao por assina-
tura, eventos artisticos e via-
gens internacionais.

Teletones (celulares ou fi-
x0s), computadores e aces-
s0 rapido & internet configu-
ram 0 padrio de investimen-
tos em produtividade tipico
da classe média, o qual é
emulado pelas familias de
classe média baixa,

Ja os investimentos em capi-
tal humano — plano de sadde,
filhos em escolas privadas,
poupanca ou investimentos fi-
nanceiros e prevideéncia priva-
da — ainda s&o em boa medi-
da restritos & classe média,

Mas as oscilagbes da ren-
da familiar geradas por em-
prégos pouco estiveis ou
atividades por conta prapria
“sinalizam dificuldades para
as faixas de renda mais bai-
xas manterem o perfil de
consumo ambicionado”™,

Segundo Amaury de Souza e
Bolivar Lamounier, endividan-
do-se além do que Thes permi-
tem os recursos de que dis-
poem, essas familias se defron-
tam com um risco de inadim-
pléncia que passa ao largo das
familias da classe média esta-
belecida Continun amanha)



