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Pela primeira vez, classe C tem a maior parte da nela no pais
(N&o Assinado)
91 milhdes de brasileiros correspondem a 46% diaresm 2003, tinham 37%
Distribuicdo. 91 milhdes de brasileiros detém 46G¥%%ahda
Classe compreende os lares que ganham entre R$eLR$ 4.807 por més
Brasilia e Recife. Pela primeira vez na historielaase C, cujos lares recebem [

entre R$ 1.115 e R$ 4.807 por més, passou a repaesemaior fatia da renda g
nacional, segundo dados recém-agregados pela Fn@astulio Vargas (FGV). | # e

Correspondem agora a 46% do total de rendimentpeksoas fisicas, contra i W“ =

44% do topo da piramide (AB). Este exército de 9hdes de brasileiros esta )

tornando anacrdnico o conceito atual de classeandziseado em padrées de consumo e culturaigtaglos basicos
de producéo e publicidade estdo sendo revistos.

Entre 2003 - quando a classe C respondia por 378ndka nacional (salarios, beneficios sociais eigeaciarios, juros
e aluguel) - e 2008, 26,9 milhdes chegarasta grupo. Se a década de 1990 foi marcada pelzliesde e a
educacado, o aumento da renda que marcou 0s an@peffitiu ao consumidor ndo sé comprar, mas escolh
produto com que mais se identifica.

As grandes empresas tém concentrado ao menos &0#ogdacdes no novo publico.

Mas a mudancga néo esta s6 nas novas necessidagiesndeompra. A prépria estrutura da economiasestiterando.
O potencial de geracéo de renda do brasileirooeststendo mais depressa do que a sua capacidadesieno.

Flash
Anuancio. Agéncias de publicidade e grandes emprestd® sendo levadas a expedientes nunca adotadegara
entender quem é agora seu maior mercado e puliice-a nova classe média brasileira.

Perfil da nova classe média

Brasilia. A nova classe média tem carteira assirmaata prépria ou financiada, estuda em escoldasitou
particulares, tem previdéncia social ou privadaymatador e celular. Idosos, mulheres, trabalhadmescarteira e
nordestinos sdo exemplos de brasileiros que puxaamsformacao.

Segundo a pesquisa, o indice do consumidor aumé&ntd8% entre 2003 e 2008, contra 28,62% do irdbgerodutor.



