Fundacao Getulio Vargas Topico: CPS
07/02/2010
Ministério do Planejamento - DF Editoria: Clipping Pg: Online

CLASSE C DO BRASIL JA DETEM 46%DA RENDA
(Vivian Oswald e Geralda Doca)
O Globo
Ganho é maior do que a soma dos rendimentos deeslé e B

Pela primeira vez na historia, a classe C do Bragjbs lares recebem de R$ 1.115 a R$ 4.807 psr pad&sou a
representar a maior fatia da renda nacional. Segarttlindacéo Getulio Vargas, o segmento detém 48% d
rendimentos das pessoas fisicas. Ja as classBscAreespondem a 44%. Entre 2003, quando a classh&37% da
renda, e 2008, 26,9 milhées chegaram a este gqgupcsoma 91 milhdes de brasileiros. O novo puldsté mudando o
conceito de classe média, padrdes de consumo gtimeatos das empresas.

Segmento agora detém maior fatia da renda nactocid novo padrdo de consumo

Pela primeira vez na historia, a classe C, cujesleecebem entre R$ 1.115 e R$ 4.807 por mégpasepresentar a
maior fatia da renda nacional, segundo dados regfregados pela Fundacéo Getulio Vargas (FGV). §ooreadem
agora a 46% do total de rendimentos das pessdeasfisontra 44% do topo da piramide (AB). Este@t@de 91
milhdes de brasileiros esta tornando anacrénicanceito atual de classe média — baseado em padedamsumo e
culturais — e métodos basicos de producédo e pdhlie estdo sendo revistos.

Entre 2003 — quando a classe C respondia por 378ndia nacional (salérios, beneficios sociais @geaciarios,
juros e aluguel) — e 2008, 26,9 milhdes chegarast@ grupo.

Essa migracdo em massa alterou o rumo da divis&aricemente desigual do bolo no Brasil e propom@ioo
surgimento de um grupo com caracteristicas socigeis préprias.

Se a década de 1990 foi marcada pela estabilidadalacacao, o0 aumento da renda que marcou 02@d0permitiu
ao consumidor ndo s6 comprar, mas escolher o pradut que mais se identifica. O vice-presidentagéncia
DM9DDB, Alcir Gomes Leite, garante que isso fezpofissionais reverem seus conceitos. O novo pdiiiEo se
preocupa sé com precgos: — Vai atrds das marcaq)reridentidade prépria, que é diferente da classtia
tradicional. As marcas ja entenderam isso. Naoeguenais saber o que fazer para tornar o clienteVi#® atras do
gue tém de fazer para se tornarem fiéis a eles.

Também nédo adianta anunciar um produto para aeckBsachando que o individuo da classe C vai queneprar
para “ascender”: — Esse conceito de classe médmafa o saco.

As grandes empresas tém concentrado ao menos &#ogtacdes no novo publico, segundo Alcir. Jadasigdente da
Associagdo da Industria Téxtil (Abit), AguinaldonX Filho, disse que o setor investiu US$ 855 n@ém 2009 em
designers, marketing e ampliac@o da producéo comria nova classe média. O consumo per capiteci® teo pais é
considerado baixo: 8,2 quilos: — Com mais genténsidbda classe D para C e de E para D, podemoscaeriar mais
cinco quilos.

‘Efeito Viagra’ ja aparece na economia
Mas a mudancga néo esté sé nas novas necessidagigsndeompra.

A prépria estrutura da economia esté se alterabdmtencial de geracé@o de renda do brasileiroceeszendo mais
depressa do que a sua capacidade de consumo.

— O brasileiro pode ser na foto ainda mais cigdorgue formiga, mas estamos sofrendo gradual metaseoem
direcdo as formigas — diz o chefe do Centro deiPadi Sociais da FGV, Marcelo Néri, em referéndiabaula de La
Fontaine.

Néri garante que ascensdo de pessoas das clasdEf [T se deu ndo apenas pelos programas desajtidbdo
governo. Mas porque o brasileiro trabalhou maishga melhor, se educou, comprou computadores tacesde
poupou mais.

Segundo a pesquisa, o indice do consumidor aumé&ni88% entre 2003 e 2008, contra 28,62% do irdbgarodutor.



O primeiro mede o acesso das familias a bens drioan(TV, geladeira, DVD), servi¢os publicos (liesgoto),
condi¢des de moradia (financiamento, nimero de dése banheiros) e tipo de familia.

J& o segundo estima o potencial de geracdo de petaigua insercao produtiva e nivel educacioreah tomo
investimentos em capital fisico (previdéncia pubkcprivada, uso de tecnologia de informacéo e n@acgédo), capital
social (sindicatos, estrutura familiar) e capitafitano (frequéncia escolar dos filhos).

Tudo isso séo ativos que deram ao trabalhador pvatade A nova classe média tem carteira assinzads propria ou
financiada, estuda em escolas publicas ou pantesjléem previdéncia social ou privada, computadwmlular. Idosos,
mulheres, trabalhadores com carteira e nordess@o&xemplos de brasileiros que puxam a transfé@mwonag

Maria Clara Viotti, 27 anos, esta no grupo das mngk que completaram mais anos de estudo e corsagyarantir
um emprego com salario mais alto e beneficios soe@s Ultimos anos. A sua capacidade de geraaremdou-se
maior e ele esta mais “formiga”.

Em 2008, passou em um concurso publico. Com o aoyarego, investiu em celular com internet e congnrta— Ja
nao da mais trabalhar sem o celular e 0 computaddiz.

A renda no Nordeste, segundo Néri, teve crescimanit@s: sua economia expandiu-se, entre 2003 & 200m ritmo
de 7,7% ao ano. Ja os idosos tém mais dinheifamjdém acesso ao crédito consignado. Com o Viaggmamais
disposicéo e se casam mais. Os registros de cakmmEnpessoas com mais de 60 anos cresceram bDOEO04.
Se casam, montam casa.

As mulheres foram a luta, estudaram e conquista@m empregos.

Os salarios delas cresceram bem mais do que dwodtens entre 2003 e 2008 — 37% contra 24,6%, endbesa
ainda ganhem mais do que elas na média.

Computador pessoal muda identidade
As redes sociais também tém sido determinantes taimode identidade social desse novo consumidor.

Eles buscam informagdes sobre o que véo consussodoi potencializado pelo aumento expressivoataputadores
nas casas da classe média.

— Ele quer ser protagonista. Dai a busca pelas sutgais e 0 sucesso dos reality shows. A elibeseéive mais como
modelo — diz Alcir, da DM9DDB.

Mé&e de duas filhas e com o marido desempregadernambucana Walkiria Oliveira da Silva Godoi amargm 2002
um biscate que lhe rendeu R$ 50. Comprou R$ 20cenida para a familia e investiu os R$ 30 que sabram
bijuterias que Ihe renderam R$ 70. Com este cdpitabu um pequeno comércio na comunidade BolRede, na
Zona Norte de Recife: — Quando estou na cidadesgpat® sentir fome, mas entre gastar R$ 5 com eon@dua e
comprar coisas para a lojinha, fico com a segupgaam Por exemplo, uma cartela com 12 brincos &$t2,50.
Compro duas e fagco R$ 12 — ensina ela.

Walkiria encontrou parceria no Banco do NordestBi@dil, mediante o programa de microcrédito Cradti@, de onde
ja tirou cerca de R$ 20 mil: — As instituicdes bé@s convencionais ndo nos orientam, ndo nogassisd pensam
no lucro. O BNB, no entanto, tem consultores queensinam a fazer negdcios e nos visitam quanduitadbs — diz
ela. — Hoje prefiro vender R$ 1 a vista do que BR$i&do, porque a gente encontra muitos com R$ Hoten mas
poucos com R$ 10 para gastar.



