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O Brasil esta decolando. Voce
val de primeira ou econdmica?

O cendrio é otimista. Um nimero fantastico de novos consumidores,
que precisam de cuidado, atengao, relacionamento, traduzindo

uma oportunidade fantastica para os profissionais de marketing de
relacionamento para estar na primeira classe

revista The Economist com data de

capa 13 de novembro de 2009 entrou

para a histéria. Pelo menos. para a
historia sentimental dos brasileiros. Poucas
i viezes na historia, uma publica

I g cao deivou tao orgulhosa uma
nagdo inteira. A capa, de rara fe-
licidade, juntou-se um texto gue

2003
ia do diz com todas as lerras que deixa
e/ mos de Ser apenas promessas
PAra COMECAr a ¢ntragar,

E ndo ¢apenas a revista inglesa
fue pensa assim, Oulras reporta-
gens em renomadas publicagbes
internacionais - como a Financial
limes, por exemplo - destacam o
bom mometito da economia bra:
sileira, sua ripida recuperacio da
| crise @ seu potencial de expansio,
K ALE Mesmo o8 econamistas da
inaas WhartonSchool of Pennsylvania,
Eles publicaram ¢ documento
“Lessons [rom Brazil: Why Is 1t
Bouncing Back While Other
Markets Stumble?, no qual afir
mam gite [omes "o primeiro pais
na América Latina a ir para uma
fase de recuperacio, no segundo
trimestre deste ano”
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E-muall:

A O principal sinal de mudanga,
identificam os analistas, estd no
faro de havermos saido pravica-
mente incolumes da crise global
de crédito que atingiv o mundo
inteiro com grande impacto ha
cerca de um ano, As agdes politi-
cas, fiscais ¢ monetarias implan
tidas pelo governo  brasileimo
permitiram gue o Pais s recupe-

Tinula: e Fromomia? - Brasi] sk ol

rasse 0o primeiro semestre deste ano, Os indi-
cadores antecedentes sugerem um rapido
Tetormio s tavas solidas de crescimento,

Oitro mareo da mudanga foi quando as agén-
ciag de rating S&P e Fitrch melhoraram a classifi-
cagaa do Pais em abril ¢ male do ano passado,
seguidas pela Moody's em setembro de 2000.

O artigo da Wharton elogia a acio do gover-
no, principalmente em relagio 3 diversifica-
cao da exportagio, e as empresas privadas,
gue lutam para condquistar espagos no merca-
do internacional, o gue se reflete positiva-
mente na economia brasileira,

Alguns dados sio particularmente positivos
para gente como nos, que planeja o crescimen-
to de suas empresas, Els alguns, compilados
pelo professor Marcelo Nerd, economisia ¢ chi
[ do Centro de Pesguisas Sociais da FOV-R):

“Em toa2, a classe middia era um terco do wtal
da renda brasileira. Hoje, ¢ mais de so% (...}
Entre 2000 ¢ 2008, a renvda dos 10% mais pobres
da populacio crescen 72% . Ou seja, o crescimento
da renda dos pobres no Brasil & um crescimento
de tamarho chinés, Masa renda dos 10% mais ri-
cos crescen 1%, Ou sefa, tode mundo crescen.”

O'mais importante, ainda segundo o profes-
sor Nerd, @ que "o processo jd dura cinco anos:
de 2003 a 1008 a renda do brasileiro cresce 7%
ao ano. Ouw seja, ndo ¢ bolha porgue a renda
sobe por causa do trabalbo ¢ porgue os brasi
leiros passaram a estudar mais. Trabalhar e
estudar sio coisas que ficam, mio vio embora
como uma bolha.™

Estotl muito otimista para oo, porgie iS50
significa um mimero fantastico de novos consu-
midores, que precisam de cuidado, atengao,
RELACIONAMENTO, Uma oportunidade fantis.
rica para os profissionais de marketing de rela
cionamento. Saindo na frente, vamos estar na
primeira classe, Depende 56 de nds mesmos,

Al a privima



