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Batatas

congeladas

Elas nao param
de crescer

s batatas congeladas sairam Ganhos de [E"dﬂ da

dos canais de food service

para entrar de vez na casa (lﬂSSE(SDmﬁdUS d
do consumidor. De 2004 ate Efﬂbﬂlﬂgﬂﬂs mais

0 ano passado, a categoria

cresceu 153,3% em volume baratas e novas
¢ 137,6% em valor. Nos pri- pﬂlfti[as (ﬂmEﬂ:iﬂiS

meiros nove meses de 2009, foram movimentadas
21,5 mil toneladas do produto, segundo a Nielsen, dﬂs fabricantes

um aumento de 6,5% em relacao ao mesmo periodo . -
explicam a expansdo

do ano passado. Ja o faturamento foi de RS 136,6

milhoes, alta de 16%. Quem puxa a expansio da da [ateguﬁa nos
categoria sao as classes de menor poder aguisitivo.

Devido aos ganhos de renda, esse publico pode con- ﬂlﬂmﬂs qUﬁt roanos.
sumir produtos de maior valor agregado, com apelo A altﬂ foi SUDEI‘iDr a

a praticidade, como ¢ o caso da batata congelada.
Para se ter uma ideia, um levantamento da FGV ]50% em volume.

Por Helton Gomes
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“As versoes
de400g
cresceram
45%
em volume
no ano
passado
em relacao
a 2008"

LEILA HADDAD,
BERENTE COMERCIAL DA MCCAIN

Editoria: Supermercado Moderno

(Fundagio Getilio Vargas) iden-
tificou que a classe C - renda en-
tre R$ 1.115 e RS 4,807 — recebeu
5,3 milhoes de pessoas das cama-
das inferiores no ano passado.
Apesar de o publico mais pobre
ter sustentado o aumento da ren-
da em 2009, os fabricantes con-
cordam que as vendas neste ano
poderiam ter sido melhores.

Para eles, dois fatores atrapa-
lharam: a disparada do délar no
comeco do ano, encarecendo a
importacao; e o clima, uma vez
que as fortes chuvas prejudica-
ram a safra de batata. "Nio cres-
cemos tanto quanto poderiamos
por falta de oferta, nao de de-
manda’, diz Leila Haddad, ge-
rente comercial da McCain. Jair
Mevyer, gerente da divisdo de ali-
mentos da Lar, lembra que o
consumao cresce até 15% ao ano.

EMBALAGENS MENCORES
Atendem necessidades da classe C

Mas nao foi apenas o aumento da
renda nas camadas mais baixas
da populagio que impulsionou a
categoria. Os fabricantes também
introduziram versoes que cabem
melhor no bolso desse publico.
Caso das embalagens de 400 g,
que avangam sobre as de 720 g e
as de 1 kg. Segundo a Nielsen, as
versbes com menos de 500 g ja
respondem por 60% das vendas.
Leila, da McCain, estima que so
as batatas de 400 g cresceram 45%
em volume no ano passado.
Desde o fim de 2008, a fabri-
cante trabalha com a versio nos

Pg: 65

Estados do Rio de Janeiro, de Mi-
nas Gerais e do Espirito Santo.
Nessas dreas os consumidores sio
mais voltados a prego. Nio por
acaso, sao as regioes ondea catego-
ria mais cresce no Pais. Entre 2007
e 2008, os trés Estados somados re-
gistraram alta de 39% em volume.

Na rede mineira
Bretas, a categoria
teve rentabilidade

40% maior no
ultimo ano gragas a
novas versoes

Ja a Lar comercializa anualmente
400 toneladas dessa versao. “Pes-
quisas apontam que 400 g é a quan-
tidade ideal para o consumidor,
que prepara uma embalagem intei-
ra de uma vez 50", comenta Meyer.

Também impulsionada pela
classe C, seu principal publico, a
rede Bretas registrou aumento de
37,8% nas vendas da categoria no
acumulado de 12 meses fechados
em novembro. A rentabilidade das
batatas congeladas também cres-
ceu 40% neste ano. André Messias,
responsavel pela drea de Inteligén-
cia de Mercado da varejista, atribui
o ganho & inclusio de SKUs. Ele
também confirma que a versio de
400 g vem se destacando. Neste
ano, as embalagens com até 500 g
faturaram 37% mais do que em
2008 e ja respondem por 93% da
receita da categoria.
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POLITICA COMERCIAL E DISTRIBUICAD

Formecedores fazem mudangas

Também contribuiu para a expansiao do merca-
do o aumento na distribuicao. Algumas empre-
sas nacionais ampliaram até 9% a presenga nos
supermercados. Mudangas na politica comercial
dos fornecedores deram ainda uma forcinha para
a categoria. A McCain, por exemplo, convenceu
os supermercadistas a negociar os pedidos direta-
mente com a matriz, na Argentina, em vez de in-
termediar as compras. Segundo Leila, as grandes
redes se encarregam de buscar o produto no pais
vizinho. Com isso, reduzem tributos e encargos
envolvidos com a operagdo, Ja o fornecedor corta
custos com armazenamento. A gerente comercial
da McCain estima que a operagao aumentou o
giro da categoria em até 50%.

PERFIL DO CONSUMIDOR

Batatas congeladas em lares com crangas

O principal shopper da categoria, diz Leila, sdo
mulheres com filhos. Tanto que a presenca do
produto ¢ maior nos lares com 3 a 4 pessoas. Se-
gundo ela, as donas de casa valorizam a pratici-
dade do produto: ndo ha o trabalho de comprar a
batata, lavar, descascar e so entio fritar. O princi-
pal momento de consumo ¢ o almogo, hibito tra-
zido dos fast foods. Dai a sugestdo para os super
¢ hipermercados apostarem em exposigdo casada
entre batata e hamburguer congelados.

E possivel ainda apelar para as agoes de degus-
tacao, Mas, de acordo com a executiva da McCain,
nio ¢ isso que faz a categoria crescer de forma con-
sistente. SO se conseguem numeros duradouros
possibilitando o acesso de novos consumidores a0
produto, seja com embalagens menores, seja pela
relacio custo x beneficio.

MAIS INFORMACDES

Lar: (45) 1264-BBCO

McCain: (1) 3848-3030
Supermercado Bretas: (11 11959-3500
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