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O estiloda classe C
(Vera Fiori)

Pesquisas derrubam mitos sobre as preferénciagutimé da baixa renda: publico renega as tendéritaa passarelas
e busca roupas que valorizam o corpo. Influéncid\da grande

Agéncia Estado

Duas pesquisas, uma da empresa de branding COvBcBme outra da agéncia Mc Cann Erickson, derrignms
esteredtipos acerca da emergente classe C. Popkxenideia de que esses consumidores gostaridazeiecompras
no comércio mais sofisticado ou de que seguem amaosca. Nem uma coisa hem outra.

Segundo um estudo feito em marco pela Mc Cann &oitk mil questionérios com casais entre 20 e 65,alo Recife
e de S&o Paulo, Rio, Porto Alegre e Goiania —, 88%eentrevistados sentem-se desprezados pelo®risss
declaram ser avessos a produtos comercializaddsgames considerados chiques. “E curioso percaleadlasse C
deseja consumir mais, porém ndo demonstra a praggagm mudar de classe”, afirma Aloisio Pintog-goesidente
de planejamento da agéncia.

Na hora de ir as compras, as amigas sao as gramaeslheiras (28,2%), seguidas por profissionaissdtbes (21,6%),
revistas (20,7%), novelas e filmes (7,8%). Pouaasih uso do cartdo de crédito, com medo de endieidi. O uso
moderado do cartéo faz parte da realidade de 6&%moevistados, e o contingente dos que nédo possueta
corrente ultrapassa a casa dos 30%.

Ja no campo da moda, como observa a publicitarraZdanpol, diretora da CO.R — que mapeou 0 compuetdo de
consumo de familias paulistanas com renda entre R% e R$ 4.807, universo que compde a classegindo
parametros definidos pela Fundacdo Getulio Vargaspassarelas da Sdo Paulo Fashion Week, bemosopaamiroes
de beleza que enaltecem o corpo das modelos, ném fa cabeca das jovens (200 entrevistadas, éhg@9 anos).
“Elas nao cobicam ser louras, magras e ter 1,86ondetaltura. Procuram figuras femininas que tenbampouco
delas. A identificagéo esta nas semelhancgas, easidiferencas. Quero ficar bonita e gostosa &se fmais ouvida”,
observa. Mari pediu as entrevistadas que abrissemamarios e teve nova surpresa:

— Enquanto nas classes A/B o chique é descoordenss, na C elas fazem questdo de combinar balapago. Além
da seguranca do acerto, passam a ideia de quéisarden na hora de se arrumar,

— O brilho que aparece no jeans se repete na albalgla. A lingerie € um item especial. Muitas gezeproducéao
comeca pelo sutid e sempre com um detalhe apaasomdo a alca ou parte do bojo de oncinha. Esapato ou cinto
vai ter um detalhe da mesma estampa. Também é céewanem um sapato dentro da bolsa, no caso dasajpos o
trabalho, ja que as distancias entre um pontore @b longas e ndo compensa voltar para castarae

As informagdes correm mais pelo boca a boca dgqueneio de jornais e revistas: “As novelas causapacto e,
praticamente, todas acessam o Orkut”. Ao contdagclasses A e B — com as quais tém, como Unito joie
concordancia estético, o cabelo liso e chapadée-ha uma preocupacédo em abastecer o guarda-rompgrifes, nem
seguir tendéncias que ndo valorizam o corpo. “Uamgxo € a calca saruel, rejeitada pela maiorieedargvistadas.
Preferem jeans justos de cintura bem baixa.”

Lencos, echarpes, sobreposi¢des, enfim, tudo dure oauito o corpo ndo é com elas: “No quesito aoess usam
muitos enfeites de cabelo, flores, presilhas e éaminvestem em bolsas e sapatos”. O nude, novahkade fashion,
nem pensar: “As consumidores da classe C nédo tébhepna em usar cores. Para elas, o colorido valarizeleza de
cada uma, como olhos, cabelos, pele. Outro motiyeeéo branco, depois de quatro conduc¢des, ndb rola

VAREJO AQUECIDO

Algumas lojas de varejo se consolidaram atendessid fatia de mercado, caso da tradicional redehReda, como
observa José Antonio Rodrigues, diretor de CréRisco: “Estamos sempre atentos aos movimentes déasse
social, que cresceu muito em tamanho nos ultimos,anfluenciada principalmente pela migracéo dasses sociais D
e kB

Segundo Rodrigues, o mais importante desse movingeataumento do poder da classe C no consumaadnter
impulsionado pelo incremento do crédito, facilidaéepagamento, aumento do salario minimo e maiticipacao da
mulher na renda familiar.



Uma das trés maiores redes de varejo de moda dpaPRiachuelo tem 104 lojas por todo o Brasilakd etéria do
publico consumidor concentra-se entre 18 e 37 aamslo 75% das classes C, D e E, fazendo jus gansiooda ao
alcance de todos. No mailing, ha 15 milhdes detd® 61% de mulheres.

Em S&o Paulo, a regido do Bom Retiro é uma dasepliez muita gente atrds de precos e novidadesaDgoderia ser
comparado ao comércio que cresce a cada dia em Samt do Capibaribe ou Toritama, com duas difeagngédo
oferece apenas jeans e ndo é exatamente um cesdrdqry, com fabricas. A dona de casa Marta Chawés, de trés
filhos com idades entre 8 e 20 anos, € frequerdaaksidua do Bom Retiro, onde compra roupas pdilaas “Gosto
de vir aqui porque tem muita variedade, bons pregpsalidade”, afirma.

Andando apressadas rumo ao trabalho e com rou@aticias (jeans justos, botas pesadas e casacadat®, s
amigas Luciana de Oliveira e Marilia Nunes compuamna vez ou outra no bairro, apesar de trabalhaseragiao.
“Quando saimos, as lojas ja estdo fechadas, meaminho dé para ver uma ou outra peca”, dizem.lldacbom
cabelo escorrido, enfeitado por uma flor, e blusk parregado nas magés, conta que adora maquiagem reserva
uma guantia por més para roupas e cosméticos.cidna) mae e chefe de familia, € mais comedida. #as, calcas
boyfriend e saruel, de modelagem ampla, ndo est@ionada. “Preferimos jeans que valorizam o corporite de
inspiracdo? “Seguimos uma moda prépria”, dizem.

CREDITO

Também as lojas de departamentos atraem as cormas)idue, em sua maioria, parcelam as compraartimalas
casas. Usando jeans, bolsa transada e len¢o nagpescadvogada Karoline Modesto aproveitou a Horalmocgo para
olhar as novidades de moda na C&A. Consumista ddawsfa da controversa calca saruel, ela se irfqron meio da
TV e de revistas. “Além da moda e dos precos, sagam de comprar nos magazines € que a primeicalparence
em 60 dias”, conta.

Olhando a sec¢é&o de biquinis, a consultora de bblei®e Rodrigues disse preferir o conforto dos phags. “Nas lojas
mais populares faltam provadores”, justificou, emadp que se identifica com o estilo da jornaligtaiBia Poeta.J



