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A modadaclasse C
(Vera Fiori)

S&o Paulo, 26 (AE) - Duas pesquisas, uma da C@¥ad¢éo, empresa de branding, e outra da agénc@avia
Erickson, derrubam alguns estere6tipos acerca éagemte classe C, como a ideia de que esses caltseni
gostariam de fazer compras no comércio mais stHidti ou de que seguem a moda a risca.

Nem uma coisa nem outra.

Segundo um estudo feito em marco pela Mc Cann &tk mil questionarios com casais entre 20 e 65,afe Recife,
S&o Paulo, Rio, Porto Alegre e Goiania -, 68% dsegistados sentem-se desprezados pelos ricdal&8laram ser
avessos a produtos comercializados em lugaresdswados chiques. "E curioso perceber que a claseseéa
consumir mais, porém ndo demonstra a preocupacaougtar de classe”, afirma Aloisio Pinto, vice-piesie de
planejamento da agéncia.

Na hora de ir &s compras, as amigas sdo as greodeslheiras (28,2%), seguidas por profissionaissdtbes (21,6%),
revistas (20,7%), novelas e filmes (7,8%). Pouaasih uso do cartdo de crédito, com medo de endieidn. O uso
moderado do cartdo faz parte da realidade de 68%mtoevistados, e o contingente dos que ndo possueta
corrente ultrapassa a casa dos 30%.

Ja no campo da moda, como observa a publicitaria Zdanpol, diretora da CO.R - que mapeou o compuetego de
consumo de familias paulistanas com renda entre R%,00 e R$ 4.807,00, universo que compde aeclassegundo
parametros definidos pela Fundacdo Getulio Vargaspassarelas do S&o Paulo Fashion Week, bemaopauirdes
de beleza que enaltecem o corpo das modelos, néim fa cabeca das jovens (200 entrevistadas, éhe@3 anos).
"Elas néo cobicam ser loiras, magras e ter 1,80ondet altura. Procuram figuras femininas que tenbanpouco delas.
A identificacdo esta nas semelhancas, e nao reeddas. Quero ficar bonita e gostosa é a fraseanaida”, observa.
Mari pediu as entrevistadas que abrissem seus i@agy@rassim, mais uma surpresa:

- Enquanto nas classes A/B o chique € descoordenas , na C elas fazem questdo de combinar balapato. Além
da seguranga do acerto, passam a ideia de queisarden na hora de se arrumar. O brilho que apa@geans se
repete na alga da bolsa. A lingerie € um item eapéduitas vezes, a producdo comeca pelo sutérgpee com um
detalhe aparecendo, como a al¢ca ou uma parte dalba)ncinha. E ai o sapato ou cinto vai ter uraldetda mesma
estampa. Também é comum colocarem um sapato dnbolsa, no caso de sairem depois do traballgoga@as
distancias entre um ponto e outro sao longas em@pensa voltar para casa e se trocar.

As informacdes correm mais pelo boca a boca dgpqueneio de jornais e revistas: "As novelas causapacto e,
praticamente, todas acessam o Orkut." E, ao camttas classes A e B - com as quais tem, como (ntnt de
concordancia estético, o cabelo liso e chapadéo-ha uma preocupacédo em abastecer o guarda-roopgrifes, nem
de seguir tendéncias que ndo valorizam o corpo. ékemplo é a calca saruel, rejeitada pela mai@saetitrevistadas
por esconder as formas. Preferem os jeans justosiea bem baixa."

Lencos, echarpes, sobreposicdes, enfim, tudo duwe couito partes do corpo ndo é com elas: "No tpeasessorios
usam muitos enfeites de cabelo, flores, presiltasmbém investem em bolsas, sapatos e muitas ssidé nude,
nova coqueluche fashion, nem pensar: "As consusdda classe C ndo tém nenhum problema em usar Bara
elas, o colorido ajuda a valorizar a beleza de catk como olhos, cabelos, pele. Outro motivo éagianco, depois
de tomar quatro condugdes, néo rola".

Para bater perna, as moradoras da Zona Leste deatém por exemplo, gostam dos shoppings da regidiopregos
mais acessiveis. Outra opcao é o comércio dososeaticadistas, como Bras e Bom Retiro. "Vao emoguquando a
compra envolve uma festa ou evento especial."”

VAREJO AQUECIDO

Algumas lojas de varejo se consolidaram atendessid fatia de mercado, caso da tradicional redehReda, como
observa José Antonio Rodrigues, diretor de CréRisco: "Estamos sempre atentos aos movimentss d&sse
social, que cresceu muito em tamanho nos ultimos,anfluenciada principalmente pela migracéo dasses sociais D
eE."

Segundo Rodrigues, o mais importante desse movingeataumento do poder da classe C no consumaadnter
impulsionado pelo aumento do crédito, facilidadgpagamento, aumento do salario minimo e maiorgigattao da
mulher na renda familiar.



Uma das trés maiores redes de varejo de moda dpaPRiachuelo conta com 104 lojas distribuidagquo o Brasil.
A faixa etaria do publico consumidor concentrafsteed 8 e 37 anos, sendo 75% das classes C, Dagdhdo jus ao
slogan "moda ao alcance de todos". No mailing,5hénilh6es de clientes, 61% de mulheres. SegundoAo®nio
Rodrigues, outra importante caracteristica da esapéea concesséo de crédito para essa classelgomals de 20
anos, por meio de seu cartao private Label.

BONS PRECOS

O Bom Retiro atrai pessoas vindas de bairros dietaatras de precos e novidades. A dona de casa ®laaves, mae
de trés filhos com idades entre 8 e 20 anos, n¥igua Fria e foi até a rua José Paulino comprgya® para as filhas
adolescentes. Na banca de saldos, tentava achanafmgeca que "fosse a cara" das meninas. "Gostio @gui porque
tem muita variedade, bons pregos e qualidademafir

Andando apressadas rumo ao trabalho e com rou@aticias (jeans justos, botas pesadas e casacadat®, s
amigas Luciana de Oliveira, moradora da zona oedWgrilia Nunes, de Ferraz de Vasconcelos, compnaia vez ou
outra no bairro, apesar de trabalharem na reg@oarfido saimos, as lojas ja estdo fechadas, masminho as vezes
da para ver uma ou outra peca”, dizem. Marilia, cabelo escorrido, enfeitado por uma flor, e blpisik carregado
nas macas, conta que adora maquiagem e que reseavguantia por més para roupas e cosmeéticos.cianay mée e
chefe de familia, € mais comedida nos gastos.d&tasacalcas boyfriend e saruel, de modelagem amgtaestdo com
nada. "Preferimos jeans que valorizam mais o cofpante de inspiracdo? "Seguimos uma moda propesmm”,
falam acrescentando que nunca copiaram looks dgasv

Também as lojas de departamentos atraem as corsas)idue, em sua maioria, parcelam as compraartémoc
exclusivo das lojas. Usando jeans, bolsa transedgp de seda no pescoco, bijuterias vistosas eiagam caprichada,
a advogada Karoline Modesto aproveitou a hora sed para olhar as novidades de moda na C&A dopshgpVest
Plaza, na zona oeste.

Consumista assumida e f& nimero um da controvalga saruel, conta que se informa por meio da @€ eevistas
femininas. "Além da moda e dos precos, a vantageoothprar nos magazines é que a primeira parcetze\em 60
dias", conta.

Olhando a secéo de biquinis, a consultora de bdleirde Rodrigues disse preferir o conforto dos phags. "No Bom
Retiro h& poucas lojas com provadores", justifiemntando que se identifica com o estilo esportéatde Patricia
Poeta, apresentadora do Fantastico, programa da®edo. Usando jeans justo e top de alcinhasaapiesfriozinho
da manha, disse ainda que ndo gosta de "roupaadizzh



