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Mercado Com renda maior, 20 milhoes entram no mundo das compras

Conceito regional atende
a classe média emergente .

Roberto Rockmann
Para o Malor, de 530 Paulo

Nos (ilthmos seis anos, com o
amento real de 43% do salino
minimo ¢ a ampliagio dos pro-
grmas de transferéncia de ren-
da, a base da pirimide social
brasileim passou a crescer ¢ de-
sempenhar  importante  papel
o apenas nas vendas de Tabri-
cantes de bens de consumo ou
do varcjo de rua, mas também
na estratégia dos shopping cen-
ters brasileiros,

Entre 2003 ¢ 2008, 31 milhdes
de brasileiros melhoraram seu
padrio de vida e subiram de clas-
seosocial. Desse total, 194 mi-
Ihoes deixaram a clisse E = que
traga a linha da pobreza no pais,
tendo renda domiciliar inferiora
RS 768,00 — e ascencleram a clas-
se D Em cineo anos, 25 milhoes
tle pessoas subiram h classe C.ls-
solevoua uma guedaacumulada
de 43% no grupodos mais pobres
nesse periodo, segundo estudo
divulgaclo, em setembro, pela
Fundagiio Getdlio Vingas (HGV),
com base nos dados cle 2008 da
Pesqpuisa Nacional por Amostra
de Domicilios {M™NAD L

Chamachi de a nova classe mé-
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dia emergente por cconomistas,
as classes C e D tém ido cada vez
mais is compras. “0s juros mais
baixos e o crédito mais abundin-
te tém feito com que mais de 20
milhoes de pessaas comecem a
ter mais dinheiro pam consumir,
copotencial de expansaoainda é
alte”, diz Marcelo Carvalho, co-
presidente da Ancar Ivanhoe,
grupo gue atun na gestio de 16
shoppings no Brasil,

Com negdcios em todas as me-
gitdes do Brasil ¢ com platafor-
mas direcionaddas a todas faixas
sociais de consumo, Carvalho
diz que na crise as classes Ce D
foram as gue menos reduzimm
suas compras, "Temaos operagoes
tle toclos os tipos no Brasil, para
todas as classes, No auge da cri-
se, a classe alta reduziu o consu-
mo, voltando gradualmente a
partir co inicio do ano. Ji as
classes C e D foram muito menos
afetadas e mantiveram um bom
patamar de comprms.”

Para apair a classe média
emergente, os gestores de shop-
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pings fazem esforcos de crativi-
dacle para cativar o piblico ¢ au-
mentar o movimento. Em shop-
pings de S0 Paulo ¢ do Rio de Ja-
neire, a Ancar Ivanhoe realizou
recentemente feirdes de vencdas
de veiculos e de imdveis. "Em wmn
fim de semana, chegamos a aju-
chr a venda de 200 apadamen-
tos”, iz Carvalhe,

A ascensido das classes ele me-
nor renda ndo & um lendmeno
localizado no Sudeste. Tem go-
nho vigor também nas outras re-
gites, Um retrato diferente do
visto no inicio da histria dis
centros comerciais, surgiclos nas
prandes capitais  brasileiras e
com foco nas laixas mais abasta-
clas, Com a melhoria da rencia c o
crescimento cdo Norte, Nordeste
¢ Contro-Oeste, O selor comegou
a se desenvolver pana regioes pe-
tiféricas das grandes capitais, on-
dle os termenos sho mais baratos ¢
para o antenor do pais,

Mo [im cle outubrodoano pas-
sicho, foi inaugurado, em Roneé-
nia, o Porto Yelho Shopping, o
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primeiro do Estacdo. Neste ano, o
centro comercial ganhou outra
novidade: em maio foi abeno o
primeiro McDonald's de Rondé-
nia, demonstrando o bom indice
dle crescimento econdimico e de-
mogrifico da regiio, "Esse & um
shopping com o conceito regio-
nal, desenhado para todas as
classes da regiao”, afirma Carva-
lhe. O None também pode moti-
var novos ivestimentos do gru-
po nos proximos anos. “Alguns
PONEos Na eEiio 3o inferessan-
18, COMmenla o CxeCUlivo, sem
dar pistas de faturos investimen-
tos, Outro destague do Ancar lva-
nhoe tem sido o shopping no
Distrito Federal, localizado no
Conjunto Nacional, que concen-
tra a venda de 40% dos cletroele-
tronicos de Brasilia,

Com loco nas classes Be C, a
General Shopping Brasil tam-
beém identifica potencial de cres-
cimento com a ascensio social
verificada no pals nos altimos
anos, "Continuamos acreditando
no crescimento do varcjo funda-

~

mentado no consumo crescente
dlas classes Be €, gue sdo o palbli-
co-alvo dos nossos locatarios”,
dliz o presidente e diretor de rela-
coes de ivestidores, Alessandro
Veroneri. Uim dos empreendi-
menos do grupo, o Outlet Pre-
mium, insugurado em junho no
Interior paulista ¢ cuja fdrmula
combina produtos de grile a pre-
cos mais balxos, tem tido boa re-
ceptividade do pablico, timbém
beneficiado pela classe média
emergenie, principalmente da
classe B "Alguns lojistas vencle-
ram 1505 4 mais do gue previsto
inicialmente”, diz Veronvzi A Ge-
neral Shopping Brasil detém 30%
de panicipagio no Outlet Pre-
mium, com opcia de clevar essa
fatia para 30%,

O aumento do poder aguisiti-
vo das classes C ¢ D nos dlumos
anos fol um dos fatores da ripida
consolidacio do Shopping  Ta-
hodo, localizade na regido me-
tropolitana de Sdo Paulo e proxi-
mo ao trecho Ueste do Rodoanel.
Empreendimento da Aliansce, o
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centro comercial fol expanclido
no primeiro semestre de 2008 e
ganhou mais 48 lojas. Neste ano,
mais wma ampliacio, com g
abertura de mais nove unidacles
ma g e alimentagio, entre
restiurantes o pedes de fast fooel,
Com piblico de 1,2 milhdo de
pessoas pormes, o shopping tem
52% de seus [requentadores da
classe B e 39 da classe C, segun-
o dladdos de uma pesguisa inter-
na walizada no ano passado. O
ticuete médio de comprras, gue
em 2006 era de RS 88, pulowu pati
B3 152,20 em 2008, sinal do
maior poder aguisitivo da popu-
lacio e daamplingiode lojas e da
prica de alimentagio aos visitan-
tes do shopping,

A nova clisse emergente tam-
bém é a aposta da REP Centros
Comerciais, gue cleu inicio recen-
temenice as obras do Mais Shop-
ping Larzo 13, que serm imaugu-
racdo e outubrocle 2010, Locali-
zacle no bairre de Santo Anvaro
(5P}, no largo 13 de Maio, o cen-
tro comercial contempla investi-
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mentos cde RS 200 milhdes ¢ terd Novos consumidores
foco na classe C. O novo shop- Potaf | : b I
ping vem com uma proposta ing- figial da c Investidores
vadora, gue coloca lado a lado Distribuigio
mearcas tradicionms ¢ peguenos (o) % i populacio total)
vargjistas, num total de 400 010 o M AB. e Clase ©  —i R E

rrgdes, ineluindo oie salas de ci-

& 1

nema. O interesse em investir em " | |
um projecoespecifico paraaclas- "0 /ﬂ
s Lo v ragdo especial — se- = | [ |
guncodaclos dos shoppings, cer- » |
cadle trés quiartos de seus visitan- 3 —— : m
tes ¢ consumidores em todo o 0 i
pais ainda sho da classe A ¢ B, e .} | _ ! m
wma realicide que poderd mu- = I | | _ ]
dlar ao longo dos pragimos anos. it

A projecio dos empreendedo- 2003 2004 2005 2004 BT OO
res é df' que S0 il PESSONSCITCU- o im0 dinhaing
lelm. dlia l.‘l:l.n'll_!'lltt‘. no Mais Shop- Comsuma das 31 milhdes de famikas da classe © - an %
ping Largo 13, "Além dos apelos
increntes ao empreendimento, Despesas pessoais Educacio Seguin
formaitado para atender um ni- 7 \5 2
cho de mercado ainda pouco ex-
plorado ¢ em crescimento expo- Servigos bisicos Estabelocimantos
nencial, a localizacio € um trun- T : COMBNCias
fo, sum local no gual cieculam Casa 21
cerca de 1,3 milhio de pessoas a

por dia”, afirma o presidente da
REI", Marcos Romiti
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