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M er cado consumidor brasileiro cresce 20% entre 2003 e 2008--FGV
(Rodrigo Viga Gaier)

RIO DE JANEIRO, 21 de setembro (Reuters) - O mayaashsumidor brasileiro cresceu quase 20 por cartte 2003
e 2008, de acordo com uma pesquisa da FundacaboGéigas (FGV) divulgada nesta segunda-feira.

No periodo, cerca de 32 milhdes de brasileiroesgaram nesse mercado consumidor nacional, apontou
levantamento, feito com base nos dados da Pedgaisanal de Amostras por Domicilio (PNAD) do Ingtit

Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), dijada na ultima sexta-feira.

"Ser consumidor € um prestacao de servico ao @aka mais nesse periodo de crise", disse o0 camidenla pesquisa
da FGV, o economista Marcelo Neri.

O levantamento mostra que entre 2003 e 2008, 2ih8es de brasileiros ingressaram na classe méckaca de 6
milhdes entraram na classe alta. No perioatisado, a classe média aumentou 31,05 por cemtdasse alta teve alta
de 37,02 por cento da populacéo.

De acordo com a FGV, quase metade da populacéitebea$l9,22 por cento) esté na classe C, o etprit@a 97,1
milhdes de brasileiros.

Jéa a classe AB (alta) reunia em 2008 19,4 milhégsedsoas, representando 10,4 por cento da popuéaté 8,3 por
cento em 2003. "O avanco foi revolucionario. Emésa crescemos meia Franca."

O crescimento econdmico, os programas de transfar@e renda e o0 aumento real do salario minimasjwincipais
explicacbes para a ascencédo social no pais no®8lt anos.

O estudo da FGV aponta que a pobreza caiu nhossbaaatisados, em 43,04 por cento, 0 que corresponuEnos 19,4
milh&es de brasileiros. "O ganho foi fenomenal, miada tinhamos no ano passado 29,9 milhdes deawniss no
Brasil", ponderou Neri.

Pelos critérios da pesquisa, a classe C englobéidaroom renda familiar de 1.115 a 4.807 por mé&dasse alta se
refere a familias com renda da familia superioil8@7reais, e 0s pobres sédo representandos pdiagotim renda
inferior a 768 reais.



