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Mercado consumidor tem
expansao de 20% em 5 anos

O mercado consumidor
brasileiro cresceu quase
20% de 2003 a 2008, de
acordo com a Fundacio
Getilio Vargas (FGV). No
periodo, cerca de 32 mi-
Ihdes de brasileiros entra-
ram no mercado consumi-
dor nacional, apontou o le-

vantamento, feito com ba-
se nos dados da Pesquisa
Nacional de Amostras por
Domicflio (Pnad) do Insti-
tuto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), divul-
gada na sexta-feira. "Ser
consumidor ¢ uma presta-
¢ao de servigo ao Pais, ain-

da mais nesse perfodo de
crise”, disse o coordenador
da pesquisa da FGV, o eco-
nomista Marcelo Neri. O le-
vantamento mostra que, de
2003 a 2008, 25,8 milhoes
de brasileiros ingressaram
na classe média e cercade 6
milhdes, na classe alta. A-3
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Programas de transferéncia de renda do governo e aumento real do
saldrio - minimo criaram 32 milhoes de novos consumidores no Pais de 2003 a 2008

FGV: mercado consumidor
subiu quase 20% em 5 anos
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cresceu quase

20% de 2003 a

2008, de acordo
com pesquisa da Fundacio Ge-
tilio Vargas (FGV) divulgada
ontem. No periodo, cerca de 32
milhdes de brasileiros ingressa-
ram no mercado consumidor
nacional, apontou o levanta-
mento, feito com base nos da-
dos da Pesquisa Nacional de
Amostras por Domicilio
(PNAD) do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica
(IBGE), divulgada na dltima
sexta-feira. “Ser consumidor é
uma prestagdo de servigo ao
Pais, ainda mais nesse perfodo
de crise”, disse o coordenador
da pesquisa da FGV, o econo-
mista Marcelo Neri.

O levantamento mostra que
de 2000 e 2008, 25,8 milhdes de
brasileiros ingressaram na
classe média ¢ cerca de 6 mi-
Ihdes entraram na classe alta.
No periodo analisado, a classe
média aumentou 31,05% e a
classe alta teve alta de 37,02%
da populacio. De acordo coma
FGV, quase metade da popula-
ciio brasileira (49,22%) estd na
classe C, o equivalente a 97,1
milhdes de brasileiros. Jd a
classe AB (alta) reunia no ano
passado 19,4 milhdes de pes-
spas, representando 10,4% da
populacio, ante 8,3% em 2003.
"0 avanco foi revoluciondrio.
Em cinco anos, crescemaos
meia Franca.”

O crescimenio econdmico,
os programas de transferéncia
de renda e 0 aumento real do
saldrio-minimo sdo as princi-
pais explicacdes para a ascen-
¢do social no pafs nos altimos
cinco anos. O estudo da FGV
aponta que a pobreza caiu no

periodo analisado 43,04%, o
que cormesponde a menos 19,4
milhdes de brasileiros. "0 gan-
ho foi fenomenal, mas ainda ti-
nhamos no ano passado 29,9
milhdes de miserdveis no Bra-
sil*, ponderou Neri.

Pelos critérios da pesquisa. a
classe C engloba familias com
renda familiar de R$ 1.115a RS
4.807 por més, a classe alta se
refere a familias com renda da
familia superiora RS 4.807, e 0s
pobres sio representandos por
famflias com renda inferior a
RS 768.

Jd em potencial de geragdo
de renda familiar, o "do produ-
tor”, aumentou ainda mais. "0
potencial do produtor subiu
aproximadamente 28%", infor-

mou Néri. Ele contou que se
surpreendeu pelo consumo ter
crescido menos que o potencial
do produtor. A posse ou uso de
celulares e computadores pelas
familias, que se expandiram
grandemente no periodo, fo-
ram consideradas no estudo
dentro do potencial do produ-
tor, como investimento. ¢ nio
no de consumo.

Também sio considerados
no cilculo da potencial do pro-
dutor a insercio no mercado de
trabalho, o nivel de educacgio
dos membros da familias, a fa-
milia dos filhos em escolas pu-
blicas e privada, o investimentio
em previdéncia (piblica e pri-
vada), De acordo com Neri, “se-
mentes plantadas na década de
90, como a estabilizacdo, as re-
formas e 0 aumento do acesso a

educacio” podem ter influfido
para o aumento do potencial de
geracio de renda pelas familias
nesta década.

De acordo com o estudo, a
renda do trabalho explica
66,86% da queda da desigualda-
de entre 2003 e 2008, O Bolsa

Familia responde por 17%, a
renda de previdéncia 15,72% ¢
transferéncias privadas por
0,5%. No periodo, os 10% mais
pobres da populagdo brasileira
tiveram aumentio de renda de
72.45%. enquanto para os 10%
mais ricos esse crescimento de
renda foi de 11,37%. O restante
da populagio, dividido em gru-
pos de 10%, mostrou maior alta
da renda quanto mais pobres
eram. Para Néri, "esta ¢ a déca-
da daredugio da desigualdade
derenda”.

Néri considera a renda do
trabalho superior a de trans-
feréncias governamentais
"alé para a satisfacdo pessoal”
de quem recebe. Dentro dos
programas sociais, porém,
defendeu o Bolsa Familia co-
mo o melhor para reduzir a
desigualdade, porque atinge
realmente os mais pobres. Ele

classificou o mercado interno
e 0 bolsa familia como dupla
de ataque contra a crise: "0
Pelé é o mercado interno e o
Tostdo ¢ o Bolsa Familia."

Os resultados da PNAD
mostram um “avanc¢o nas
conquistas sociais” do Brasil,
disse ontem o presidente
Luiz Indcio Lula da Silva, no
programa de rddio semanal
Café com o Presidente. (Com
agéncios)
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DE BRAMLEIROS INGRESTARLM NA
CLASSE MEDIA DE 2003 A 2008

PASSARAM A INTEGRAR AS
CLASSES A E B NO PERIODO
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FOI O MIMENTO DA CLASSE MEDIA
O INTERVALO ANALISADOD

DA POPULACAD BRASILEIRA ESTA NA
CLASSE ¢, SECUNDO A FCY

FO1 A REDUCAD DO NIVEL DE POBREZA
NOS CINCO ANOS ANALISADOS

DA POPULACAO MAIS POSRE TIVERAM
AUMENTO DE RENDA DE 72,45%




