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Metade dos brasileiros é da
Classe C

Pesquisa da FGV mostra que 32 milhoes de pessoas ascenderam
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de nivel social em cinco anos

m As familias brasileiras estiao
com mais dinheiro no bolso,
De acordo com um levanta-
mento da Fundagio Getulio
Vargas (FGV), em cinco anos,
cerca de 32 milhdes de pes-
soas ascenderam de classe so-
cial no pais, de 2003 a 2008,
Ao todo, 194 milhdes dema-
ram a classe E — que inclui
familias com renda mensal in-
ferior a RS 768 — e outros 1,5
mithao sairam da classe D —
ganhos de R$ 768 a RS 1.114.

Os dados fazem parte da
pesquisa Consumidores, Pro-
dutores ¢ a Nova Classe Mé-
dia ¢ mostram que a classe C
— familias com renda mensal
de R$ 1.115 a R§ 4.807 — ja
representa metade da popu-
lagio do pais (91,76 milhdes
de pessoas), contra 37,56%
em 2003. A classe AB, que in-
clui 0 grupo com renda mais
elevada — acima de RS 4.807
— cresceu ao inclhuir mais seis
milhdes de pessoas.

A participagio da classe D
caiu de 46,88 milhdes para
45 4 milhoes de brasileiros,
enquanto o niumero de pes-
soas na classe E diminuiu de
49.3 milhoes para 29.86 mi-
Ihdes. Um dos motivos para
¢ssa diminuicio da pobreza,
segundo a FGV, seriam as po-
liticas de transferéncia de ren-
da do governo federal, como
o programa Bolsa Familia.

Compras parceladas
Um outro levantamento,
dessa vez feito pela consulto-
ria TSB&B, a pedido da
MasterCard, mostrou que a
maior parte dos brasileiros
— 58% — prefere comprar
bens de forma parcelada. Os
meios mais comuns de finan-
ciamento sao o cartao de cré-
dito (40%) e o crediario
(36%). A pesquisa revelou
ainda que a maior parte das
compras a prazo realizadas
no pais ¢ parcelada em até 12

vezes € tem valor médio
entre R$ 50 e RS 200,

Preferéncias

Os eletrodomésticos e
os eletroeletrdnicos sao os
principais alvos de consu-
mo no parcelamento. Em
seguida, estio maveis, ob-
jetos de decoragio, rou-
pas, sapatos e bolsas. Na
divisdo por sexo, acres-
centou o estudo, a popu-
lagio feminina, com 57%
do total, € a que mais gos-
ta de comprar parcelada-
mente. Ja no critério de
classe social, 71% dos que
financiam as compras per-
tencem és classes C e E.

De acordo com o levan-
tamento, os usudrios do
cartdao de crédito conside-
ram o uso desse recurso
mais pratico, menos buro-
cratico, de maior aceita-
¢do e sem necessidade de
aprovacio de crédito.
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OS ELETROELETRONICOS SAO 05 produtos mais financiados



