Fundagéo Getulio Vargas
15/05/2007
Valor Econdmico - SP

Topico: Fundacao Getulio Vargas - IBRE
Impacto: Positivo
Editoria: Opinido

O marketing e a fé

Cm/Col:
Pg: A12

138

Alongevidade de Igreja Catélica dificulta mudancas que
estancariam perda de hegemonia . Por Humberto Corréa

visita do Sumo Pontifi-
ce an Brasil legitima
uma reflexan sobre a
reducdo proporcional
do Catolicismo nas dlomas trés
décadas. De acordo com o dlumo
Censo Demografica de 2000, o
catolicismo era a filhagdo religio-
sa de 73,8% da populagio brasi-
leira. Trata-se de uma queda de
mais de nove ponlos percentuais
se comparado an patamar de
83% observado em 1991. O enco-
lhimento do Catolicismo ocor-
reu, principalmente, em detri-
mentodoavango das igrejas neo-
pentecostais que, no mesmo pe-
riodo, cresceram de 9% para
15,4% da adesdo religiosa. Divul-
gado recentemnente, um estudo
da Fundaglo Getiho Vargas
(FGV) revelou que o nimero ab-
soluto de catGlicos permaneceu
estivel mos Glbmos trés anos,
apesar do continuo avango abso-
luto e proporcional dos pente-
costais no mesmo periodo.

Recentemente, Dom Odilo
Scherer, arcebispo de 530 Paulo,
declarou que a lgreja Catolica
nao estd alheia a esse movimenio,
mas alerta que a fé ndo pode se
render 3 l6gica de mercado que
atualmente prevalece no com-
portamento humano. Sem con-
testar a supremacia da fé no divi-
no sobre o mundano, uma andli-
se fria do éxodo dos féis pode
apontar alguns desacertos que o
Cartolicismo necessita enfrentar
para manter a sua hegemonia.

O marketing, pensado como
uma ferramenta de gestdo, postu-
la quatro grandes dimensoes que
abarcam praticamente a totalida-
de dos procedimentos necessa-
rios para gerir uma unidade de
negtcio. Sdoelas: o produto, asua
promocioe distribuicio. além do
seu preqo. Euma lgreja—ndoa fé
—igualmente pode ter a sua atua-

¢doanalisada sob esse prisma.

D “produto” de uma religido é
o conjunto de dogmas e doutri-
nas que conduzirio o fiel i comu-
nhido com Deus. Até certo ponto,
essas regras podem ser flexibili-
zadas, nio obstante seja incon-
teste que uma religido nio conse-
guird sobreviver por muito teme
po se modificar freqientemente
0% seus principios, Por essa razio,
o Catolicismo tende a se atualizar
em correntes. A Renovacio Caris-
miitica, por exemplo, busca uma
nova abordagem para a evangeli-
zacio, além da renovacio de al-
gumas priticas do misticismo ca-
télico. Jd as Catdlicas pelo Direito
de Decidir defendem pontos re-
chacados pela religiao. E, a des-
peito de perturbarem os setores
mais conservadores da lgreja, as
novas tendéncias cumprem o -
pel de oxigenar o Catolicismo, ao
mesmo tempo om que ndo pos-
suem o poder para descaracteri-
zd-lo em seu niiclen durn

Em verdade. as demandas por
modificacoes ndo tradusganam in-
guietagdes para a lgreja Catdlica,
caso nao fosse ela uma doutrina
milenar. Com efeito, se surgisse ho-
je, o Catolicismo estaria em maior
MNTOmd Com 4% demandas sociats
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precisa atualizar seus principios,
pots ndo hi o gue ser modermizado
em algo recém-criado, Assim, em
virmude do peso da sua tradiciao, o
Catolicismo chega aos sews figs de
uma forma holistica, enquanto as
igrejas protéstantes possuem a li-
berdade — que pratcam — para
segmentar o atendimento do seu
rebanho por problemas especifi-
cos. 0 neopentecostais, por exems-
plo. costumam dedicar determna-
dos dias da semana para tratar
questdes relacionadas com o amor,
familia, prospendade etc. Em su-
ma, formulam "produtos” sob me-
dida para a demanda dos seus se-
guidores, Dom Odilio classifica es-

se tipo de atendimento comao i 16-
gica perversa “da praga da grande
olerta, onde existern muitos pro-
dutos onde cada um escolhe, a0
seut bel prazer, aquele que mais The
agrada”, Mas o que pode ser mais
pareado com esse procedimento
do que a urgéneia que aflige o ho-
mem do séoulo XXI7?

Nas dreas periféricas,

onde grassa a violéncia,
sdo os pentecostais que
promovem soclalizacdo
dos menos favorecidos

Seguindo os pilares do marke-
ting, a dimensdo “promocdo”
emenge como o calcanhar-de-agui-
les do Catolicismo. As igrejas pen-
tecostais utilizam macagamente os
meios de comunicacio para a di-
vulgacio das suas doutrinas. Algu-
mas contam com aparatos midiit.
cos detentores de emissoras de te-
levisdo e radio, jormal e 0 mais im-
portante, um exércitn combative
de figis. Com vistasa conguistarem
navos adepins, o8 pentecostals, ao
conrario dos catdlicos, nan per-
dem uma tnica oportunidade de
tornar phblica a sua [ e os precer-
tos das igrejas que fregiientam —
comportamento rechagado ¢ con-
siderado desagradivel pelos nido
adeptos da religido proclamada,

Poder-se-ia pensar: a lgreja Ca-
tolica também controla emissoras
de televisin. Notesse, nioy entanto,
que a principal TV pentecostal ofe-
rece um conteado nac-religmnsn
cingido por mensagens eowmen
Cals, ertg Ui o contendo di rede
cattlica ¢ monmatdnicg ¢ pratica-
mente restnto as mensagens de
teor religiosn. Essa linha de atua-
¢ln permite maior exposicao das
MENsAEENS PENtEcOstas pard a pa-
pulagac “nac-praticante”, do que
a5 mensagens catdlicas.
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A terceira dimensdo € a “distri-
buicio™. Atualmente, qualquer
aglomerado humano & .
mente dotado com alguma igrej
dita *evangflica” que, via de regra,
ocupa uma edificacio bastante
modesta se comparada 3 maioria
dos templos catdlicos. Em geral, os
requisitos para o inicio das ativida*
des sio médicos, pois bastard um
pequeno galpdo para acolher o4
primeiros interessados. Com o
tempo, o local ganha benfeitorias
até adquinr ares de sitio religioso.
E, assim, através de suas pequenas
e prolificas filiais, as grandes igre-
jas pentecostais conseguem rapi+
damente marcar presenca nos
pontos mais distantes do pais. Nas
dreas periféncas, onde grassa a vio
léncia e prancamente inexiste
oportunidades viiveis de lazer on
espacos plblicos de convivéncla,
540 £5525 IZTE}As (Ue promovem a
socializacio das classes menos fa
vorecidas. Em adigdo, enquanto o
Catolicismo forma lentamente
setts novos sacerdotes, os penté-
costais o fazem com extremo dina-
mismi. Como resultado, o estabel
lecimento de novas igrejas catdli.
cas tormou-se um fendmeno raro,
pois faltam padres até mesmo para
s pardquias mais antigas.

Por fim, o marketing nos fala
da dimensio “prego”. A pesquisa
da FGV supracitada revelou que
os catdlicos doam menos para as
suas igrejas do que os pentecos-
tais, Estes véem com maior niti-
dez 0s seus dizrmos custearem
atividades de socializacdo e lazer,
tutora espiritual, melthoria da
greja que freglentam ¢ nao ra-
ro, em assisténcia material.

Certamente, a lgreja Catélica
reconhece que o homem con-
lemporanes procura respostas
imediatas para seus problemas é
o arcebispo fol nequivoco aa
afirmar que o Vaticano estd re-
fletindo sobre como responder
as necessidades dos seus fidis
Todavia, por sua longevidade, a
lgreja Catolica ndo  consegueé
vencer o dilema de introduzir ad
mudangas gue necessita imple-
mentar pata estancar a perda da
sua hegemonia sem ter que pa-
gar o anus de wma provavel au-
todescaracterizagio,

Humbérte Corrda - b=l viii
Py i e Morcado i Opiniio Pusihcs
LERS mestrem Estuios
Populacionars pela-Escon Naoonal oe
whincasEsiatsncas tENCE IBEE e
dautemngy m Jdermegrai pelg
Irstitiatn e Flivataga Car ias Humanas
ITFCHS thes L sindedide Esleabiiet] the
Campias (Unicamp),



Valor Econdmico - SP Editoria: Opinido Pg: A12




