SEM O PESO _
DA CRISE

O arrefecimento dos escandalos
impulsiona a candidatura de Lula. E os
tucanos brigdes derretem na indefinicao

Fabio Portela

s resultados da ultima pesquisa
CNT/Sensus. divulgados na se-
mana passada. causaram um re-
bulico no cendrio politico do
pais. Pela primeira vez desde o inicio da
crise do mensaldo. um levantamento apon-
ta o presidente Luiz Indcio Lula da Silva
como favorito nas eleicdes de outubro.
Segundo o estudo, se a votacio fosse ho-
je. Lula venceria seus virtuais oponentes
sem esfor¢co. Em um eventual segundo
turno contra seu adversdrio mais bem co-
locado. o tucano José Serra. o petista te-
ria 10 pontos porcentuais de dianteira.
Ninguém duvida do resultado da pes-
quisa no que ela informa de essencial: Lu-
la estd a frente de seus potenciais compe-
tidores. A principal razdo disso € que, nos
daltimos meses. o presidente beneficiou-
se do arrefecimento da crise politica cau-
sada pelo que se descobriu da profundida-
de e extensdo da corrupg@o em seu gover-
no. Faz parte da natureza das crises amai-
nar na auséncia de fatos novos que as sus-
tentem. Nesse sentido. a oposicao em ge-

Bom para o Planalto

ral e os tucanos em particular deram sua
inestimavel contribuicdo ao jogar agua
fria na fervura do mensalao — tanto pe-
lo receio de acabar enredados nele quan-
to por ter acreditado na estratégia de que
0 mais vantajoso seria “deixar sangrar” o
presidente. Deu no que deu. Lula nao sé
parou de sangrar como parece gozar de
boa saide politica. Na qualidade de de-
tentor da faixa presidencial, ele ndo tem de
se esforcar para ganhar de seus adversa-
rios eleitorais. E preciso que alguém ga-
nhe dele. Até agora Lula € o sujeito de to-
das as frases que falam da eleicdo em
2006 — e 1ss0 € uma vantagem inestima-
vel. Enquanto os adversarios s6 puderem
afirmar que “Lula nao se reelege™ ou “Lu-
la vai perder”. estardo simplesmente admi-
tindo que nio existe um nome capaz de
derrotar o ocupante do Palacio do Pla-
nalto. Quando isso comecard a mu-
dar? Quando as manchetes fo-
rem “Serra vem ai”’ ou “Alck-
min é imbativel”. Até la...

A eclos@o da crise havia
complicado as coisas: a po-
pularidade de Lula pas-

AGAO E

LUSTR

No levantamento CNT/Sensus, Lula aparece muito a frente de seus adversarios
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sou a rolar ladeira abaixo. Agora. no en-
tanto. estriado o escandalo, esse processo
cessou — ¢ Lula parou de perder. Anima-
do com a bonanca, o presidente entrou de
cabega na campanha. embora relute em di-
zer que € candidato. Trata-se de umu es-
perteza. ndo de indecisdo. Se anunciasse
com todas as letras sua candi-

datura a reelei¢do, Lu-
la seria cobrado
com  rigor

A avaliacdo de Lula é sempre melhor no Sensus

sobre a turné de inauguracoes e reinaug-
racoes que recheiam agora sua agenda —
e também os noticidrios de televisio, gene-
rosos além da conta com o presidente pe-
tista. Além disso, 0 andncio tornaria ainda
mais escandalosos o brutal aumento dos
gastos em publicidade oficial e a chuva de
dinheiro federal que passou a irrigar os seg-
mentos mais pobres da populagido nordes-
tina. Lula. enfim, ¢ candidato. age como
candidato. utiliza a maquina pdblicu como
candidato. mas finge que nio €. O resulta-
do é sua ressurreicio nas pesquisas. Em

janeiro. o [bope jd apontava a tendéncia de

crescimento de Lula. E, no inicio do més.
o Datafolha divulgou um levantamento que
confirmava esse viés. Os dois institutos, no
entanto, mantinham Serra na dianteira. Em-
bora, tradicionalmente, as pesquisas da
CNT/Sensus sempre resultem em mais
pontos para o petista (no segundo semes-
tre do ano passado. as medi¢oes de apro-
vagiio do governo Lula feitas pelo institu-
to apontaram, em média. 6 pontos porcen-
tuais a mais de “6timo™ e “bom” do que as
de outros institutos). o que chamou atencao
desta vez foram a velocidade com que Lu-

la recuperou sua popularidade, a distincia
que abriu em relagao a Serra ¢ o fato de os
mimeros da CNT/Sensus fugirem da mar-
gem de erro que caracteriza a variagao da
pontuagio dos candidatos,

A oposigio reagiu 4 discrepincia dos
nuimeros como cartolas que querem ga-
nhar o campeonato no grito. Os lideres do
PSDB no Congresso ameagaram pedir
uma auditoria para verificar a lisura do le-
vantamento. A gritaria pegou mal — en-
quanto Serra apareceu na frente do petis-
ta. nenhum tucano denunciou a CNT/Sen-
sus por ma-fé. Os politicos nacionais se
sentem a vontade para questionar as pes-
quisas de opinido porque ndo ha fiscali-
zacio sobre elas no Brasil, embora todas
precisem ser registradas no Tribunal Supe-
rior Eleitoral. Por isso. € fcil burlar esse
tipo de levantamento e inflar — ou min-
guar — as intengoes de voto em um can-
didato. Especialistas em levantamentos de
opinido citam quatro tipos de fraude co-
muns no Brasil. Uma delas consiste em
“esticar” a margem de erro das pesquisas
para empurrar a pontuagao de um candi-
dato para o piso ou para o teto da faixa de
variagiio. Outro expediente € o superfatu-
ramento de entrevistas. Em uma pesquisa
programada para ter 2 000 consultas. por
exemplo, realizam-se 300 entrevistas ex-
tras. Na hora de tabular os dados, esco-
Ihem-se as que mais interessam. Também
& comum direcionar o questiondrio para
induzir as respostas. Faz-se isso, por exem-
plo, solicitando ao entrevistado que liste os
pontos fortes de um candidato e, na se-
qiiéncia, perguntando a ele se vota-
ria nesse politico. Por iltimo,
sempre se podem escolher as ci-
dades e as circunstancias em que
as entrevistas sio feitas. O levan-
tamento da CNT/Sensus foi reali-
zado em um momento propicio para
Lula. Estavam na midia noticias sobre

Soma das respostas bom e 6timo nas pesquisas
realizadas no segundo semestre de 2005
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o aumento do salino minimo e a opera-
¢do tapa-buracos nas estradas. Além disso.
as entrevistas comegaram a ser coletadas
no dia 6 deste més, um dia depois de o go-
verno federal concluir o pagamento do
Bolsa Familia — um programa de distri-
buig¢iio mensal de dinheiro que. apesar de
ter sido herdado da administragio passa-

0 impacto do Bolsa Familia nas pesquisas

A avaliagdo positiva do governo e a inten¢ao
de voto no presidente Lula quase dobram
entre 0s beneficidrios do Bolsa Familia
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da. se tornou o simbolo do governo petis-
ta. Essas coincidéncias. no entanto. ndo
sio suficientes para dizer que a CNT/Sen-
sus agiu de caso pensado.

Lula subiu. Isso é fato. E. como mos-
tra um levantamento da prépria CNT/Sen-
sus, o1 fortemente impulsionado nesse
percurso pelo Bolsa Familia (veja qua-
dro). O programa
serd o carro-chete
da sua campanha de
reelei¢iio e terd seu
volume de recursos
aumentado em 27%
neste ano. Na sema-
na passada. VEJA
visitou dez cidades
atendidas por ele:
Maceid e Cogueiro
Seco. em Alagoas:
Belo Horizonte e
Bardo de Cocais.
em Minas Gerais:
Belém ¢ lgarapé-
Miri. no Para: Sal-
vador e Concei¢do
do Coité. na Bahia:
Fortaleza ¢ Traugu-

recebem nem
conhecem heneficianios

ba, no Ceara. Em cada estado, as cidades
foram escolhidas. uma por ser a capital ¢
a outra por apresentar alta porcentagem
de familias de baixa renda. Nelas. confor-
me constatou a reportagem. o Bolsa Fami-
lia vem funcionando satisfatoriamente ao
menos no que diz respeito ao seu objeti-
vo principal: reforgar a renda de familias
que ganham até 100 reais mensais per ca-
pita. Em seis dos municipios (Cogueiro
Seco. Barfio de Cocais, Igarapé-Miri, Con-
ceigio do Coité, Irauguba, além da capi-
tal Belo Horizonte). o programa ja alcan-
¢a 100% das familias pobres. Nas demais
capitais visitadas, essa porcentagem ¢ me-
nor: varia entre 39% (Belém) e 64% (For-
taleza). De modo geral. segundo obser-
vou 4 reportagem e informaram as prefei-
turas. as familias beneficiadas pelo pro-
grama vém cumprindo as contrapartidas
exigidas por ele — manter seus filhos na
escola e levid-los as campanhas de vacl-
nagdo. Em Igarapé-Miri. municipio de
60 000 habitantes no nordeste do Para. o
Bolsa Familia diminuiu pela metade o in-
dice de evasio escolar, que era de 28% ha
dois anos. “Os pais passaram a exigir 4
presenca das eriangas na escola com me-



do de perder o dinheiro do governo™. afir-
ma a assistente social Vera Salgado. coor-
denadora do programa na cidade, admi-
nistrada pelo PFL.

Se estd colaborando para aumentar a
renda das familias e manter as criancas na
sala de aula. o Bolsa Familia tem fracas-
sado em outro aspecto: nao conseguiu dei-
xar de ser um simples programa de trans-

Usrolos de Clesio

Foi sdcio e o padrinho do
lobista Marcos Valério nas
agéncias de publicidade
DNA e SMPB

Responde a processo no qual
& acusado de superfaturar
em sete vezes o valor de uma
fazenda dada em garantia

a um empréstimo bancério
contraido pela SMPB

E réu num processo movido
pelo Ministério Pablico, que o
acusa de lavar dinheiro em um
instituto da CNT chamado Idag

Em 2004, o Idaq sacou
7,4 milhdes de reais na agéncia
do Banco Rural que distribuia
0 mensalao em Brasilia

A CPI dos Correios
identificou transferéncias de
A milhao de reais efetuadas
pela DNA e pela SMPB em

1997 e 1998 para o ldag

E suspeito de ser sdcio
oculto da Rede Mineira
de Radio, que tem 22
emissoras no estado

O DONO DA PESQUISA

A pesquisa da CNT/Sensus tem dono: o
empresario mineiro Clésio. Soares de An-
drade. Ha treze anos, ele preside a Confe-
deragdo Nacional do Transporte (CNT).
Conquistou o cargo com uma trajetdria
empresarial cintilante. Aos 11 anos, co-
megou a trabalhar como cobrador de oni-
bus. Aos 40, ja tinha sua prépria empresa
de onibus e uma transportadora de com-
bustiveis. Nos anos 80, assumiu o sindica-
to das companhias do setor de Belo Hori-
zonte. Ficou famoso ao articular para que
0S empresarios controlassem os reajustes
de tarifas. Quando assumiu a presidéncia
da CNT, em 1993, encontrou uma institui-
tao pobre e desprestigiada. Arregimentou
seus liderados numa campanha para a
criagao do Servico Nacional de Aprendiza-
gem do Transporte e do Servigo Social do
Transporte. Depois que eles foram institui-
dos, a CNT passou a receber parte dos tri-
butos federais. Na (ltima década, a recei-
ta obtida com essas taxas chegou a 1,2
bithéo de reais. Para dar notoriedade a
sua lucrativa confederacdo e, afirmam
seus inimigos, dar uma maozinha a seus
amigos politicos — os mais recentes, pe-
tistas de alto coturno —, Clésio inventou
de fazer pesquisas de opinido em setem-
bro de 1998 — a (ltima delas animou o
debate politico na semana passada.

0 dinheiro e a influéncia da CNT permi-
tiram que Clésio ingressasse na vida publi-
ca, pelas portas do PFL. Também em
1998, tornou-se vice na chapa do ex-go-
vernador mineiro Eduardo Azeredo, do
PSDB. Mas s6 chegou ao posto em 2003,
como vice de outro tucano, Aécio Neves.
Clésio, que atualmente é filiado ao PL,
construiu seu caminho na politica com a
ajuda do lobista Marcos Valério Fernandes

Clésio: uma
carreira na
politica feita
com a
ajuda do
carequinha
. Marcos
Valério

de Souza, 0 carequinha do mensalao. Mar-
cos Valério era um desconhecido consultor
financeiro quando abordou Clésio em uma
caminhada na orla da Lagoa da Pampu-
Iha, em Belo Horizonte.

— O senhor € o doutor Clésio Andrade?

— Sou, por qué?

— Tenho um negocio a lhe propor. Os
donos da agéencia de publicidade SMPB
estao procurando um sdcio capitalista...

O carequinha convenceu Clésio a com-
prar 50% da SMPB e da DNA e dar-lhe
uma parte das cotas. Em retribuicao, o lo-
bista introduziu o sdcio nos segredos da
poiitica. Clésio encerrou a sociedade com
Valério quando passou a disputar eleigoes.
Para evitar dentincias de favorecimento as
agéncias, vendeu suas participacoes aos
socios. Nao foi o suficiente para que se
mantivesse longe dos escandalos. Ele res-
ponde a um processo no qual € acusado
de superfaturar em sete vezes o valor de
uma fazenda dada em garantia a um em-
préstimo bancario contraido pela SMPB. A
CPI dos Correios investiga a transferéncia
de 1,4 milhao de reais da DNA e da SMPB
para um braco da CNT chamado Idag. Em
outro processo, Clésio € acusado de utili-
zar 0 mesmo ldaq para lavar dinheiro.

Nos iiltimos quinze anos, Clésio foi

socio de, pelo menos, quarenta empre-,

sas. Hoje, participa de dez companhias e
trés holdings. Aos 53 anos, € um homem
rico, mas encontra dificuldade para expli-
car o sobe-e-desce oficial de seu patri-
maonio. Em 1998, declarou a Justica Elei-
toral que seus bens somavam 102 mi-
Inoes de reais. Por algum motivo desco-
nhecido, esse patrimonio encolheu para
10,3 milhoes em 2002. Clésio diz que
agora tem 50 milhoes de reais. 0 que
aconteceu para que sua fortuna passas-
se pelo efeito sanfona? “De-
sisti de uns negdcios e to-
mei um cano do Marcos
2 Valério, gue nao me pa-
") gou pela DNA e pela
g8 =/ SMPBT, diz. Ulitimamen-
- te, o carequinha é cul-
pado de tudo.

José Edward
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Serra e Alckmin: um sabota o outro, para a alegria de Lula, que recupera a popularidade

2 feréncia de renda para se transformar em
uma ferramenta destinada a ajudar as fa-
milias a se livrar da pobreza sem a tutela
do Estado. “O Bolsa Familia ainda ndo
estabeleceu metas capazes de criar uma
porta de saida para o problema da misé-
ria. Ele se limita a dar dinheiro aos po-
bres”. afirma o economista-chefe do Cen-
tro de Politicas Sociais da Fundagao Ge-
tulio Vargas. Marcelo Neri. Ao menos um
resultado inquestiondvel. no entanto. o
programa ji produziu: ajudou eleitores
a esquecer o mar de lama em que afun-
dou o partido do presidente desde o
estouro do escindalo do mensaldo.
Em praticamente todas as cidades
visitadas. a reportagem ouviu co-
mentirio semelhante dos beneficia-
dos pelo programa. Eles afirmam
ndo se importar com as dentncias
de corrupcdo que atingem o go-
verno, desde que o dinheiro do
Bolsa Familia continue chegan-
do. A dona-de-casa Rosingela
Maria da Silva. para quem “s6
Lula olhou para os pobres™. afir-
ma que votard no presidente por-
que “ndo foi ele que inventou a
corrupgio”. Rosangela € morado-
ra de Bardo de Cocais (MG) e vi-
ve unicamente dos 30 reais mensais
que recebe do Bolsa Familia.
Pois bem. O arrefecimento da crise e

ANA ARAULIO

Fabio Lula da Silva, o Lulinha:
mesadao da Telemar. Uma vergonha

o Bolsa Familia alavancaram a candida-
tura Lula. A incapacidade da oposigdo de
produzir um anti-Lula e a indecisao dos
tucanos em definir seu candidato também.
José Serra e Geraldo Alckmin dedicam
tempo, energia e aliados para sabotar-se
mutuamente. Na semana passada. ambos
compareceram a um encontro de econo-
mistas tucanos em Sdo Paulo. Sentaram-
se lado a lado e comportaram-se como
ex-namorados. Depois de um cumprimen-
to seco. nem sequer se olharam. Os pe-
tistas adoraram a ceninha.

Na ultima sexta-feira. a imprensa re-
velou que vio de vento em popa os negé-
cios do filho do presidente Lula, Fibio
Luis Lula da Silva. o Lulinha. Sua empre-
sa, a Gamecorp, ndo apenas foi agracia-
da com uma bolada de 5 milhoes de reais
pela Telemar em dezembro de 2003, con-
forme revelou VEJA no ano passado. co-
mo, sabe-se agora. desde entdo recebe da
empresa de telefonia uma mesada de
415 000 reais, a titulo de patrocinio.
Quando VEJA revelou o primeiro nego-
cidio de Lulinha. a oposicio colocou dgua
na fervura. Agora, com o presidente mos-
trando os musculos nas pesquisas, € pos-
sivel que uma stbita indignagio tome
conta de parlamentares e eles resolvam
investigar o negdcio da China. Os mila-
gres que as pesquisas nao fazem...  ®

Com reportagem de Camila Pereira, Chrystiane Silva,
Heloisa Joly, José Edward, Leonardo Coutinho,
Marcelo Carneiro e Renato Piccinin
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