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Protecao no atacarejo

Consumidor recorre & compra em maiores quantidades para contornar o aumento da inflacao

» DEBORAH HAMA CARDDSO

esquisa realizada pela
NielsenlQ, divulgada on-
tem, mostra que as fami-
lias das classes mais al-
tas estdo optando pelos chama-
dos atacarejos — hipermercados
que fazem venda de produtos
tanto no atacado como no vare-
jo— como forma de se proteger
contra a inflacdo dos alimentos.
De acordo com o levantamen-
to, dois em cada trés lares bra-
sileiros — ou seja, 66% — vém
optando por comprar em maior
guantidade para evitar os segui-
dos aumentos de precos.
Mesmo depois da estabiliza-
cio da moeda, a formacio de es-
toques caseiros permanece um
hibito entre os brasileiros. Econo-
mistas atribuem isso & memdria
da hiperinflagio, quando as pes-
s0as compravam mais produtos
do que realmente necessitavam
apenas para ndo pagarem mais
caro — fis vezes no dia seguinte

— por eles. Até a entrada em vi-
gor do Plano Real, em 17 de julho
de 1994, somente em 1989 a in-
flacio no Brasil alcancou 1.782%.

) diretor de varejo da Nielsenl0),
Roberto Butragueno, explicou
que a opcio pelos atacarejos vem
crescendo de cinco anos para ca.
“0 atacarejo passou de 47% pa-
ra 67%, ganhou 20 pontos per-
centuais em penetracio no con-
sumo. [sso veio da classe média
e da alta, além das outras clas-
ses que jid eram clientes. Desde
a crise de 2015 e 2016, o consu-
midor vem buscando economi-
zar', observouw.

Segundo Butraguefio, a pan-
demia ajudou a turbinar ainda
mais os atacarejos, pois o consu-
midor queria fazer compras maio-
res para sair menos de casa. “Mas



Veiculo: Correio Braziliense -
DF

Pagina: Capa/7

Data: 16/04/2022
Editoria: ECONOMIA

Fundacgéo Getulio Vargas

Tépico: FGV Social

Anvisa suspende venda de Kinder Ovo por prudéncia

Cile Spata/aFp

ainflagio causou grande impac-
to. Tem o consumidor que preci-
sa economizar, pois seu lar perdeu
renda. Mas ha lares que, embora
nio tenham sofrido um impacto
direto, se adaptam e incorporam
acultura da economia. A Nielsen
calculou que os s6 0s precos dos
alimentos dos (iltimos trés anos
estao 30% mais caros’, observou,
De acordo com a pesquisa, o seg-
mento de atacarejo movimentou
R$ 200 bilhdes em 2021,

Para Marcelo Neri, diretor
do FGV 5Social, da Fundacio
Getulio Vargas, no comego da
pandemia houve perda de po-
der de compra. Mas, agora, o

problema é o empobrecimento
geral da populacio,

“Arenda do trabalho desvalo-
rizou 10%. Entéo, é natural que
as pessoas da classe média bus-
gquem o desconto, uma reducio
de pregos, pontos de distribui-
cio mais em conta’, disse. Ele
acrescenta que a maior procu-
ra pelos atacarejos também se
deve i memdria inflaciondria
de mais de 30 anos atrds.

"0 consumidor diversifica,
muda o ponto de compra para
tentar baixvar sua inflagio, Quem
compra carne ndo vai deixar de
compri-la. Pode diminuir a fre-
quéncia ou tentar achar locals

mais baratos. Nesse ponto, é im-
portante tentar entender o hdbito
de consumo, pois é normal que se
mude o local de compra em vesz
de deixar de consumir”, observa.

Presente caro

Para a Pdscoa deste ano, 0s
ovos de chocolate apresentam
um aumento de prego em tomo
de 40% a mais que em 2021. Eo
que mostra uma pesquisa reali-
zada pela Associacao Paulista de
Supermercados (Apas). Por causa
disso, ovos menores, como os de
250 gramas, vém ganhando mais
espaco nas ghndolas.

A Agéncia Nacional de
Vigildncia Sanitaria (Anvisa)
publicou resolucds, na dltima
quinta-feira, proibindo a
comercializacao, distribuican

e importagaa dos chocolates
Kinder feitos na Bélgica. A
Ferrera do Brasil, porém,
assequra que os produtos que
estdo sendo recolhidos nao sao
vendidos no Brasil. A proibicao
veio apds a Anvisa receber
alerta internacional da Rede
Internacional de Autoridades
de Seguranca Alimentar,

sobre surto de salmonela nos
chocolates da Kinder. O Brasil
nao estava na lista de paises
para o5 quais o produto foi
distribuido, mas a agéncia achou
“prudente” proibir, As infecqdes
foram na Espanha, Franca,
Alemanha, Bélgica, Irlanda,
Luxemburgo, Moruega, Paises
Baixos e Suécia.

Aconfeiteira brasiliense Maiara
Cordeiro, 24 anos, percebeu isso e
vem tentando se adaptar a situa-
cio para manter os clientes que
tem e conguistar novos. Apesar da
menor quantidade de produgaon,
ela tem oferecido ovos de Pdscoa
Com pregos mais competitivos
do que os encontrados nos su-
permercados. Mas ela reconhece
que foi preciso farer adaptagoes,

“Deixei de fazer recheios por
causa dos precos, pois teria que
cobrar mais caro e ninguém se
interessaria. A Nutella é o tinico
produto caro gue todos querem e
que vale a pena manter (nos pro-
dutos que fabrica)”, disse.



