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Carne e café se
tornam simbolos
da alta de precos

Levantamento exclusivo feito pela FGV/
Dapp nas redes sociais mostra que esses pro-
dutos se tornaram simbolos das frustracdes
dos brasileiros com a perdado poder de com-
pradevido d inflagio. Com piadas e memes, a
carne foi citadaem 84,1 mil posts, e o café, em
19,5 mil, entre margo e junho. piGnan
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INFLACAO QUE VIRALIZA
Carne, café e gasolina viram simbolo
da escalada dos precos nas redes

DA RECLAMAGAO A0 MEME

Levantamento da FGV/Dapp no Twitter, entre
29 de margo a 30 de junho, aponta que a
inflagAo é um dos principais fatores que
levam a economia a figurar entre os temas
relacionados a politicas pablicas mais
debatidos pelos brasileiros na rede social

Temas de maior engajamento
no debate piblico no Twitter,
segundo nimero de tuites

(em milhdes)
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Quando o assunto ¢ inflagdo, as maiores referéncias sdo aos

combustiveis e aos alimentos, refletindo o quadro atual de
alta dos pregos puxada pelas ‘commodities’
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*Temas catapultados nas redes pelo nolicidrio sobre a prisao do ex-ministro da Educagao Milton Ribeiro
e 0 assassinato do indigenista Bruno Pereira e do jornalista Dom Phillips na Amazénia / Fonte: FGV/Dapp
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“O brasileiro
frustrado com
05 preos vai
direto ao
ponto: comaa
gestdio publica
esti
trabalhando
para
aumentar
minha
condigdo de
sustento? Niao
tem como
reverter isso

Marco
Antonio
Ruediger,
sociologo da
FGV/Dapp

“0governo
ndo soube, até
o momento, se
comunicar
coma
populagio
para atenuar
o desgaste
politico’

André Braz,
economista do
Ibre/FGY

JOHANNS ELLER
ohanns aller@eioglobo com br

m levantamentoda Dire-

toria de Anilise de Poli-
ticas Pablicas da Fundacio
Getulio Vargas (FGV/Dapp)
nas redes sociais, feito com
exclusividade para O GLO-
BO, mostra que a carne e o
café se tornaram os princi-
pais simbolos das frustra-
¢oes dos brasileiros com a
perdado poder de compra.

Os dados dio a dimensio
do impacto da inflagio so-
bre o humor do brasileiro a
poucos meses das eleigdes.

Entre 29 de margo e 30 de
iuulm‘ o Twitter registrou, so-
zinho, 1,94 milhio de posts
sobre ainflagio. Destes, 4471
mil tratavam do prego dos a
mentos no pais e da carestia,
segundo o mapeamento da
Dapp. Ja aalta dos combusti-
veis rendeu 862,6 mil intera-
s, 44% dos tu
pressdo inflaciond

Neste mesmo intervalo, te-
mas econdomicos somaram
4.7 milhdes de tuites, bem
mais do que outros assuntos
que estavam na ordem do
dia, como educagio, com 1,7
milhdo, e meio ambiente,
com 1,5 milhdo —impulsio-
nados pela prisio do ex-mi-
nistro da Educagio Milton
Ribeiro e pelos assassinatos
do indigenista Bruno Pereira
edojornalista Dom Phillips
na Amazénia. No caso da ca-
r:‘sti;\, pnrém, AConversanas
redes éconstante.

Os dados captados nos
ambientes digitais sao um
termometro afiado das ten-
déncias de opinido, explica
osocidlogo Marco Antonio
Ruediger, que coordenou o
levantamento da Dapp.

—Ogquese falanasredese
vai influenciar as pesquisas
de opiniio adiante, o que es-
td dominando as conversas
hoje, é oimpactodainflagio
na vida das pessoas. Esses
dados remetem ao retroces-
so de ganhos que as pessoas

tiveram —afirma Ruediger.

As campanhas dos princi-
pais candidatos sabem da
importinciadesses dados, e
por isso monitoram perma-
nentemente nio apenas as
postagens, mas também os
comentarios e conversas so-
bre os posts, para orientar
suas estratégias.

SIMBOLOS DE ROTINA ELAZER
Nioatoa, Luiz Indcio Lulada
Silvae Jair Bolsonaro tém fei-
to constantes publicagbes
nasredessobreinflagioealta
de precos —o presidente res-
ponsabilizando fatores ex-
ternos a seu governao, C 10a
guerrana Ucrdnia, os gover-
nadores ou a gestio da Petro-
bras, e Lula remetendo aos
tempos em que era presiden-
te. “Eu soube que est dificil
comer churrasco no Rio
Grande do Sul com o prego
da carne. O povo vai voltar a
comer uma picanha, uma
costelinha, para os gatichos
poderem voltar a fazer o seu
churrasco”, publicou o petis-
tano fim de maio.

Pelo levantamento feito pe-
la Dapp, a carne foi o produto
mais citado no Twitter entre
os que reclamaram da alta de

pregos: sio 84,1 mil posts en-
tremargoe junho. Jiocafééo
tema de 19,5 mil tuites.

Osdois produtosestioe
tre os que tiveram as maio-
res altas. Nos ultimos 12
meses, 0 pregodocafé subiu
quase 66%. Foi a segunda
maior alta, depois do toma-
te, segundo o boletim da in-
flagio da cesta bisica elabo-
rado pelo Departamento de
Economiada PUC-PR. Jda
carne, tomando como base
o contrafilé, subiu 12,92%
no periodo.

Para Ruediger, o fato de
quetantoacarne comooca-
fé estio relacionados i soci-
alizagdo ajuda a aprofundar
o mau humor nas redes.

—Ocafé estinamesadafa-
milia que se refine todas as
manhis, é consumido pelo
sujeito que para no boteco
para tomar uma média com
pdonachapaantesde ir para
o batente. Eum produto pro-
fundamente associado ao
trabalho, & produtividade e 2
rotina da populagio. Jd a car-
ne estd no churrasco que
agregaas familias e os amigos
depoisda pelada de domingo
—ressaltao pesquisador.

A maioria dos comentari-
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ossobreacarneabordaa
dignagdo com o preco e a
nostalgia dos tempos em
que era possivel fazer um
churrasco com a familia.

“Com o prego que td acar-
ne, fazer um churrasco na
Sexta-Feira Santa ndo é
mais pecado, mas um mila-
gre”, ironizou um perfil no
Twitter. “Domingo é dia de
churrasco. 56 se for de ca-
lango, porque o prego da
carne...”, brincou outro, ao
reproduzir uma ilustragio
de Sio Jorge assando um
dragio em uma fogueira.

O precodo café em pé nas
gondolas dos supermerca-
dos também virou meme. “A
pessoa que toma café re-
quentado no micro-ondas
sabe o prego que td o café, is-
sosim”, brincou um usudrio
pernambucano. “Comprei
um um pacote de café do
mais sem graga, 56 para ter
em casa, € nio quis nem
olhar o prego para nio so-
frer”, tuitou outro.

Até o inicio da pandemia,
a manicure Daniele dos
Reis, 46 anos, moradora de
Nova lguagu, na Baixada
Fluminense, costumava fa-
zer de dois a trés churrascos

Entre os alimentas,
dois itens sdo
campedes de
tuites, refletindo
como a inflagdo é
sentida no
cotidiano das
familias:

CAFE

Editoria de Arte

Cadéa carne?
Daniele dos Reis
suspendeu os
churrascos de
fim de semana;
“Para fazer um
churrasco vock
precisadeuma
carme comum
pouco mais de
qualidade. Aqui
em casa somos
quatro. A se
chamar um
irmao, um
cunhado oua
nora, acaba
sendouma
quantidade
grande. mesmao
paraum
churraseo
simples”

por més no quintal de casa
com parentes e amigos. Mas
teve de cortar esse habito.

— Para fazer um churrasco
vocé precisa de uma carne
comum pouco mais dequali-
dade, nio pode ser qualquer
uma. Aqui em casa somos
quatro. Ai se chamar um ir-
mio, um cunhado ou a nora,
acabasendoumaquantidade
gTd(I(If’., mesmo para um
churrasco simples de fim de
semana, E ndo adianta cada
um trazer uma carne porque
muitas vezes também fica
pesado para o orgamento da
pessoa, de tdo cara que estd
—afirma Da

ila teve de reduzir até
mesmo o consumo de carne
nodiaadia:

— Comiamos carne ver-
melha duas vezes por sema-
na. Passamos para o frango,
pregos também subi-
ram muito.

Para a familia de Daniele,
até mesmo partes do boi
menos nobres passaram a
pesar noorgamento:

— Aqui em casa temos uma
cultura mais nordestina no
prato, gostamos de comer bu-
cho, mocotéerabada. Antiga-
mente o quilo de mocota de
boi safaa R$ 5 ou R$ 7. Agora
vocé nio consegue achar a
menos de RS 15. As vezes por
R$18, ja viaté por R$ 25!
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IMPACTO GENERALIZADO

O periodo do levantamento
coincide com as impactos da
invasdo da Ucrdnia pela Ris-
sia, que levaram a uma alta
acentuada no valor do barril
de petraleo e de fertilizantes.

A forte desvalorizagio do
real frente ao dolar, o aumen-
todo prego das commodities e
asecanoBrasil juntaram-sea
esse cendrio, afetando a pro-
dugio de alimentos e o setor
energético e prejudicando
principalmente a camada
mais pobre da populagio.

Um estudo divulgado més
passado pela FGV mostra
que o ntimero de brasileiros
abaixodalinhade pobrezafoi
o maior dasérie historicaini-
ciadaem 2012.

Mesmo os setores mais
abastados, que haviam con-
seguido economizar em
gastos com combustiveis,
lazer e educagio na pande-
mia, em razio das medidas
de distanciamento social,
também jd sentem os efeitos
dainflagao no diaadia.

Para André Braz, econo-
mista do Ibre/FGV, essa tem-
pestade perfeita paraogover-
nosereflete nos dadosapura-
dos pelo Dapp nas redes.

— O governo nio soube,
até o momento, se comuni-
car com a populagio para
atenuar o desgaste politico
—avaliaoeconomista.

Segundoele, se s fatores
externos que influenciaram
aaltade pregos fossem bem
explicados a populagio, po-
deriam ao menos atenuar a
percepgio de que a culpada
inflagao é do presidente

Ruediger concorda com o
prognastico.

— O questionamento do
brasileiro que esta frustrado
com os pregos vai direto ao
ponto: como a gestio pibli-
caestd trabalhando para au-
mentar minha condigio de
sustento? Nio tem como re-
verter isso (indignagio) em
trés meses (até o primeiro
turno) —avalia o socidlogo
da FGV. —Nio tem um caso
eleitoral no mundo em que
ainflagio ndo jogou um pe-
so muito grande contra o
presidente  incumbente
quando ela estd crescendo,




