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COM Suas estampas

Sol Terena colocou em pratica a ideia que teve durante
0 periodo de isolamento, criou a loja virtual Grafismos
Indigenas e com gjuda de conterrdneos confecciona
camisetas com temas da cultura local. Suas pecas tem
compradores nos EUA, Franc¢a e Alemanha

Sol Terena & uma mulher, in-
digena, empreendedaora e ati-
vista. Essas sao algumas das
palavras que podemos come-
car a usar para descrever Sol,
Ela nasceu e foi criada na terra
indigena Tereré no Mato Gros-
so do Sul e @ da etnia Te-
rena. Na terra indigena, nun-
ca teve emprego remunerado,
mas isso nao quer dizer que ela
nunca tenha trabalhado, muito
pelo contrario.

Ha cinco anos, se mudou
para Campinas, no interior de
Sao Paulo, para estudar Direi-
to em uma faculdade particu-
lar que ela pagava com seu tra-
balho na propria instituigao. Sol
tem curso técnico de Bibliote-
Conomia e era assim que con-
seguia sua renda. Com a chega-
da da pandemia em margo de
2020 a crise financeira gue atin-
giu milhdes de brasileiros e nao
poupou Sal.

A indigena precisou trancar
SEU Curso e pausar os estudos
e viu a necessidade de valtar
a Tererg, sua terra natal. Du-
rante essa revolugdo em seus
projetos, Sol teve a ideia de

comegar uma linha de cami-
5as Com estampas que simbo-
lizam a luta e a histdria indi-
gena, e nasceuda marca Grafis-
mos Indigenas que atualmente
ela conta com a colaboraggo de
outros indios na confeccao.

Com a auda do projeto
de Campinas chamado Agba-
ra, aprendeu como utilizar as
ferramentas online e melhorar
as vendas pela internet, as pe-
(as passaram a ser vendidas
em um perfil nas redes soci-
ais (@grafismoindigena). “Se a
pagina Grafismas Indigenas ti-
vesse a oportunidade de tra-
balhar com grandes marcas, se
expandina ainda mais”, anali-
sa Sol. Ela que utiliza o per-
fil nas redes sociais da mar-
ta para divulgar trabalhos de
outros indigenas empreende-
dores e trazer para o conhe-
cmento de mais pessoas as
pautas da luta indigena.

A boa noticia & que Sol
nao € a dnica nova empreen-
dedora, somente em 2020,
o empreendedorismo femininog
cresceu em 40%, segundo da-
dos da Rede Mulher Empreen-

dedora, e representam 48, 7%
do mercado, de acordo com
a Global Entrepreneurship Mo-
nitor, Grgdo de monitoramen-
to do empreendedeorismo glo-
bal. E ha um crescimento na
confianga do empreendedoris-
mo femining, como denota o
estudo feito pelo FMI (Fundo
Monetario Internacional) cujos
resultados mostram gue uma
maior participagdo de mulhe-
res em instituigoes financeiras
leva a mais estabilidade, com
menos endividamentos, deci-
sies corporativas mais caute-
losas, mais eficiéncia e menos
chances de crises.

Contudo, apesar dos avangos,
toda uma cultura de discrimina-
;ao, salarios inferiores e comen-
tarios misoginos e desconfian-
£a ainda incide sobre a atuagao
feminina no mercado. Sol relata
que tem dificuldade de se enxer-
gar como uma mulher empreen-
dedora, mesmo que sualinha de
camisetas ja esteja com proje-
¢do internacional e clientes nos
Estados Unidos, Franga e Ale-
manha, sd para ditar alguns. Ela
nunca teve exemplos de rmulhe-
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res indigenas que fossem em-
preendedoras, mas afirma com
convicgao: “eu nao tive refe-
réncias, mas quero ser refe-
réncia”. Sem exemplo e sem
ajuda inicial para comegar sua
marca, Sol espera que mais
mulheres indigenas vejam o
exemplo dela e comecem sua
trajetdria empreendendo.

“FALTA OPORTUNIDADE"

Sol explica que no mercado
de trabalho nao existem tan-
tas oportunidades de emprego
e crescimento para uma mu-
lher indigena. Isso fica nitido
em momentos de crise econd-
mica como o que estamos pas-
sando e os indigenas sao o0s
mais afetados por ela. De acor-
do com estudo do FGV Social
(Centro de Politicas Sociais da
Fundacao Getdlio Vargas), os
indigenas foram os mais afe-
tados pelos impactos da pan-
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demia no mercado de traba-
lho. Por isso, Sol espera que
as empresas ofertem isso, mas
nao somente quando alguém
se ferir e um grande movimen-
to comecar, como foi o caso de
grandes empresas abrirem va-
gas de emprego para negros
apos o movimento black lives
matter que aconteceu ano pas-
sado. "Precisa que ter esse es-
paco para a populagao indigena
e negra sem ser obrigado pelas
circunstancias”. Agora, Sol pre-
tende expandir sua marca, fa-
zer novas estampas e melho-
rar a ferramenta de compra. E
espalhar pelo mundo a mensa-
gem nas estampas de suas ca-
misas: “Lute como uma mulher
indigena”.

ALICE RESENDE
ESTAGIARIA

(SUPERVISAQ PATRICIA MARIA
ALVES/EDITORA)
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Marca quer dar visibilidade para a causa indigena no Brasil e exterior
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Arquwo pessoal

Sol Terena - "Eu quero ser uma referéncia
para as outras mulheres indigenas”



