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Editoria; OPINIAO

A economia da felicidade e o modelo “donut”

FELIPE MANGAND*

Historicamente, a soma das riquezas
produzidas por uma nacio tem sido di-
retamente vinculada ao bem-estar social.
O PIB, ndo é de hoje, costuma servir de
sintess do sucesso econdmioo, ser utili-
zado como sindnimo de progresso. Mas
as sucessivas crises que abateram dife-
rentes nagoes, nas dltimas décadas, ja
nos mostraram que é preciso ir mais a
fundo para chegarmos i conhecida per-
gunta universal: afinal, o dinheiro traz fe-
licidade?

A experiéncia comprova que é dificil
ser feliz desempregado, endividado,
desiludido com a politica ou trabalhan-
do em um ambiente hostil. Quem na-
vega em rede social ja deve ter vistoum

meme que circula num aplicativo de vi-
deo conhecido, em que uma pessoa
qualquer escolhe entre “ser rico e infe-
liz" ou ser “pobre e feliz”. A cena se-
guinte & o cidadio sambando e choran-
doem lugares como Paris, Nova York ou
outra cidade cartao-postal.

Com tantas baixas sendo enfrentadas
pelos brasileiros, inclusive a pior reces-
sdo da sua historia, 0s economistas tém
se debrucado sobre essa questio de
forma mais intuitiva do que estamos
acostumados. Um ano antes do corona-
virus parar o mundo, a Fundacio Getu-
lio Vargas (FGV) chegou a publicar uma
pesquisa bastante pertinente, sobre a
“eoonomia da felicidade”, Nela, alerta-
va que o Brasil sofreu a terceira maior
queda de satisfacio com a vida numa lis-

ta de 130 paises, entre 2014 e 2018,

0 estudo mostra que a perda de feli-
cidade estd sendo influenciada por fa-
tores que vao além da economia - e cita
instabilidade politica, cormupgio e vio-
léncia, por exemplo. O trabalho, assinado
pelo economista Marcelo Ner, sugere
que o progresso nas nagoes mais de-
senvolvidas costuma estar calcado em
vertentes como prosperidade, igualda-
de, sustentabilidade e sensibilidade.
Néoapenas na produgio de riquezas, po-
der de compra e crédito na praga.

Uma noticia que vai nesta linha rodou
a internet, em abril, ao divulgar que
Amsterda, na Holanda, seria a primeira
cidade do mundo a adotar o modelo de
economia “donut” (a clissica rosquinha),
cuja embaixadora é a pesquisadora in-

glesa Kate Raworth, da Universidade de
Oxford. Raworth defende uma mudan-
¢aradical de paradigmas e diz que é pre-
ciso substituir o modelo economico
atual, considerado ultrapassado.

A proposta é simples: garantir equi-
dade (habitacdo, alimentacio, renda,
saneamento, igualdade de género) acs d-
daddos, mas sem aumentar demais a
pressio sob o meio ambiente. Um mo-
delo que certamente ganha espaco nes-
se “novo normal”, em que os valores da
sociedade sio constantemente postos a
prova. O PIB, de fato, nunca foi tao in-
suficiente para medir bem-estar e feli-
cidade.
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