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scindalos politicos re-
velados quase sema-
nalmente. Greve dos
caminhoneiros, Desabas-
tecimento, Quase 13% de desem-
pregados. Quase 1% de inflagio
em junho, segundo as previsoes.
Péo, frango e gasolina mais caros,
afetando todas as faixas de renda.
Trabalhador informal ganhan-
do 10% menos do que hd quatro
anos. Délar nas alturas. Renda mé-
dia crescendo a metade do que em
2017. Receio de piora do mercado
de trabalho. 82% dos brasileiros
achando o governo Temer ruim
ou péssimo, o pior da historia. Ce-
ndrio de extrema desconfianca nas
instituicdes e nas autoridades. Re-
corde de brancos e nulos, segundo
o Datafolha. Eleitor inclinado ao
ndo voto ou a polarizago raivosa.
Quase 50% dos votos para presi-
dente distribuidos entre um preso
e um defensor da ditadura, ambos
com visdo estatizante. Saldrios do
funcionalismo hd mais
de dois anos no Rio Grande do Sul
Deterioracio do cendrio econdmi-
co, medo nas ruas e 6dio contra a
politica em geral.
Vinicius Torres Freire perguntou
ﬁ Folha Q%E.Paulo neste ﬂtilxenvg
Imi = mo o Pﬁ'-’ﬁ qllf.‘
esta v[ilﬁ vai julgar programas de
governo que preguem reformas?”
E eu pergunto: como o povo que
leva e%cgargvida iria jlﬂga:gﬂpﬁvgli-
zagdo, caso houvesse um plebiscito
que o obrigasse a dar nove (nove!)
votos na urna de uma sé vez?
De um lado, teremos nas elei-
¢oes deste ano uma tendéncia de
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aderéncia a discursos populistas,
demagdgicos e voluntaristas. De
outro, a necessidade de se en-
frentar a agenda de responsabi-
lidade fiscal, reformas, corte de
gastos e privatizagdes, medidas
que sdo amargas e se chocam
com as aspiracdes idealizadas
do eleitor. E pauta essencial para
0 pais provavelmente ndo serd a
melhor eleitoralmente para os
candidatos. Talvez esteja af uma
das razdes do centro, pelos no-
mes ou pelo discurso, nio em-
polgar a populagdo. Se ¢ certo
que corrupgao, seguranca e em-
prego estarao no centro de deci-
sao do eleitor, ainda resta a divi-
da se jogardo para o subterrineo
da campanha a pauta econdmica
e fiscal, antipdticas para o pre-
sente mas cruciais para o futuro.
Hé 10 anos, 31% dos brasilei-
ros consideravam nossas elei-
¢es honestas, segundo estudo
da(FGV Social: Hoje, apenas 14%
acham 1sso, contra a média mun-
dial de 53%. E neste ambiente
que discussdes como privatiza-
¢ao de estatais estardo inseridas.
0 que o mercado deseja de um
candidato quase nunca é o mes-
mo a que aspira o eleitor comum
- mesmo quando se igualam no
objetivo, divergem no caminho, jd
que partem de pontos e de visdo
muito diferentes. As campanhas
terdo de encontrar uma forma
de falar a verdade e conquistar
votos a0 mesmo tempao. Purque,
como em todas as eleigdes, ao
final vencerd a mesma ideologia

de sempre: a da realidade.
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