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REVITALIZAGAOD:

Areas degradadas da cidade,
como areglio do antigo
elevado perimetral,

Em novembro de
2013, quando parte do
elevado da perimetral
veio abaixo no Rio de
nl Janeiro, numaimplo-
iio que durou cinco
2“1 segundos, ninguém
imaginava a beleza
que existia debaixo daquela via de concreto
na regidio portudria da cidade. A época, a
maior preocupacio era com o trinsito que
teria de ser acomodado. Quase trés anos
depois, poucos seriama favor da reconstru-
o da ponte. O lugar escuro e abandonado
nocentro da capital fluminense deu lugar a
um imenso passeio publico, que privilegia o
pedestre ¢ o transporte coletivo, com o VLT
(veiculo leve sobre trilhos) como principal
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simbolo dessa transformagiio. Os carros nio
cruzam mais por ali, mas ninguém parece se
importar. O imenso painel “Etnias”, pintado
pelo artista paulista Eduardo Kobra, que
ocupa uma area de 2,6 mil metros quadra-
dos, traz muitas cores ans que se acostumsa-
ram aver apenas sombras. “Em termos de
legado, a Olimpiada teve um grande papel
com obras que vio continuar servindo &
populacdo, como a regeneracio da area do
Porto Maravilha®, diz Luiz Sérgio Vieira,
CEOdaconsultoria EY,

A maior reurbanizaciio de umadarea
degradada do Pais, que custou RS 9 bilhoes,
aconteceu gracas a Olimpiada. Mais impor-
tante: ela é fruto de um modelo inédito de
parceria piblico-privada que pode ser repe-
tida nos proximos grandes projetos de
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infraestrutura do Pais. Um estudo realiza-
do em parceria pelo Bradesco e pela EY,
obtido com exclusividade pela DINHEIRO,
mostra que a Rio 2016 precisou de menos
recursos do gue Londres 2012. Foram
investidos RS 41,5 bilhdes para a realiza-
¢iodos Jogoes no Brasil, ante R$ 60,2
bilhGes na capital da Inglaterra. Alem
disso, dois pontos contam a favor do evento
brasileiro: o gasto privado superou o publi-
co (609 contra 40%, respectivamente) e
quase 55% dos investimentos foram dire-
cionados para ainfraestrutura permanente
do Rio de Janeiro, como em mobilidade,
com a construgio da linha 4 do metrd e dos
BRTs (transporte rapido por onibus) e em
regeneracio de dreas piblicas, com os par-
ques Madureira e radical da Lagoa ede
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m 5.9 BILHOES 4

E o total da movimentagdo
econdmica dos Jogos no
Pais, de 2010 a 2006

Deodoro, O Parque Olimpico, uma area de
mais de 1 milhdo de m* na Barra da Tijuca,
serd aberto para a populagio e para treina-
mento de alguns esportes de alto rendimen-
to. “Escolhemos uma cidade com muitos
desafios”, disse Thomas Bach, presidente
do Comiteé Olimpico Internacional. “Mas o
esporte ajuda a resolver problemasea
infraestrutura de mobilidade urbana ficara
para virias geragoes.”

Ovalor da Olimpiada é, justamente,
acelerar as transformacgies urbanas e estru-

turais de um Pais. A Rio 2016 teve uma par-
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Os principais impactos
econdmicos da Rio 2016

1,8 MILHAQ

Foi a quantidade de
postos de trabalho
criados direta e
indiretamente

ticularidade que nenhuma outra apresen-
tou em toda a historia: ela foi conquistada
num momento dl"t".“.’L‘.lil]qu'-il:? economica e
entregue em meio i uma grave recessio,
Mesmo assim, o estudo mostra que o evento
movimentou B$ 75,9 bilhdes direta e indire-
tamente naeconomia do Brasil, desde 2010,
quando iniciaram as primeiras obras de

gera ganhns -1 %

RS 35,4 BILHOES

E oimpacto que a
Olimgiada tera no PIE:

RS 24,5 BILHOES

em impactos diretos

RS 10,9 BILHOES

em impactos indiretos

transformagio. Quase 80% desses recursos
ficaram no Estado do Rio de Janeiro, “Para
aqueles que duvidam do que as Olimpiadas
representam para a economia da cidade,
tivemos um aumento expressivo no comer-
cioem todas as regides”, disse o prefeito
Eduardo Paes, em entrevista coletiva no Rio
Media Center. “Em um periodo em que o
Brasil vive uma crise econdmica, comeca-
mos a mostrar sinais de melhora.”

O impacto direto da Olimpiada mexeu
tanto com a infraestrutura urbana como
com a qualidade de vida do municipio.
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VITORIOSOS:
Apoaida pelo
Bradesca, a
confederacido de vela
conquistou o ouno
com Martine Grasl
(4esq.) e Kahena
_ Kunze. O banco
aurmentou a
I'\ ECONOM]!i atrativgaded-a marnca
com a Olimplada,
SOBE AO PODIO dizo diretor
Com investimentos bilionarios, a Marcio Parizotto
realizagao dos Jogos Olimpicos no
Rio de Janeiro deixara como legado Pesquisa realizada pela Fundagio Getilio Responsivel pela iluminagio de todo o
importantes gransfnrmau;ﬁes Vargas (FGV) revelou que, emboraaecono-  complexo olimpico, a multinacional ameri-
socioecondmicas no Estadoe, s Ry e i 2 R %
também, no Pais mia carioca tenha demoradoa ar apos cana de servigos e tecnologias GE realizou
o anuncio da cidade como sede olimpica, em 180 projetos na Rio 2016, a segunda maior
INFRAESTRUTURA 2009, o crescimentodarendaganhouforca.  Olimpiada de sua histdria, a trds apenas da
Entre 2008 e 2016, a renda per capita cres- de Pequim, na China. Além de assegurar a
m‘ﬁnﬂs 45’9 BILL-IOES . ceu 30,3%, enguanto a elevacio foi de ape- transmissio das competigbes aos cinco
8 nas6,1% no periodo de 1992 a 2008, A com- bilhdes de expectadores que acompanha-
evento esportivo, RS 25!?5 bilhdes paragio com o Brasil € ainda mais relevante, ram os 16 dias de evento, a companhia revi-
mnl di.;:m”hl?a al criagdo de um Se em todo o Pais a renda per capita esti em talizou a iluminagio publica de dois pontos
o entorno das reas de competicdo e : queda desde 2015, na capital fluminense é da cidade: Aterro do Flamengo, na zonasul,
revitalizag 3o do porto no Rio de Janeiro. Do onde ela mais cresce desde 2013, “O ganho e o bairro da Lapa, no centro, Aampliagio
total investic 56,1% e comosJogosndo foram apenas nainfraes-  do projeto ird gerar uma economia de ener-
melhorias de longo prazo para a trutura ou no turismo. Eles impactarama fia imedl?ta em B0% e 50%, respectiva-
capital fluminense vidadas pessoas”, dizMarcelo Neri, diretor  mente. “Euma tradigio deixarmos um pre-
do FGV Social @ ex-ministro de Assuntos sente para a cidade-sede como um agrade-
TURISMO Estratégicos. “Ainda hid uma série de pro- cimento & populagio que apoiou os Jogos®,
A circulagdo de turistas injetou blemas, mas hi progresso ¢ inversio de ten- diz Alfredo Melo, executivo da GE para os
) ) déncia A renda do carioca cresceu, mesmo Jogos Olimpicos. O Brasil entregouuma
EDSF!!‘.I,?E El}elﬁe[}n::;xum d:gﬂm 1M Um censirio nnci:annllmnturbadﬂ.” F;r:.nde Olimpiada e recebeu, em troca, um
competicties de futebol 0 sucesso da Olimpiada se reflete, tam- importante legado. H
bém, no retorno &is empresas patrocinado- B
PRODUTIVIDADE ras. O Bradesco abragou a Olimpiada desde ecrons
A Olimpiada movimentou que decidiu se tornar um apoiador oficial da
Rssu B".HUESME tor prockitive RJ;iDlﬁ.Comumnce:::dde“hguraeBRﬁ. Bradesco
MEHMLMGES'HMHE 530 Pal.ho o o pﬁm:ﬂllﬂtﬂ 0T para Eml'gﬂr Tudo de BRA para vocé.
maior beneficiado suamarcano placar das competiches e na
identificagdio dos atletas brasileiros. O traba- E
INOVAGAO Iho de longo prazo deu certo, Pesquisas pre-
s_f” E;"i‘aﬁ um E:E”tq;‘_! grande liminares mostram que a marca Bradescoé =
imensdo, tanto o setor plblico como o : . - = A B l
privado tiveram de buscar inovages para se mqf R Pm.'amfn'.wmjdm o pex raSI
adequar aos prazos de entrega de produtos, dovinculada i Olimpiada. “Fizemos aesco- o o i ki i
com maior qualidade e custo menor Ihamais completa e complexa de ativagio de DE EXPORTACOES £ INVESTRMERTOS
patrocinio”, diz Marcio Parizotto, diretor de O P
Invistersd
SEGURANGCA marketing do Bradesco, “0 banco niio quis Desenvolvimento, Indistria
0O Brasil aumentou sua capacidade de st dar dinheiro, mas terum legado legitimo.” & Comdecio Raerior
am:am#;tfgme “I W} ' Mﬂﬁ:g,mm O Bradesco também patrocinou o tour da aovERNNS FEDEAAL
crescente preocupacao com atagues tocha olimpica e apoiou seis confederages
terroristas, que ndo aconteceram esportivas (basquete, desportos aquiticos, S D S ——
o - judd, remo, rughy e vela).
- Beadesme
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