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Desigualdade social
em queda valoriza
aimagem do Pais

Para o economista Marcelo Neri, mais

do que o desenvolvimento econdomico,
é a reducao da pobreza em ritmo acele-

rado que confere credibilidade i imagem
do Brasil internacionalmente, Pdgs.6e7

‘Os indicadores estdo na contraméio da nossa
histdria e também do mundo”, afirma Méri
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Marcelo Néri - coordenador de pesquisas
do Centro de Politicas Sociais da
Fundacao Getulio Vargas

O brasileiro médio vive um momento especial e quem esti

na elite deve ter mais sensibilidade para isso
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“OBrasileo
caminhodomeilo

Ele tem viajado o mundo inteiro, levando suas pesquisas e ideias que tracam um retrato do
Brasil mais colorido, com menos desigualdade social e mais oportunidades para todos. A
frente do Centro de Politicas Sociais (CPS) da Fundacao Getulio Vargas (FGV), Marcelo Néri
usa numeros e projecoes para tracar um novo perfil do consumidor brasileiro. Ele foi o
primeiro economista a comprovar o impacto da estabilidade econdmica na reducao da
pobreza, em 1996, dois anos apos a implantacao do Real. No ano 2000, Néri descobria que
a expansao do acesso a educacao era mais importante que o aumento do salario minimo
para o crescimento da renda. Em 2002, constatava que a desigualdade social por aqui
diminuia, na contramao dos demais paises do Brics (Russia, China, india e Africa do Sul).
Este ano, o pesquisador ja chegou a duas importantes descobertas: o Brasil conseguiu

o recorde historico de reducao da pobreza (7,9% em 2011) e mantém a lideranca como
tetracampeao no ranking mundial no Indice de Felicidade Futura, a frente de paises

como Finlandia e Dinamarca.

Por ROSAYNE MACEDOD

Meio & Mensagem — Como as mudangas
sociais e economicas verificadas nos ulti
mos anos impactam na construcado da no
va imagem do Brasil para o mundo?
Marcelo Néri — A parte econdmica aju

da, mas o que da credibilidade, selo de

qualidade ao Pais, ¢ a marca social e am
biental. Ter aqui um crescimento inclusi
vio, mas sustentivel, ¢ a busca percebida
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M&M —E o perfil de consumo desse novo
brasileiro que surge a reboque de tantos
indicadores positivos?

Néri — O Brasil estd chegando aonde nun-
ca chegou antes. O brasileiro estd expe-
rimentando voar de avido. E o primeiro
VOO VOCE NUNCA esquece, assim como o
primeiro carro, a casa propria... () brasi-
leiro medio vive um momento especial e
quern estd na elite deve ter mais sensibi-
lidade para isso. Passar de R$ 1| mil para
R% 2 mil, dobrar de renda, é uma revolu-
yao, O brasileiro estd subindo de baixo, é
quem percebe melhor o crescimento do
Pais e isso se traduz mais em felicidade
do gue se ja tivesse conguistado um pa
drao mais alto de vida anteriormente. O
Brasil & um pais que sobe e o Rio de Ja
neiro é um lugar que caiu muito e esti
voltando a conquistar seu lugar.

M&M — Como avalia 0 modo que o Brasil
era visto na midia internacional, como es-
ta sendo visto hoje e como devera ser vis-
to apds 20167

Néri — O Brasil jd é visto ha muito tem-
[0 como pais interessante, exotico, que
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fala ao imagindrio das pessoas, mas nao
era visto como um pais operacional, um
lugar realmente sério — como ja dizia
Charles de Gaulle { alusao a uma frase do
general e ex-presidente francés, a quem é
atribuida a afirmacdo "0 Brasil nao ¢ um
pais sério”). Hoje o Brasil continua sen-
do visto como interessante, exatico, mas
passou a ser visto como um pais que dd
mais certo. As coisas aqui estio dando
certo, seguindo certa moderacao. Cara-
cas nao ¢ aqui. (3 Brasil respeita os con-
tratos, mas com politica social ativa, um
grande trunfo em relagao a outros paises
como China e India. O brasileiro tem soft
power, ¢ um povo gostado, essa € a nos-
sa forca. I sediar esses dois eventos in-
ternacionais (Copa do Mundo de 2014
¢ Jogos Olimpicos de 2016) € uma prova
disso. Os grandes eventos ajudam a ala-
vancar esse papel,

M&M —E o Rio de Janeiro, sede de grandes
eventos como a Rio+20, a final da Copa de
2014 e a Olimpiada de 20167

Néri — O Rio é a imagem desse Brasil 14
fora. A cidade passava por um processo
de decadéncia forte nos tltimos 50 anos
e hoje cresce duas verzes mais que as de
mais metropoles do Pais. E o soft power
do soft power, ganha mais funcionalida-
de, talvez. O Rio semipre se destacou na
construgan de politicas publicas, ago
ra pensa mais em politicas locais, de-
senho do programa complementar ao
plano Bolsa Familia, do governo federal.
As pessoas olham mais o carioca, olham
mais o Brasil,
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M&M — Se tivesse de fazer um briefing
para um publicitario gue ndo conhece o
Brasil, como descreveria esse novo pais?
Néri — O Brasil ¢ o caminho do meio,
nossa marca E.‘ d II][I{i{'J’ﬂﬁ'ilﬂ. aforma in-
termediaria de olhar a economia, o olhar
para o ambiental, Nao temos quantidade
de crescimento, que agui ¢ muito menor
que o da China, mas a gqualidade do cres

cimento ¢ melhor. La é menos desigual,
mas esta aumentando a desigualdade.
Aqui € mais desigual, mas esta desigual-
dade estd caindo. F um pais mais demo

cratico, mais transparente.

M&M —Qual é aimagem gue o brasileiro tem
de si mesmo e aimagem que gostaria de ver
projetada para o mundo, antes e depois dos
grandes eventos como Copa e Olimpiada?
Néri — Pelo que as nossas pesquisas
mostram, o brasileiro é um ser otimis

ta em relacao ao future. Numa escala de
0 a 10, atingiu o nivel mais alto de todos,
entre 154 paises pesquisados. O mundo
¢ atraido pela figura do brasileiro, visto
comao alguem docil, ndo o hommus eco

nomicus. lTalvez nos sejamos muito ot

mistas, muito individualistas. Acho que
o brasileiro quer se ver mais bem-sucedi-
do e os grandes eventos sao uma grande
oportunidade de fazer boas coisas. Mas
¢ preciso tomar cuidado. A responsabili

dade é grande. E necessario fazer bem o
dever de casa, ficar um pouco mais preo-
cupado, mais pessimista. Detestaria viver
num pais pessimista, mas uma certa do-
se de pessimismo pode ajudar a contin

genciar melhor os recursos. Penso que o
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brasileiro deve "baixar a bola” e ser mais
coletivo, passar a bola para o outro, nao
guerer fazer o gol sozinho. Nossos gran
des problemas sao coletivos: inflacio,
desigualdade, informalidade, crimina
lidade... Melhoramos muito nesses alti-
mos anos, mas ainda ha outros proble
mas por atacar, O brasileiro nao ¢ afeito
a poupanca, nao e previdente, Sempre
acha gue Deus é brasileiro.

M&M — E o carioca, que durante anos teve
Sua autoestima abalada pelo esvaziamento
econdgmico da cidade, como quer ser visto?
Neri — Como um povo alegre, que sabe
fazer grandes festas, carnaval, réveillon e
grandes eventos, como a Copa e a Olim-
piada. Os problemas coletivos a que nos
relerimos anteriormente sao mais fortes
no Rio. Mas isso esta mudando. O Rio estd
comegando a dar choque de ordem, ex
perimentando um chogque de progresso.
E o carioca & um brasileiro mais otimista
que os do restante do Pals,

M&M — 0 indice de pobreza caiu 7,9% em
2011, mas ainda somos contados entre os
paises mais desiguais do mundo. Por que
ainda temos tantos indicadores negativos?
Nerl — () segredo para entender o Bra

sil & separar a fotografia do filme. A foto
ainda & muito ruim, mas ¢ menos ruim
do que ja foi. Um exemplo é a redugio
da desigualdade: a metade mais pobre
do Pais cresceu 580%, ou seja, a taxa
de crescimento da metade mais pobre
e maior do que a dos 10% mais ricos,
s indicadores estido na contramao da
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nossa histdria e também do mundo. Em
dois tergos dos paises, a desigualdade
aumentou e aqui esta caindo. Estamos
avancando rapidamente em virias fren-
tes e temos oportunidade de dar saltos.
Ainda temos problemas muito sérios, re-
manescentes de muitos anos, que preci
sam ser equacionados. Tenho otimismo
condicionado
sa certa, a gente pode dar certo. A de-
sigualdade & muito alta, mas pode cair
bastante, e é isso que ajuda a explicar
a situagao — & mais a reducao da desi
gualdade que a pobreza em si.

se 0 Brasil lizer a coi-

M&M — Como governo, iniciativa privada
e cidad3aos podem contribuir para erradi-
car a miséria?

Néri — Erradicar é miséria & uma utopia.
() Brasil ndo vai chegar ld, mas & impor-
tante essa busca sauddvel e utopica de
acabar com a miséria. Isso nao vai acon-
tecer nem aqgui nem em nenhum lugar
do mundo. Pensar em erradicacio da mi
séria ¢ ambicioso demais. Ja reduzimos
i metade entre 2003 e 2008 e podemos
continuar assim, mas nao chegaremos a
100%, 0 que me deixa triste.

M&M — 0 gue o Brasil tem que o0s outros
paises do Bric ndo tém?

Néri — Aqui ha queda na desigualda-
de de boa qualidade, nao é queda do
crescimento que atrapalhe o desevol-
vimento, (0 Brasil segue o caminho do
meio, onde tem crescimento com boa
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evolucao, com reducao da desigualda-
de. Essa ¢ uma combinacao que tem
dado certo por muitos anos consecu-
tivos. Ja sao 12 anos de redugio da de
sigualdade e oito anos de crescimento
econdmico. E uma receita sustentavel,
que foge do padrao prévio,

M&M — Como avalia as agoes do governo
federal para reducdo das desigualdades?
Néri — Como toda demaocracia, em época
de eleicao ou fora dela, existe marketing
politico-eleitoral, mas noto que o governo
tem apostado suas fichas em escolhas ele-
tivas de politicas pablicas sociais, A pre-
sidente Dilma Rousseffl renova a opgio
preferencial pela pobreza ¢ pelas crian-
cas, fruto talvez do seu instinto mater-
no. Mas o fato & que o governo estd pen-
sando no futuro, com virias acdes. Isso é
real e ja vinha sendo feito antes mesmo
do presidente Lula. Um exemplo positi-
vo € o Bolsa Familia. Wo entanto, o go-
verno tem exagerado em outras politicas
nao tio boas e custosas, como o anmento
exagerado do saldrio minimo. A regra de
aumento do minimo vai explodir as con-
tas publicas em longo prazo, sem conse-
guir produzir um impacto forte na dimi-
nuicio da pobreza. Temos uma bomba
relogio de efeito retardado, que explode
dois anos depois. O reajuste como e fei

to nao tem muita logica. F a anica cer-
teza que temos € gue nao vai funcionar,
Essa regra, segundo a presidente, s6 vai
até 2014. Apesar de estar muito forte no
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"Em dois tercos dos paises a desigualdade aumentou e
aqui esta caindo. Estamos avancando rapidamente em
varias frentes e temos oportunidade de dar saltos.

A desigualdade é muito alta, mas pode cair bastante.

Se o Brasil fizer a coisa certa,

imaginario brasileiro, esta politica pro-
voca efeitos inversos no mercado de tra-
balbio e no aumento da informalidade.

M&M — Qual sua analise sobre os progra-
mas sociais langados nos ultimos anos e os
que estdao em andamento, que tém ajuda-
do a erradicar a miséria @ aumentar o po-
der de compra?

Néri — Tenho participado de programas
complementares e defendo o novo fede
ralismo social, onde trés niveis de gover-
no amam integrados, com cadastros uni
cos, objetivas comuns, se complementan-
do entre si. Esta é outra caracteristica do
Rio, a uniao dos trés niveis de governo: a
Familia Carioca, da prefeitura, o Renda
Melhor, do estado, e o Bolsa Familia, do
governo federal, sio um exemplo. Este
alinhamento de politicas sociais impacta
positivamente o poder de compra da po-
pulacio em curto e longo prazo.

M&M — 0 gue realmente gera valor para es-
sa nova classe média hoje, depois do ‘boom’
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a gente pode dar certo.”

do consumo vivido nos ultimos anos? Afi-
nal, o que desejam esses consumidores?
Néri — Continuar a subir na vida. E pa

ra isso eles precisam de servigos: educa

¢io regular e técnica, crédito produtivo,
ajuda nos negocios, acesso a politicas pu

blicas de melhor qualidade no setor pri-
vado. Escola particular, plano de satide ¢
previdéncia privada sdo sonhos de con-
sumo dessa nova classe media. E é por
isso que acredito nela no futuro: sua in-
tencdo ¢ produzir e continuar consumin-
do de maneira sustentivel, Mas é preciso
gue se ajustem as necessidades ao histo

rico dessas pessoas que vém de baixo, nao
sabem o que & check-in num aeroporto e
tem dificuldades ao fazer um curso téc-
nico por conta de problemas na educa

ciao fundamental. E preciso enxergar essa
classe e seus desafios. A nova classe mé

dia ¢ o lado brilhante dos pobres, que tem
planos de subir na vida pela educagao e
pelo trabalho, que tem cada vez menos
filhos. E isso nao estd sendo enxergado
na proporcao em que deveria,
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