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Estamos ha alguns anos mo-
bilizados pelos impactos ma-
croecondmicos do terremoto
financeiro deflagrado pela
quebra do Lehman Brothers,
em 2008. Dadas a natureza
crediticia e contagiosa da cri-
se em curso e a énfase que se
tem dado ao crédito aoc con-
sumidor, € interessante tirar
licoes dos efeitos micro da
megacrise na vida dos toma-
dores de crédito produtivo
popular no pais.
Comecamos pela base de
dados do Crediamigo, que é o
maior programa de microcré-
dito da América do 5ul, hoje
com 1,2 milhao de clientes, a
grande maioria atuantes nas
cidades nordestinas brasilei-
ras. AbasedoCrediamigo per-
miteacompanharaolongodo
tempo balancos e demonstra-
tivos de resultados completos
dos negdcios nanicos, in-
cluindo interfaces com des-
pesas e ativos familiares, que

€ algo raro.

Criamos uma amostra pa-
reada de ndo clientes a fim de
isolarostomadoresde crédito
dos nio tomadores em situa-
coes similares. Esse "efeito
placebo” é particularmente
importante, pois as cidades
nordestinas tém crescido

A base do
Crediamigo
permite
acompanhar ao
longo do tempo
balancos e
demonstrativos
de resultados
dos negocios
nanicos

As relagoes entre
Crediamigo e
Bolsa Familia
estudadas sao
mais
controversas,
pois nao
contamos

com analise
controlada

mais que as demais.

O lucro dos clientes do mi-
crocrédito nas cidades nor-
destinas tem crescido nos ul-
timos anos 9,3% aocanoacima
daquele observado no con-
junto dos pequenos negdcios.
Agora o ganho anual de lucro
dos clientes do Crediamigo,
embora positivo e superior
aos dos demais, caiu 7,7% de-
pois da crise europeia de
2011,

Asrelactes entre Crediami-
go e Bolsa Familia estudadas
sd0 mais coniroversas, pois
nio contamos com andlise
controlada, mas tomadas a
valor de face indicam cres-
cimento maior dos beneficia-
rios do Bolsa Familia do que
dos nao beneficidrios.

Ou seja, hd evidéncias de
que o microcrédito conse-
guiu produzir um diferencial
no crescimento de lucros fa-
vordvel aos seus clientes
vis-3-vis 0 seu grupo de con-
trole nos cenarios analisados.
Esse diferencial nao cai, mas
aumenta com a presenca do
Bolsa Familia, mas cai com o
aprofundamento dos efeitos
da crise crediticia em curso.

Da cidade ao campo: o cen-
50 agropecudric mostra que,
apesar de o microcrédito ser
mais escasso no Nordeste e
para os pequenos produtores
da faixa do Pronaf B, estava
mais presente nesta faixa na
drea rural nordestina. A ex-
plicacio para esse mistério
nordestine é aatuacidodopro-
grama Agroamigo, também
ligado aoc Banco do Nordeste,
que atua nessafaixa e jaconta
com 1,1 milhdo de clientes.

Em tempos normais, uma
amostra longitudinal de
clientes do Agroamigo (sem
grupos com controles, mas
sem placebo) demonstra o ga-

nho de lucro real de 15,3% e
uma taxa de inadimpléncia
um décimo daquela observa-
da no Pronaf B, fruto da atua-
cdo de agentes de crédito in-
centivados por prémios.

No crédito como na ativi-
dade agricola, ha que separar
0 joio do trigo. Isso nao se faz
atras de um balcdo com ar
refrigerado. E preciso inspi-
racio e incentivos para a
transpiracio na busca dos
melhores clientes.

Uma amostra mais recente
permite captar os efeitos de
um drama local mais sério
que a crise global: a forte seca
que hoje assola o sertao nor-
destino. As principais causas
de atrasos no microcrédito 1a
sdo ligadas 4 dgua, como sis-
temas de irrigacdo e de cis-
ternas que reduzem em 2/3 a
taxa de inadimpléncia con-
trolada. A principal defesa
contra os atrasos ndo € a pou-
panca prévia ou outros ins-
trumentos financeiros, mas o
Bolsa Familia.

O s0l, simbolo da solidarie-
dade que dd nome a muitas
iniciativas demicrocréditona
Ameérica Latina, tem sido im-
placavel no sertio nordesti-
no. Programas sociais tém ir-
rigado as condicdes de vida
locais no auge da seca em cur-
so. Fome, migracio e saques
nao estio presentes na con-
juntura atual.

Interfacesentre programas
sociais, como o Bolsa Familia,
e produtivos, como o Agroa-
migo e o Crediamigo, devem
ser potencializadas. Lem-
brando a maxima: familia
nao se escolhe. Na pobreza,
como na familia, ndo temos a
opcio de ndoajudar. Jd amigo
pressupde troca, entdo deve-
mos sempre poder buscar e
escolher.



