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O crescimento do Pais QQQ(‘ [a}tl

mexeu com a estrutura das
classes sociais e mudou o
mercado de consumo, que g
passara por transformagoes
maiores até o fim da década

POR JAMILLE MENEZES

yoho pela FOV mostra que, de 2002
a 2009, o Brasil teve um crescament
y

or canita de 7 RA

ap ano, engu a renda PNAD
I_[..--i._l_]j:.;_‘. MNacional por Amostra de
|]| riicihos) o de 471 ao ard, Fn
2010, a economz brasdeira registrou
AT erescTment e T 5% « aLnido

IBCE. Essa fod a maior alta desde

1986 A producio total do Pais em

2010 somou guase 3 trilhdes de re-
ol F A O T rESCImerito -_':I'-'.-.""!
; UIETIO WE Aenatn Mekreles, do Oata Popular; alé 2020, 62%
da segu » IBGE o dit populacio estard nesta faiva de renda

mo pelas familias for responsdvel p
m fe 60% do resultado do PIB de
? A facilidade « fitoy con mulhy | n i tuad { g5
f1 m r determinante para g TESPOTI 1% o A0 E, cua ! fia familiar de

nsLETiicones com M Ma i i 1t i Ay I foi de BOS reaus. Ess

55 varei fo jos maiores  sociA PArA DaS cEr 58 8 44% ma

henefici regstral } 10 N | ' ssirs [ A jando a pesg ,
sempenho da década para o =etor O L classe C mais a = [ Ao Qua
sEmerito fon ok ! g \55A0 i B I i s M il ] | 1 |
crescendo acin s FiR Etoheooyven, presceni Lete s T 1 e A

) Kol I T o savel [P 255E W e i'\lll'\ s Yl D [ E EETT ! ._'l"lfl'l'- i ] |
ST (| CianSE Qe Cresteul Ny ! AS, ST | i | 1 I
51 I brirr Ve A B 42 19 milhdes | q ! ?
pe agker 201 ' k [96). “Ta LT " ! ara
ITE el BNG K TLIE VT v ! t
Zad bhe Affars, m 3 s5¢ € apa smpatada ] 15 X i o

brasilelros mIigraram para a classe \ Aunda de acordo : :
e D500 3 507 A ITRoT -.1!" '_'.I.- o A Emierd 1a renda media em LLHU T L DFASE ACtarArT ass T g )



Revista Distribuicdo - SP

Editoria: Especial Consumo

passado, of supermercados aparecer
em primairo lugar, com wm gasto medio
e 375 reais

Para os prosimos anos, os econo-
MistAs [rEVeEIm GUE BS50C CIescImento
se manterd, Para oeconomista Ricardo
AITIONTT, 255 PICEsSo o8 CTescITento
B O IPRIS MIECONDS (U2 |4 s2 v no Brasl
e anda deverd se susrentar por muito
termpo. “Estou ofimista quanto a wm
CIESCHTENLG que, para mim, anda se
estenidera pelas prowimas duas décadas,
talvez trés. lsso sigrifica que as perspec-
tivas de meédio e lorwo prazo para o se-
tor atacadista sao dtmas”, afirma

Fara Renato Meirelles, séoio-diretor
do Institute Data Popular, nos pro-
mas anos heneera urna orande consoh-
dagao da classe C, que devera chegar
em 2014 abrangendo 58% da popula-
cao e, em 2020, 62% da populacac.
"lsso consolida o Pals como sendo um
verdadero pais de classe média, pors
ela ndo val mals constitir apenas Um
SERMEnto de mercado, mas m, o ver
dadeiro metcado brasileiro. E disso Jue
estamos falanda” | enfatiza Meirelles,

Segundo ele, isso muda o padrio
de compra das pessoas, que passam
3 QUETEr COMPrar mais perto de casa,
A ser mais exigentes sobre os pro-
dutos que colocam ne carmmbo do
supermercado e a expenmentar um
nimero maior de marcas e produtos,
Merrelles tambeém diz que as empre-

381

bilhdes de reais por
ano é o quanto a
classe D,queseraaC
de amanha, movimenta
por ano no Pais
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0%

do PIB de 2010 teve
origem no consumo
das familias, nimero
que, segundo os
especialistas, devera
crescer ainda mais

Pg:

sas térn de se preparar para atender
bem esse nove consumidor, & que o
vargin de autosservice precisa estar
treinado para atendé-lo. "Esse consu-
midor nae faz wdo sceinhe & precisa
de ajuda para sz onentar em meo
as novas categonas de produtes que
passou a comprar’, explca.

Para Meirelies, trata-se de urn con-
surmedor diferente daguele de dez ancs
atras, gue nac podia escolher, pois &
faixa de opedes que tinha & sua disposi-
CAC Era muiko mais restrita do gue hoe,
mas hoe ele pode. “"For 1sso, ele passou
B e mars exigenie em aterdimento &
BIM pos-venda, e fambém Passou a exj-
air garantia, qualidade ¢/ou assisténcia
técnica para os produtos gue sio fabri-
cados, Como a oferta é cada vez maion
ele pode escolher, e ndo voltard a com
prar em um local onde nae gostou do
arendumento”, diz,

A classe D também é urn mercado
a ser observado, pois, segundo Mei-
relles, ela movimenta, sozinka, 38
hilhdes de rears por ano. "Ela & maior
doque a B em wma série de catewo-
rias de consume, mas, efetivamente, ¢
IS Importante nao so pelo poder de
Ccompra que tem hoe, mas tamnem
porque serd a classe C de amanha, O
cresoimento da classe C vern basica-
mente de pessoas que estdo samdo
da classe D Por isso, quern entender
a classe D de hoje vai entender a clas-
se méda de amanha” alerta. Il



