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Industria aposta na baixa renda
(LIDIA REZENDE)

Setor investe em novas fabricas e diversifica reipdutos para atender classes C e D. Para seadamva
realidade de consumo, a Pif Paf Alimentos incrementmix em 5% em 2010 e ja
chega a produzir 240 itens Embora a expectatieadsejeducao no ritmo de

t crescimento da economia, a industria alimenticdtalada em Minas deve continuar
e .ﬁ:.; w\} = registrando fortes indices de expansdo em 201&tdD, §ue no ano passado adaptou e
‘“‘B@pw e -_h‘ﬁ diversificou as linhas de producéo para atendefasses C e D, pretende alcangar
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e niveis recordes de atividade e faturamento a mat@temanda esperada pela faixa

- populacional que se tornou, em 2010, a maior cle@ssumidora de alimentos do pais.
Conforme a ultima pesquisa divulgada pela Fund&gtalio Vargas (FGV), as classes C, D e E, jurgaglobam 87%
dos 192 milhdes de brasileiros. De acordo com estrando Instituto Datapopular, as familias quespes renda
mensal de até R$ 5 mil devem ter movimentado R$b#Bdes no mercado interno em 2010. Segundo ose=@pos
da industria de alimentos, a tendéncia € de querdante seja ainda maior neste ano. Diante destelgmpotencial de
consumo, o Grupo Coroa, fabricante de refrigerastesos prontos e 4gua mineral, elaborou um plarexgdanséo de
R$ 42,5 milhdes, que prevé a construcdo de tréasniodustrias de refrigerante nas regides maisepaty pais. "As
classes C, D e E séo responsaveis por cerca del@@dturamento da empresa, cujo carro-chefe éha lile
refrigerantes. A estratégia foi chegar o mais pgossivel do nosso publico-alvo e também gerar egope renda para
esta fatia da populacéo, fomentando ainda maiscestede consumo”, explicou o diretor-superintantde Ademar
Antdnio Bragatto. A empresa, que possui sede egdri¥jtno Espirito Santo, inaugurou em agosto agirardas trés
novas industrias. A unidade, localizada em Govarn¥dladares, na regido Vale do Rio Doce, atenaédéan a
demanda da Zona da Mata, Vale do JequitinhonhdaeNadlordeste do Estado. "Nossa meta era prodzzimilh&do de
litros da bebida por més. Em quatro meses de oper@ superamos em 50% esse numero, chegandoralid® de
litros. Esse resultado mostra que estamos no cansetto”, ressaltou o diretor. Foram investidosoR#ilhdes na
construcao da fabrica em Minas. Em agosttede® serd inaugurada uma nova unidade no inthsi®io de Janeiro,
gue recebeu aportes de R$ 12,5 milhdes. A Ultima der aberta em agosto de 2012 em Itabuna (BAheestimento
previsto é de R$ 25 milhdes. "O objetivo é tripliogaturamento até 2014, chegando a lucrar R3Hampor dia,
atingindo R$ 240 milhdes anuais. Estamos apostaadizmanda das classes mais baixas para alcasgeamgsneros”,
destacou Bragatto. Também em funcéo da demanddegeeser gerada pela fatia emergente da populagaicinios
Condessa Ltda, que detém as marcas Forno de MiaasGeraldo, Leiteria de Minas e Gran Condessay&segistrar
50% de incremento neste exercicio, mesmo comalfage de comparacado alcancada em 2010, que fORtelé
crescimento sobre o ano anterior, atingindo fateramde R$ 65 milh&es. "Estamos investindo R$ 2B&es no
aumento da capacidade de producdo e na modernidasd@muipamentos exatamente para suprir as neaessi
geradas pelo novo perfil de consumo", afirmou @petario, Helder Mendonca. A mineira Pif Paf fona das
empresas que se adaptou a nova realidade de consumo aumento de 5% no mix de
produtos Em 2010, a empresa, com sede na Capitblieas em Contagem, na Regiéo
Metropolitana de Belo Horizonte (RMBH), e ConceiglioPara (Centro-Oeste do
Estado), realizou aportes de R$ 13 milhdes e, mestevai investir mais R$ 12
milhdes. As inversdes tém como objetivo ampliario da Forno de Minas. "Além do
tradicional péo de queijo, colocaremos nas prasseiens como péo de batata, salgados
folhados, biscoito de queijo, broa de milho, empasatortas, empadas e waffles e
voltaremos a fabricar as massas frescas. Optam@ip@entar a capacidade produtiva
e a modernizacédo para baixar os custos da meraddwi, diminuindo os precos e tornando-a maissivel",
informou Mendonca. Apesar de 0s novos produtosarkeegao mercado sob a marca Forno de Minas, Meadong
destacou que a marca Sao Geraldo é que foi ongardae criada para atender a demanda das classBs I€oeentanto,
0 maior poder aquisitivo da populacgéo fez com quprodutos mais sofisticados da empresa tomassspago dos
itens considerados mais simples. "Notamos que @atmdo poder aquisitivo fez com que a populacéergemte
passasse a consumir os produtos Forno de Minasitestitaicdo aos da marca Sao Geraldo, que sdodewadbs de
segunda linha. Com relacdo apenas as vendas pelessss C e D, a proporcao é de 70% de consumalidentos
Forno de Minas contra 30% dos itens Sao Geraldocl@onos, portanto, que o diferencial é a qualidad&io o
produto em si, e esse foi 0 aprimoramento que &émas para 0s novos produtos e que devem alavasmgandas em
2011", afirmou o empresario.




