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elevam receita do
segmento alimenticio

de Minas

Industrias pretendem alcancar niveis recordes de atividade
a partir da alta da demanda

Ao apostar no potencial de
consumo das classes Ce D, a
indistria alimenticia
mineira estima continuar
registrando robustos indices
de expansioneste ano, O
setor pretende alcancgar

niveis recordes de atividade ¢
faturamento a partir da
demanda esperada pela faixa
populacional que se tornou,
noano passado, a maior
classe consumidora de ali-
mentos do pais.

De acordo com pesquisa
divulzada recentemente pela
Fundagio Getulio Vargas, as
classes C,D e E, juntas,
englobam 87% dos 191
milhoes de brasileiros. 14
estimativas do Instituto

Datapopular dio conta que
as familias que possuem
renda mensal de até RS 5 mil
devem ter movimentado R%
834 bilhdes no mercado
interno em 2010. Segundo os
empresarios do setor alimen-
ticio, a tendéncia € de que o
montante seja ainda maior
neste ano, Diante desse
potencial de consumo, indis-
trias instaladas no Estado
tém planos de inversdes para
elevar a produgio. Pag. 3
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DIVULGAGAD

Para se adaptaranovarealidade de consumo, a Pif Paf Alimentos incrementou o mixem

5% em 2010 e ji chega a produzir 240 itens
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ALIMENTOS

Industria aposta
na baixa renda

Setor investe em novas fabricas e diversifica mix de produtos

Pg: Capa/3

para atender classes Ce D

LiDIA REZENDE

Embora a expectativa seja
de reduciio no ritmo de cresci-
mento da economia, a inddsiria
alimenticia instalada em Minas
deve continuar registrando for-
tes indices de expansdo em
2001, O setor, que no ano pas-
sado adaptou e diversificon as
linhas de producio para aten-
der as classes Ce D, pretende
alcangar niveis recordes de ati-
vidade ¢ faturamento a partir
da demanda esperada pela
faixa populacional gque se tor-
nou, em 20, a maior classe
consumidora de alimentos do
pais.

Conforme a dltima pesguisza
divulgada pela Fundacio Getu-
lio Vargas (FGV), as classes C,
[De E, juntas, englobam 87%
dos 192 milhdes de brasileiros.
De acordo com estimativa do
Instituto Datapopular, as fami-
lias gque possuem rends mensal
de até RS 5 mil devem ter maovi-
mentado R% B34 bilhdes no
mercado interno em 2010,
Segundo os empresdrios da
inddstria de alimentos, a ten-
déncia € de que o montante seja
ainda maior neste ano,

Diante deste grande poten-
cial de consumo, o Grupo Coroa,
fabricante de refrigerantes,
sucos prontos ¢ dgua mineral,

elaborou um plano de expansao
de R 42,5 milhdes, que prevé a
construcio de trés novas indds-
trias de refrigerante mas
regioes mais pobres do pais,

“As classes C, D e E siores-
ponsdvels por cerca de B0% do
faturamento da empresa, cujo
carro-chefe € a linha de refrige-
rantes. Aestratégia foi chegar o
mais perto possivel do nosso
plblico-alvo e também gerar
empregoe renda para esta fatia
da populagio, fomentando
ainda mais este eiclo de con-
suma”, explicon o diretor-supe-
rintendente, Ademar Antonio
Bragatio,

A empresa, gue possui sede
cm Vildria, no Espirito Santo,
inaugurow ¢m agosto a pri-
meira das trés novas indiis-
trias. A unidade, localizada em
Governador Valadares, na
regifio Vale do Rio Doce, atende
também a demanda da Zona da
Mata, Vale do Jequitinhonha,
Morte e Nordeste do Estado,

“Mossa meta era produzir
[.2 milhdo de litros da bebida
por més. Em quatro meses de
operagio, ja superamos em S0%
esse nimero, chegandoa .8
milhiode litros, Esse resultade
mostra que estamos no cami-
nhocerto”, ressalton o diretor.

Foram investidos RS 5
milhdes na construcgio da
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fdbrica em Minas. Em agosto
deste ano serd inaugurada uma
nova unidade no mterior do Rio
de Janeiro, que receben aportes
de RE 12,5 milhdes, Adltima
deve ser aberta em agosto de
202 em ltabuna (BA) e o inves-
timento previsto é de R$ 25
milhdes,

“0 objetivo & triplicar o fatu-
ramento até 2014, chegando a
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Conforme a iiltima
pesquisa divulgada
pela Fundacdo Getu-
lio Vargas (FGV), as
classes C,D ¢ E, jun-
tas, englobam 87%
dos 192 milhdes de
brasileiros

lucrar RS 1 milhdo por dia, atin-
gindo RE 240 milhdes anuais.
Estamos apostando na
demanda das classes mais bai-
xas para alcangar esses nime-
ros", destacou Bragatto,
Também em fung¢io da
demanda que deve ser gerada
pela fatia emergente da popula-
cie, a Laticinios Condessa
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Lida. gue detém as marcas
Forno de Minas, Sio Geraldo,
Leiteria de Minas e Gran Con-
dessa, espera regisirar 30% de
incremento neste exercicio,
mesmao coma forte base de com-
paracio alcancada em 2000,
gque fol de 60% de crescimento
sobre o ano anterior, atingindo
faturamento de R$ 65 milhdes,

“Estamos investindo R$ 25
milhdes no aumento da capaci-
dade de producio e na moderni-
zacio dos equipamentos exala-
mente para suprir as
necessidades geradas pelo novo
perfil de consume”, afirmou o
proprietdrio, Helder Mendonga.

Em 2000, a empresa, com
sede na Capital ¢ fibricas em
Contagem, na Regido Metropo-
litana de Bele Horizente
(EMBEH ), ¢ Conceicdo do Pard
(Centro-Oeste do Estado), reali-
zou aportes de RE 13 milhdes e,
neste ane, vai investir mais RS
12 milhaes, As inversoes (ém
como objetivo ampliar o mix da
Fornode Minas.

“Além do tradicional pio de
gquetjo, colocaremos nas prate-
leiras itens como pio de batata,
salgados folhados, biscoite de
queijo, broa de milho, empana-
das, tortas, empadas ¢ waffles ¢
voltaremos a lfabricar as mas-
sas frescas, Optamos por
aumentar a capacidade produ-

Liva ¢ a modernizacio para bai-
xar 0% custos da mercadoria
final, diminuindo os pregos ¢
tornando-a mais acessivel”,
informou Mendonga,

Apesar de os novoes produtos
chegarem ao mercado sob a
marca Forno de Minas, Men-
donca destacou que a marca
Sio Geraldo € que foi original-
mente criada para atender &
demanda das classes Ce DL No
entanto, o maior poder aguisi-
tivoda populacgiofez com que os
produtos mais sofisticades da
empresa tomassem o espagodos
itens considerados mais sim-
ples.

"Motamos que o aumento do
poder aguisitivo fez com gue a
populagio emergente passasse
a consumir os produtos Forno
de Minas em substituigio aos
da marca 5o Geraldo, que sio
considerados de segunda
linha. Com relagio apenas as
vendas para as classesCe D, a
propor¢ioé de 70% de consumao
dos alimentos Forno de Minas
contra 30% dos itens Sdo
Geraldo, Concluimos, por-
tanto, que odiferencial é a gua-
lidade, ¢ ndoo produto em si1, ¢
esse foi o aprimoramento que
[FOUXEMOs PATa 03 NOVOS pro-
dutos e gque devem alavancar
as vendas em 20117, afirmoun o
cmpresdrio.
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Desafio é o
novo perfil
de consumo

Na avaliagio do diretor
comercial da Rio Branco Ali-
mentos S/A. dona da marca Pif
Par Alimentos, Edvaldo Cam-
pos, a identificaciodas mudan-
¢as noperfil de consumo dos ali-
mentos & oprincipal desalio das
cmpresas do setor,

“A maior representatividade
dasclasses Ce Dneste mercado
modificow a maneira como os
itens devem chegar is pratelei-
ras. S5e, atualmente, esta fatia
da populagio possui mais poder
aguisitive € porque também
possui mais renda e mais
emprego. Hoje, até a mie de
familia. que costumava ser
dona de casa, jd trabalha fora.
Portanto, o que passon a deter-
minar a escolha dos alimentos é
a praticidade. ltens congelados
e pré-preparados sdo 08 mais
procurados nos supermerca-
dos”, afirmou Campos,

Fara se adaptar 4 nova rea-
lidade de consumao, a Pil Paf
incrementon o miv em 5% em
200 ¢ jd chega a produzir 240
itens. “0s cortes de frango gque
antes eram vendidos in natura,
agora também sio comerciali-
zados temperados e prontos
para assar. Desenvolvemos
linhas de refeigdes prontas,
como moela ao molho e salsicha
ao molho, Passamos a produzir
ainda carnes ji desfiadas, que
sdoutilizadas em diversos pra-
tos. Além disso. a linha de ham-
birgueres e congelados conti-
nua registrando excelente
desempenho”, informou o dire-
tor comercial.
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A empresa apresentol cres-
cimento de 11,5% no fatura-
mento em 2000 na comparagio
com 209, atingindo RS 870
milhdes no ano passado. “Prati-
camente todo o resultado Tol
impulsionado pelas classes C e
D", disse Campos.

Em virtude do aumento da
demanda. a companhia cons-
truiv uma nova fibrica desti-
nada ave abate de aves. a tinica
fora do Estado, em Goids, O ini-
ciodas operagies da unidade g o
apetite de consumo das classes
emergentes devem fazer com
que a Pif Paf supere, em 2011,
RS | hilhdo em faturamento, o
gue representa um crescimento
de 30% sobre o exercicio ante-
rior, conforme ele.

Em razdo do avmento da
demanda por laticinios, impul-
sionada também pelas classes
CeDem 2010, a Cooperativa
Central dos Produtores Rurais
de Minas Gerais (CCPR).
detentors da marca Ilambé, ird
investir RS 100 milhdes na
ampliacao da unidade indus-
trial da empresa. localizada em
Pard de Minas, na regiio Cen-
tral,e na construgio de um cen-
tro de distribuicio no mesmo
municipio. A unidade, que hoje
processa cerca de 19 milhdes de
litros por més, terd a capaci-
dade ampliada para 33 milhoes
de litros mensais.



Diario do Comércio - MG Editoria: Economia Pg: Capa/3

DAL G A 1 /P P T A N GO VS

*’i 4

S

.....

A mineira Pif Pﬂf foi uma das empresas que se adapmu anovarealidade de consumo, com

o aumento de 5% no mixde produtos



