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Entretenimento popular na mira dos anunciantes
(Marili Ribeiro)

Mais da metade da classe C quer consumir lazarndegesquisa Mais da metade da tao festejada dasgamilias
com renda entre R$ 1.126,00 e R$ 4.824,00 pelgsgdes da Fundagédo Getulio Vargas (FGV) - querwirs
entretenimento. A radiografia desse universo dswmo, que a agéncia de propaganda WMcCann levantou
vasculhando a vida de cinco mil familias com ergtes e mais de quatro mil horas de videos grayadostra que ir
ao cinema, assinar TV paga, visitar parques teoggdestas estdo no radar de 63% dos pesquigadizsse
emergente ndo considera lazer e diversao um luas,uma forma de manter a familia unida (85%). De akssa
disposicdo de consumo e diante da constatacadtaaéaprogramacéo compativel para classe C, gsaanrtlenciantes -
gue antes canalizavam seus investimentos parangsmadores de maior poder aquisitivo - passamiateeessar por
atracdes que mobilizem o novo contingente de eagers. Entretenimento estd entrando na pautandiogiantes e
fornecedores de servicos de marketing em 2011. tdietp que nasceu para atender a demanda desssopiibl turné
do circo americano Tihany, que a empresa Maioreigrtimento, do Grupo ABC, esta promovendo em nmeai0d
cidades. O presidente da empresa, Sérgio Waibteapastracdo vinda de Los Angeles que estreoletambro em
Boa Vista, em Roraima. Com tiquete médio de R®2&petaculo vendeu 1.300 ingressos por apresentafé
guarto da cidade assistiu ao show", diz ele. Aatiia deu largada sem patrocinadores. Para coavenxecutivos da
area de marketing, Waib convidou-os a ver o shavestratégia surtiu efeito."O entretenimento patasse C ndo era
um mercado atrativo. Mas comeca a ser", considexia VM turné do Nordeste conta com trés patrociresi@
operadora de cartdes Cielo, a fabrica de alimevésslé e a seguradora Sul América. O plano de api@sdes se
estende até 2013, quando chega ao Sul doARéis ano passado, as atracdes internacionaiddsaao Brasil atendiam
ao publico AB, com cacife para desembolsar entr@3e R$ 490 por um ingresso, como no caso daoiaua do
também circense Cirque du Soleil. "E légico quemenfaltaram atracbes compativeis com a renda plalagiio de
menor poder aquisitivo”, reconhece o publicitailgi®& Matos, que agora esta a frente da agéncialikta. "Para ver
Paul McCartney, uma familia de quatro pessoas g@a&& 800. E inviavel. Fora que eles tém valorépiios e ndo
embarcam nas imposi¢cdes da midia, o gosto mustes grivilegia artistas desconhecidos." Na avabate Matos, o
mercado de entretenimento, se quiser se expamdliervde oferecer alternativas. Atento a tendémdéadiz que sua
agéncia, que foge do modelo tradicional, tambéninvaistir em entretenimento para a classe C. OM#a.é o unico
profissional do meio a embarcar nessa onda. Andnéffa, que se dedica a pesquisar 0s estratosqpepma sua
empresa A Ponte Estratégia, anunciou que vai laagajaneiro, um brago voltado a eventos populd@®rasil vive
hoje o que os Estados Unidos viveram na décad@'delig. "Quando um pais assume ser de classe nedgadroes
mudam pela for¢ca dessa massa de consumo em ascenghica Torretta. "Isso sera muito forte nosximos cinco
anos. Hoje, o entretenimento dominante é pautadoeperéncias do Sudeste, a regiao mais rica, issisvai mudar."
Torretta chama atencédo, por exemplo, para a aas@agatrocinio nas festas regionais. "No intetéooBahia, acontece
a "Va tomar no fusca", uma festa que sorteia urafwvelho cheio de latas de cerveja. E conhecidéssineline
multidées, mas nenhuma cervejaria ainda se aninbanea-la." Mas se a "Va tomar no fusca" ndo atranciantes, as
vaquejadas nordestinas, entre elas a da cidaderdeta (BA), que retne até 50 mil pessoas, camaa
megacervejaria Ambev, que usa o evento para divalgaarca Brahma Fresh. Desde 2009, a Ambev assumiu
patrocinio do Circuito de Vaquejadas. Cerveja épi@de massa, portanto é natural que se assevEntos
populares. Mas ha outras a¢des ganhando estofo, @sminemas a pregos populares dentro dos hipesdes da
varejista francesa Carrefour. Este ano, a empiresedo papel o projeto que discutia ha anos. Aomdificuldade foi
conciliar a resisténcia das grandes redes de cimgumando queriam concorrentes. A intencdo do (@anré incentivar
0 consumo em suas lojas ao gerar fluxo com o cinal@m de poder fazer ali acbes de marketing.



