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Consumo da classe C cresce sete vezes desde 2002, diz estudo
(N&o Assinado)

Em 2010, classe C deve gastar R$ 864 bilhdes codufms e servigos Os gastos da classe C com psodiservicos
cresceram 6,8 vezes entre 2002 e 2010 e quasarguehs despesas das classes A e B somadas, seguedtudo do
instituto Data Popular baseado em dados do IBGHit{ito Brasileiro de Geografia e Estatistica). tdeso, a classe C
(integrada por pessoas cuja renda domiciliar \@rtee R$ 1.530 e R$ 5.100) gastou R$ 864 bilhéesaoonsumo, ao
passo que as classes A e B desembolsaram, ju&)Fbilhdes. Com isso, a classe C, que em 2@pdnelia por
25,8% dos gastos dos brasileiros, hoje respondé1pdb% e €, isoladamente, a que mais consomeasi.Bla as
classes A e B, que héa oito anos eram responsawei8fl% das despesas, agora respondem por 4288%aAdisso,
0s gastos nessa faixa social cresceram trés vezesrindo. As classes D e E, que passaram a candifwiezes mais
nos ultimos oito anos, mantiveram a sua participag@ndo responsaveis por 15,7% dos gastos tatmisresileiros.
Principal mercado &apos;A classe C deixou de staviomo segmento de mercado e fecha 2010 comuladedro
mercado brasileiro&apos;, diz a BBC Brasil Renatirklles, diretor do Data Popular, instituto dequésas focado nas
classes C, D e E. Segundo Meirelles, o crescingmtmnsumo na classe C, também chamada de &apas;tasse
média&apos;, tem trés explicagdes: o grupo soeclau no periodo, passando a englobar 50,5% deselinas,
segundo a Fundagédo Getulio Vargas, seus rendimerdod®s aumentaram, e também cresceu a oferta&ditoca seus
integrantes. Ele diz que, como resultado dmnpeso da classe C, as empresas estao sendadasria produzir itens
de maior qualidade e melhor relacéo custo-benef@pos;Como tem menos dinheiro que os clientes mads, 0
consumidor da classe C tende a correr menos niecbsra das compras e a optar por produtos de snevchecidas,
de qualidade comprovada&apos;, diz Meirelles. RBEa&apos;foi-se o tempo em que produtos vagaksiadmratos
serviam para esse grupo&apos;. Educacao O estuDatdoPopular, que usou informagdes da Pesqui€agienento
Familiar (POF) do IBGE, revela também que os gadtasbrasileiros com educagédo cresceram 4,4 vesesltimos
oito anos. O maior crescimento, de 8,6 vezes, tanmdmdrreu na classe C. Ainda assim, 0s gastosupm gresse
campo (R$ 15,7 bilhdes) seguem distantes dos imestos somados das classes A e B (R$ 34,4 bilhBag)
Meirelles, isso ocorre porgque, nesse setor, aelddarga atras dos mais ricos: muitos de seus nmesmido concluiram
0 ensino médio e, portanto, nem sequer poderiatarga@m o0 ensino superior. Além disso, diz elefeata de vagas em
universidades privadas para estudantes mais péhmesfendmeno recente. No entanto, Meirelles cefagelasse C
também acabara ultrapassando os mais ricos ensgastoeducacao, ja que 0 grupo tem uma maior pzapate
jovens e esta consciente de que o estudo impulaiomada. Utensilios domésticos A pesquisa revetiaaue os
gastos com moveis, eletrodomésticos e utensiliogdticos foram os que mais cresceram em relacageatss totais
dos brasileiros: passaram de 22,8%, em 2002, 2at8%, em 2010. Nesse setor, segundo o Data Pppuikasse C ja
gasta mais do que as classes A e B: a &apos;nassecmédia&apos; devera encerrar 2010 com 45%edpsshs com
esses produtos, enguanto 0s mais ricos responplerdd%. A pesquisa mostra que a porcentagem deiliosicom
computador passou de 14%, em 2002, para 34%, eth R@(classe C, 13% das casas contavam com um taxhopu
em 2002; em 2009, eram 52%. Nas classes D e [Esama do item subiu, respectivamente, de 1% pateelde 1%
para 6%.



