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Consumo da classe C cresce sete vezes desde 2002, diz estudo
(N&o Assinado)

Em 2010, classe C deve gastar R$ 864 bilhdes codufms e servigos Os gastos da classe C com psodiservicos
cresceram 6,8 vezes entre 2002 e 2010 e quasarguehs despesas das classes A e B somadas, seguedtudo do
instituto Data Popular baseado em dados do IBGHit{ito Brasileiro de Geografia e Estatistica). tdeso, a classe C
(integrada por pessoas cuja renda domiciliar \@rtee R$ 1.530 e R$ 5.100) gastou R$ 864 bilhéesaoonsumo, ao
passo que as classes A e B desembolsaram, ju&)Fbilhdes. Com isso, a classe C, que em 2@pdnelia por
25,8% dos gastos dos brasileiros, hoje respondé1pdb% e €, isoladamente, a que mais consomeasi.Bla as
classes A e B, que héa oito anos eram responsawei8fl% das despesas, agora respondem por 4288%aAdisso,
0s gastos nessa faixa social cresceram trés vezesrindo. As classes D e E, que passaram a candifwiezes mais
nos ultimos oito anos, mantiveram a sua participag@ndo responsaveis por 15,7% dos gastos tatmisresileiros.
Principal mercado "A classe C deixou de ser vista@segmento de mercado e fecha 2010 como o vérmladercado
brasileiro", diz a BBC Brasil Renato Meirelles,aedor do Data Popular, instituto de pesquisas focadoclasses C, D e
E. Segundo Meirelles, o crescimento do consumdasse C, também chamada de "nova classe médiatiéem
explicacdes: o grupo social inchou no periodo, s a englobar 50,5% dos brasileiros, segundmddédo Getulio
Vargas, seus rendimentos médios aumentaram, e tareéceu a oferta de crédito a seus integrankesliZque,
como resultado do maior peso da classe C, as easpestio sendo obrigadas a produzir itens de upaadidade e
melhor relacdo custo-beneficio. "Como tem menokeadin que os clientes mais ricos, o consumidoraisse C tende a
correr menos riscos na hora das compras e a aptargdutos de marcas conhecidas, de qualidaderovags”, diz
Meirelles. Para ele, "foi-se o0 tempo em que praglutmabundos e baratos serviam para esse grupaagab O
estudo do Data Popular, que usou informacdes dguRasde Orgcamento Familiar (POF) do IBGE, revataliém que
o0s gastos dos brasileiros com educacéo crescefavezes nos Ultimos oito anos. O maior crescimetfg®,6 vezes,
também ocorreu na classe C. Ainda assim, os gdstgeupo nesse campo (R$ 15,7 bilhdes) seguermtiistdos
investimentos somados das classes A e B (R$ 3thd@el). Para Meirelles, isso ocorre porque, nestse, s classe C
larga atrds dos mais ricos: muitos de seus memidimsoncluiram o ensino médio e, portanto, nemesqupderiam
gastar com o ensino superior. Além disso, dizeelderta de vagas em universidades privadas pardagges mais
pobres € um fenbmeno recente. No entanto, Meiretiegue a classe C também acabard ultrapassamaa®scos em
gastos com educacdo, ja que o grupo tem uma nraiporgao de jovens e esta consciente de que ooeistydisiona

a renda. Utensilios domésticos A pesquisa revatiaajue os gastos com maoveis, eletrodomésticansilibs
domeésticos foram os que mais cresceram em relagagastos totais dos brasileiros: passaram de 22892002, para
32,18%, em 2010. Nesse setor, segundo o Data Pppuiasse C ja gasta mais do que as classes: & énBva classe
média" devera encerrar 2010 com 45% das despesassses produtos, enquanto 0s mais ricos respanpera37%.

A pesquisa mostra que a porcentagem de domicimscomputador passou de 14%, em 2002, para 34%06t Na
classe C, 13% das casas contavam com um compad®002; em 2009, eram 52%. Nas classes D e [Esama do
item subiu, respectivamente, de 1% para 15% e dpdat8c6%.



