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Consumo da classe C cresce sete vezes desde 2002, diz estudo
(N&o Assinado)

Em 2010, despesas do grupo devem quase igualasasasses A e B; jA em educacao, gastos dosiowmEseguem
bem a frente. Em 2010, classe C deve gastar R$iB&%s com produtos e servigos Os gastos da cassen
produtos e servicos cresceram 6,8 vezes entree2@020 e quase igualaram as despesas das clas®®s@dmadas,
segundo um estudo do instituto Data Popular basemddados do IBGE (Instituto Brasileiro de GeografiEstatistica).
Neste ano, a classe C (integrada por pessoasetiga domiciliar varia entre R$ 1.530 e R$ 5.108}@aR$ 864
bilhdes com o consumo, ao passo que as class& desembolsaram, juntas, R$ 909 bilhdes. Com &stasse C,
gue em 2002 respondia por 25,8% dos gastos datebas hoje responde por 41,35% e €, isoladamentgge mais
consome no Brasil. Ja as classes A e B, que hawit® eram responsaveis por 58,1% das despeses regpondem
por 42,9%. Apesar disso, 0s gastos nessa faixal swesceram trés vezes no periodo. As classeg,jge passaram a
consumir 4,2 vezes mais nos ultimos oito anos, ivemim a sua participacéo, sendo responsaveissyovaldos gastos
totais dos brasileiros. Principal mercado A claSsteixou de ser vista como segmento de mercadcha 010 como o
verdadeiro mercado brasileiro, diz & BBC Brasil &erMeirelles, diretor do Data Popular, institueopbsquisas focado
nas classes C, D e E. Segundo Meirelles, o cresting® consumo na classe C, também chamada delassz
média, tem trés explicacdes: o grupo social inaimperiodo, passando a englobar 50,5% dos brasilsiegundo a
Fundacdo Getulio Vargas, seus rendimentos médimsraaram, e também cresceu a oferta de créditosa se
integrantes. Ele diz que, como resultado do maisomla classe C, as empresas estdo sendo obrgaaakizir itens
de maior qualidade e melhor relacéo custo-benef@aono tem menos dinheiro que os clientes mais rico
consumidor da classe C tende a correr menos niecbsra das compras e a optar por produtos de sneochecidas,
de qualidade comprovada, diz Meirelles. Para elesé o tempo em que produtos vagabundos e ba@taam para
esse grupo. Educacéo O estudo do Data Populausgueinformagdes da Pesquisa de Orgamento Fagiii) do
IBGE, revela também que os gastos dos brasiletosatucagéo cresceram 4,4 vezes nos Ultimos @& &maior
crescimento, de 8,6 vezes, também ocorreu na das&imda assim, 0s gastos do grupo nesse campagRbilhdes)
seguem distantes dos investimentos somados das€lase B (R$ 34,4 bilhdes). Para Meirelles, isswme porque,
nesse setor, a classe C larga atras dos mais mcit®:s de seus membros ndo concluiram o ensinwreé@ortanto,
nem sequer poderiam gastar com o ensino supetiém 4disso, diz ele, a oferta de vagas em univedsslgrivadas
para estudantes mais pobres € um fenbmeno rebEnantanto, Meirelles cré que a classe C tambéivaaga
ultrapassando os mais ricos em gastos com edugaggiee o grupo tem uma maior propor¢cao de jovesstde
consciente de que o estudo impulsiona a rendasllitsndomésticos A pesquisa revela ainda que stogaom
moveis, eletrodomésticos e utensilios doméstica@sfms que mais cresceram em relacdo aos gassdos
brasileiros: passaram de 22,8%, em 2002, para &2,&8 2010. Nesse setor, segundo o Data Popudksse C ja
gasta mais do que as classes A e B: a nova clasdia devera encerrar 2010 com 45% das despesassses
produtos, enquanto 0s mais ricos responderao gér Afesquisa mostra que a porcentagem de donsicition
computador passou de 14%, em 2002, para 34%, eth R@(classe C, 13% das casas contavam com um taxhopu
em 2002; em 2009, eram 52%. Nas classes D e [Esamga do item subiu, respectivamente, de 1% péteelde 1%
para 6%.



