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Classe C domma
mercado de eletros

Faixa de renda ja representa 45% das vendas dos itens,
contra37% daAeBe18%daDekE

Paula Cabrera

técnico em telefonia
Rodrigo Donizete
aproveitou o aumen-

to salarial deste ano para in-
vestir em um computador mo-
demno. Com ganhos que equi-
valem a cinco salarios-mini-
maos, ele integra a classe C, fai-
xa social gue optou por mo-
demnizar a casa em 2010 e ji
representa 45% das vendas
de eletros, as classes D e E fica-
ram estdveis no periodo, com
18% da fatia, segundo pesqui-
sa da empresa Data Popular.
Meste ano, as familias brasi-
leiras gastardo RS 45 bilhoes

Mudanca no
crédito deve
esfriar busca
em 2011,
segundo
especialistas

Neste ano, as familias brasi-
leiras gastardo RS 45 bilhdes
com eletrodo-
mésticos e eletri-
nicos, de acordo
com o Data Po-
pular. Desse to-
tal, R$ 20,1 bi-
lhoes virao da
classe C, R$
16,7 bilhdes das
AeBeR$8,2bi-
lhoes das D e E.

O aumento na procura fez
com que esse segmento do
varejo registrasse o melhor
desempenho do setor no
ano, com aumento de 36,1%
em relagdo ao ano passado,
gyuando havia descontc nas
compras pela desoneragao
do IPI (Imposto sobre Produ-
tos Industrializados).

Para especialistas, o crédito
farto no mercado - que permi-
tia juros zero e entrada facili-
tada até o inicio deste més - e
o aumento da renda formal fo-
ram fundamentais para a con-
quista da marca, “Existem li-
nhas de crédito que propi-
ciam essa compra. A classe C

tem conseguido ter acesso a
esses produtos porque ha pos-
sibilidade de financiamento
maior das compras com esse
crédito que veio crescendo ao
longo dos anos”, aponta a as-
sessora econdmica da Feco-
mercio (Federagao do Comeér-
cio de Bens, Servigos e Turis-
mo), Kelly Carvalho.

0 socio-diretor do institu-
to Data-Popular, autor da
pesquisa, Renato Meirelles
diz que o bom momento do
Pals possibilitou que todas
as faixas de renda aumentas-
SEm O consumao.

“Por causa desses fatores, a
ampliagio do consumo, que

ocorreu em to-
das as classes,
foi mais inten-
sa nessa cate-
coria.”
Segundo o

levantamento,
que leva em
consideragao
dados da POF
(Pesguisa de Orca-
mento Familiar), feita pelo
IBGE (Instituro Brasileiro de
Geografia e Estatistica), no ini-
cio do governo Lula a classe A
tinha 55% do consumo desses
bens. Ja a classe C tinha 27%.
Com o emprego estavel e a
renda garantida, a classe C,
que ainda tem muitos produ-
tos entre os itens de desejo, é o
principal foco do mercado va-
rejista. No entanto, o arrocho
de erédito anunciado pelo go-
verno - que retirou do merca-
do R$ 61 bilhées - deve dimi-
nuir a velocidade das vendas.
“Para dezembro esse arro-
cho ndo mostrard problemas,
mas em janeiro pode haver



Diario do Grande ABC - SP

uma freada nesse crescimen-
to. Quem tem menor renda
precisara dar entrada maior e
isso prejudica esses consumi-
dores. A saida dos produtos
crescerd de maneira mais len-
ta, porque, agora, o crédito
tem custo mas alto e prazo
mais curto”, avalia Kelly.

TAMANHO

Outro fator que explica o
potencial de consumo da
classe C ¢ o seu tamanho.

Com 94,9 milhoes de pes-
soas, a classe média do Brasil
representa 50,5% da popula-
¢fo, e a AB fica com 10,5%,
segundo estudo da FGV (Fun-
dagdo Getulio Vargas) com
base em dados da Pnad 2009
(Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios).

DESTAQUES

Os itens de desejo e mais
buscados pela faixa de ren-
da que ganha entre trés e
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cinco saldrios-minimos ain-
da s@o computador, geladei-
ra e maquina de lavar, que
deram alta no consumo en-
tre 2002 e 2009.

“Usava para estudar, mas,
faltava um bom computador
que me desse acesso melhor
aos videos da internet. Neste
ano nem economizei, peguei
o melhor que tinha disponivel
e parcelei”, conta Donizete,

O morador de Maud, que
vive sozinho, explica, no en-
tanto, que s6 comprou o
computador depois de garan-
tir uma boa TV e a maquina
de lavar. “Sdo indispensa-
veis”, justifica.

Enquanto a compra desses
itens teve alta, radio e freezer
nio tiveram o mesmo desem-
penho. Nem mesmo com a de-
soneragdo fiscal que durou até
margo deste ano. O radio man-
teve a mesma penetracio de
2002, enguanto a busca por
freezers recuou 12%. a
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