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Renault de olho
no poder de

compra da classe
C no Brasil

Montadora planeja colocar no mercado
modelo com prego inferior a R$ 20 mil

Leona Farias

montadora francesa
Renault também esta
de olho no poder de

compra da classe C. A empre-
sa trabalha em parceria com a
companhia indiana Bajaj para
o desenvolvimento de projeto
de um carro, a ser fabricado
no Brasil, com preco inferior
a R$ 20 mil.

Assim como a Volkswagen,
que recentemente divulgou a
intencéo de ter um veiculo pa-
ra classes de renda mais bai-
xas, que hoje sdo pouco atendi-
das pela indiistria automobilis-
tica, o grupo francés vislumbra
forte potencial de vendas para
esse piiblico - que ja represen-
ta mais de 50% da populagio
brasileira e ultrapassou as clas-
ses A e B em poder de compra,
segundo estudo da FGV (Fun-
dacfio Getulio Vargas).

Segundo o presidente da Re-
nault do Brasil, Jean-Michel Ja-
linjer, ainda néo ha prazo para
conclusio do projeto e inicio
da produgio, mas a parceria po-
deria unir a experiéncia da em-
presa em tecnologia de veicu-
los para o mercado nacional e
o know how em itens de baixo
custo da companhia indiana
(que fabrica triciclos e motos).

“Fles sabem como fazer veicu-
los mais baratos”, afirma o exe-
cutivo, referindo-se & Bajaj.

Ele acrescenta que a ideia ¢
ter um produto para a classe C
com prestaches mensais de
pouco mais de R$ 200, “Para es-
se puiblico, 0 pre¢o ndo € tao im-
portante quanto a parcela que
cabe no bolso”, acrescenta.

CHINESES

O veiculo em estudo pode
ser mais uma arma para enfren-
tar a concorréncia com as fabri-
cantes chinesas no mercado
brasileiro nos proximos anos.

Embora ainda respondam
atualmente por parcela infima
das vendas internas, as empre-
sas desse pals asidtico que in-
gressaram recentemente no
Brasil, como a Chery e a Effa,
sAo vistas como um desafio.

0O grupo formado pela Re-
nault e Nissan tem como alvo
chegar a 10% de participacdo
de mercado no Brasil em cinco
anos, sendo que hoje essas
duas companhias tém, respec-
tivamente 4,8% e 1% das ven-
das nacionais.

Jalinier cita que, em rela-
¢do aos veiculos da China, a
qualidade dos modelos da
marca francesa ainda é supe-
rior. Mesmo assim, é preciso

ter cautela, “Hoje estamos um
passo & frente, Nosso desafio
é permanecer um passo a fren-
te”, diz, lembrando que, na dé-
cada de 1970, assim como os
chineses hoje, os carros japo-
neses também eram conside-
rados inferiores.

O executivo ressalta que,
para atingir a meta dos 10%
do mercado, a empresa conta-
rd com novos modelos e tam-
bém com a estratégia de atrair
clientes da concorréncia mos-
trando melhores custo-benefi-
Cio e Servigos. a
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j‘““ Empresa deve fechar
0 ano com alta de
35% em vendas

v A Renault deve fechar o ano
com crescimento de 35% em
vendas em relacao a 2009, ou
seja, bem mais do que os 8%
previstos para o mercado auto-
mobilistico nacional. Para o
ano que vem, a meta € alcan-
|I 1§ car expansdo de 20%. Dessa
' § forma, seguiria em ritmo mais
rapido do que toda a industria.
| O presidente da Renault

) Idn Brasil, Jean-Miche] Jali-
nier, jd revela que, se 0 merca-
do se mantiver com cresci-
mento de 8% e a montadora
caminhar dentro das proje-
coes, deverd abrir terceiro tur-
no na fabrica de Sao José dos
Pinhais (PR). Com isso, pode-
ré admitir de 500 a 1.000 pes-
soas para essa unidade fabril
Jalinier; empresa pode abrir terceiro tumo na fabrica no Parand em 2011  em 2011.

O executivo vé cendrio fa-
vordvel no Pals, apesar de
avaliar que ha entraves, co-
mo a alta carga tributdria,
problemas de infraestrutura
e o real valorizado. Ele cita
que a empresa deixou de ex-
portar para o México por cau-
sa da taxa cambial (o ddlar
fraco frente ao real). LF
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