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André Torreta, publicitario e fundador do

instituto de pesquisa e comunicagdo A Ponte

Atengdo a classe C

André Torreta é unt dos
palestranites da Semara ARP
da Camunicagio, da Associagdo
Riogranidense de Propaganda.
Ele falard hoje, as 14h, no

Hotel Sheraton, sobre o terma A
nova clisse média brasileira”,
abordando a classe C.
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Zero Hora — Qual a caracteristica que diferencia a
classe Cbrasilcira?

André Torreta — No Brasil, ¢ composta por 102
milhdes de pessoas, Segundo a FGV nos présimos quatre
anos serao mais 36 milhGes. Hoje, anda de aviao e compra
il cpLee TAD CONSUIMEA, Coeme iogurte, queijo, mas
ainda ndo entende o que & nos jornais, Ainda hd certo
preconceito. Isso precisa ser superado. O mercado precisa
descobrir esse Brasl que estava cscondido ¢ andava no
elevador de servico.

ZH — Como deve agir o mercado para ser
inovador?

Torreta — Precisa entender que a dasse C quer
ser ela mesma, quer ser induida socialmente. Como
consumidora, existe hd pouco tempo e, por isso, € mais
ficil ser inovador nesse segmento, As grandes inovaches
vilo surgir em paises emergentes como o Brasil, porque
ainda hid espago para criar O susto jd passow, Agora,
hora de ganhar dinheiro.

ZH - Em produtos, que caréncias da classe C
poderiam ser aproveitadas?

Torreta — A questio cultural ¢ importante. Nao
hif uma revista de massa, direcionada para os outros
trabalhadores, como para as empregadas domésticas,
que representam a maior parcela do trabalho.



