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para nao esquecer

As marcas mais lembradas pelos brasileiros em duas década-s]
de pesquisa e em 2010, sequndo o Datafolha =
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Cesta (nada) basica

Ki‘.bOT’l, Coca-Cola e Nokia sS40 eleitas as mais populares REMATA DE GASPARI VALDEJAD

() celular, quem diria, foi parar na aparelhos para cada 100 brasileiros,  sador do Centro de Politicas Sociais
1

sia hasiwa™ do brasileiro. Pel; 311 SCE LG levantamento da |nferact da Fundacao Getulio Varvas: ((CPS;
melrd vy desce que o [op Popala ve Advertising Bureau (1AR), Endoha  FGVY, ceréa die 2o mi hies de pessoas
M incluidoe na pesquisa wtatolha,  como negar gue wm sesmento vem Ineressaram ma classe O entre WY
em 2001, & Nokia aparece entre os trés  contribuindo para esse desempenho: e 2000, cheeando a a9 milhtes e
|":'.||Il.'i=:".L volocados da carteenrig, jlassed :|I:'|:|'i'.|niL| nadcconsmlora rasileiros 1 5o.5% da !'l:-|'-|||.||'.i:|;_

Duas outras marcas, volladas  rendae levaem conta ifens comeo pos A rclasse € se (ransformou num
Pard O SeEMmenio de alimentacao se e eletrodomesti s, LA, guanti AIVO CCOTTOMmIes € estraltevw o no Bra
ocupam a lideranga: Kibon e Coca-  dade de banheiros na casa e SraLl it i, tanto para os economisias com
Cola, respectivamente, primeiro e escolaridade do chefe da lamilia) para os empresarios. No ano passa
segundo lugares. segundo analistas, ¢ o segmentn  do, ela concentrava 46,24% do po

Na avaliagao de analistas, esse fe da populacas que mais FOSC der de compra dos brasileiros, con

nomeno @ reflexo dos nameros da e FIOS PIFOX IS CICo s, e dpd, 0 0 dans classes A, de acaordo

letonia movel no pais, Hoje, sao g Para Marcelo Cortes Nert, pesaud coin a plsguisd da FOV, =
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Refresco democtatico

Na avaliacao da Kibon, o fato de a
marca conquistar pelo serundo ano
consecttivo o primeiro lugar ne Top
Popular € reflexo direto da diversida
de de produtos e, é claro, de precos,

“Estamos na padaria, no super-
mercado, no hipermercadoe nos res
taurantes, do self-service an miais 1o
quintadu”, diz Robert Schermoers, di-
retor de marketing da Kibon, da Uni
lever, “E uma marca democratica,”

sSegunda ele, além de a oferta de
sorvetes estar no cardapio de lodas as
classes, a empresadesenvolve estrate-
zias de comunicacao adaptadas para
cada publico, 530 milhares de pontos
de vendas espalhados por todo o pais,
o que favorece a lembranca dia marca
#1m ambas ds categorias da pesquisa.

Vale registrar que a Kibon tam
bem e vencedora na categoria sorve-
te (leia na pag, 118), com 638,
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Renda e acesso
No podio do Folha Top of Mind

nas calegorias Top do Top e refrie
rante, com 72% de lembranca entre
a populagao de maior poder aipui-
SINVO {lesa mais na pag, 1185, a Lo
ca-Lola tambem conguistou busal
de destague entre 05 brasileiras da
classe (: & a segunda marca mais
lembirada no Top Popular

Fara Marco Simoes, vice-presiden
le de comunicacdo € sustentabilida
de da Cora-Cola Brasil, campanhas,
compa da Copa do Mundo, que mos
trava garotos da Africa do Sul joean
o bola, exibida antes doe todos o5 jo-
gus transmitidos pela TV, foram mas
cantes, U apelo da campanha sensi
bilizou a todos, “independentemen
te da classe social”, diz ele,

Apesardograndeinvestimentoem
publicidade,

porte, 4 empresa adotou esfratéoias

especialmente no es
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Top popular

historice das campeds
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como o fato de a Coca-Cola revitali-
zar o uso das embalagens retorna-
veis, em diferentes tamanhos, o gue
possibilitou oferecer o produto a pre-
0s mais acessiveis em todo o pais.

Conexao

Lider em sua categoria desde zooo,
a Mokia chega a 2010 com dois titulos:
¢ a lerceira marca mais lembrada do
Top Popular e a primeira colocada em
celular (leia na pag. 87).

Segundo 6 Elias, diretora de co
municacao da Nokia do Brasil, os re-
sultados mosiram que a marca "nao
& uma fabricante de nicho". Ela ex
plica que o slogan de campanha da
pmpresa, “connecting people”, pas-
sa bem a ideia de conectar a todos, e
nio uma classe social especifica.

Maximiliano Bavaresco, consultor
de branding da empresa de consul
torias de marcas Sonne, avalia que a
empresa finlandesa fez aliangas es-
tratégicas com as operadoras pera
oferecer melhores pregos, o que con-
tribuiu para ela ficar entre as mais ci-
tadas do Top Popular.

A Nokia investiu cerca de € 6 bilhoes
(cerca de RS 14 bilhdes) em pesguisa e
tecnologia no ano passado. *Temos um
time de pesquisa formado por especia
listas em design, tecnologia e compor-
tamento humano™, diz Elias,

Para ele, as lecnologias como
SMS, GPS, masica e camera conlri-
buiram para multi-uso do aparelho,
favorecendo sua popularizacao. m




