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A FORCA POLITICA DA CLASSE C

J4 foi constatado
que a classe C é a
nova forca econbmi-
ca do Pais, com mais
ou menos metade da
populagio brasileira
incluida nela. E com
um poder financeiro
ml]l".ll'l“:l'll.ﬂlf a ren-
da dessa turma haoje
supera a das classes
A e B juntas. O que
agora estd por se verificar é o seu peso po-
litico na hora da decisdo do voto. Um tra-
balho que acaba de ser concluido pelo
Centro de Politicas Sociais, da Fundacio
Getulio Vargas (FGV), do Rio de Janeiro,
diz que a classe C, caso atuasse de maneira
homogénea, seria capaz de eleger um presi-
dente j4 no primeiro turno. Na pritica, a
classe C pode ter consciéncia de sua municio
para compras, mas parece ainda ndo ter
percebido o tamanho de sua forga para in-
fuenciar o cendrio eleitoral. Os estudiosos
da FGV mostram que ao menos 25 milhoes
de brasileiros, nos tltimos oito anos, ascen
deram & faixa da classe C - com renda fa-
miliar que varia entre R$ 1,1 mil ¢ RS 4.8
mil mensais -, beneficiados em hoa parte
por alguns dos projetos sociais e econdmicos

levados a cabo pelo governo, Essa massa de
emergentes, segundo a FGV, deseja mais do
que tudo garantir seu status quo, preservan-
do conquistas obtidas. Se possivel, imagina
também avancar ainda mais na piramide
social. Essa escalada ndo é de hoje. Desde
2008 a classe C converteu-se na ala domi

nante da populagio brasileira. Naquele ano,
id controlava 47,75% da renda, enquanto as
classes A e B juntas ficavam com 44,05% do
bolo. Atualmente a classe C detém 53,6% dos
consumidores, contra apenas 15,6% situados
nas classes A e B, Converteu-se na verdadei-
ra classe média brasileira. Mais abaixo, as
familias das classes D e E sdo alvo direto do
programa Bolsa Familia, com quase 13 mi-
lhives de familias beneficiadas. Esse exéreito
de eleitores estd nas ruas, muitos deles ainda
indecisos, em busca de uma bandeira con-
creta que passe a ideia de continuidade de
sua arrancada. Enquanto o setor produtivo
- dos bancos & indastria, do comércio ao
setor de servicos — percebeu rapidamente o
valor de tamanho pablico ¢ reorientou seu
arsenal de marketing para esse universo, os
partidos politicos parecem ainda hesitantes
¢m atacar diretamente, com mensagens cla

ras, o maior céleiro de votos ja construido,
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