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Microcredito financia

revolucao feminina

< PONTO € > Especialista avalia o Crediamigo durante o
Forum BNB de Desenvolvimento. Marcelo Neri, da Fundacao
Getllio Vargas, diz que caracteristicas de como focar no

publico feminino fazem com que o Crediamigo seja o “ponto G” do
microcrédito. “O microcredito financia a chamada revolucdo feminina”,

diz Neri

Henriette de Salvi
fa Redacio

s impactos do pro-
grama  Crediamigo
no Nordeste brasilei-

ro foram objeto de estudo de
pesquisadores do  Institum
Brasileiro de Economia/Fun-
dagdo Getilio Vargas (IBRE/
FGV)Y Marcelo Neri, chefe
do Centro de Politicas So-
ciais do IBRE/FGV e profes-
sor da Escola de Pos-Gradua-
cio em Economia coordenou
o levantamento e adianton
os resultados ontem durante
o primeiro painel do Férum
BNB de Desenvolvimento.
Para o superintendente

de Microfinangas ¢ Progra-
mas Especiais do BNR, Sté-
lio Gama, houve uma grande
quebra de paradigmas. "0
crédito para o setor infor-
mal é muito dificil, somente
em 2003 houve uma mudan-
ga radical ¢ o Crediamigo
passou a constar na estru-
tura organizacional do ban-
co”, explicou. Ele disse que
a expectativa para 2011 é de
aleancar o nimero de 1 mi-
thio de clientes. 0O progra-
ma ¢ o 22 maior da América
Latina e ja é responsiavel por
702 75% do microcrédito no
Pais”, contabilizou,

MNeri aposta que o sucesso
do programa se deve prinei-

palmente ao fato de que ¢uma
politica social sem custos aos
cofres piblicos. Para ele, é
simples o conceito de regioes
¢ Pi'llr:il..'ﬁ exporarem a tecno-
logia de combate & pobreza,
jd que vivem essa realidade.
*(Quem conhece a pobreza é
quem lida com ela”, explica.
Otimista, Neri fala que as
NUVENS NCETas estao ‘.'hl..'gFH"]‘
do e o Brasil surpreendente-
mente estd com tempo bom.
“Estamos criando postos de
trabalho formais enquanto os
Estados Unidos estdo demi-
tindo”, exemplifica,

Segundo a pesquisa intitu-
lada "Microcrédito, o misté-
rio Mordestine e o Grameen



O Povo - CE

Editoria: Economia

“ A expectativa
.~ para 2011
€ de alcancar
o nimero de 1
milhio de clientes.
0 prograima é o

2° maior da

brasileiro”, foram enumera-
dos o5 pontos principais do
programa, Entre eles o aval
solidirio, que faz com que os
proprios vizinhos e amigos
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sejam os avalindores dos pro-
ponentes, criando assim uma
“teia social™ a questio da sus-
tentabilidade do projeto, que
apesar do lucro pequeno (de
RE 30 a0 ano), considerado
ndio-abusivo, consegue uma
boa margem de retorno; ¢ o
foco nas mulheres, com per-
cepido de que as mulheres
tem menor lucro que os ho-
mens (22% menos), mas cres-
cem 3,9% com um retorno re-
lative maior. O microcrédito
financiaa chamada revolugio
feminina”, diz Neri.

Férum
O Forum BNB de Desen-

volvimento, que ocorre si-

multancamente com o X111
Encontro Regional de Eco-
nomia, sepue hoje na sede
do BNB Passaré com progra-
magio durante todo o dia.
Mo encerramento serd feita
uma homenagem especial
com a entrega da Comenda
Mérito BNB para [odo Alves
de melo  {ex-presidente),
fes de Andrade e Antonio
Claudio Ferreira Lima, ex-
funciondrio ¢ atual assessor
especial da presidéncia,

!
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PROCRAMA PODE
“TORNAR-SE
MAIS PRO-POBRE”

Marcelo Neri & PHD em
Economia pela Universida-
de de Princeton, nos Estados
Unidos. F chefe do Centro
de Politicas Sociais do Insti-
tuto Brasileiro de Economia/
Fundacio Getulio YVargas
(IBRE/FGV) ¢ professor da
Escola de Pés-Graduacio em
Economia. Ele coordenou um
pesquisa sobre o Crediamigo,
programa de microcrédito do
BNBE. O resultado serd publi-
cado em agosto, mas alguns
dados foram adiantados du-
rante o evento, “0 progra-
ma pode sim se tornar mais
pro-pobre e nao perder suas
caracteristicas de sustentabi-
lidade”, afirma Neri em en-
trevista ao O POVO.

0 POYO - Quais foram os princi-
pais resultados observados com
o levantamento?

Marcelo Neri - © Crediamigo pro-
duz um resultado bastante interes-
sante, Primeiro, porgLee nao custa
nada ans cofres publicos - ele gera
um lucro de R% 50/ano por cliente,
gee o @ um lucre muita grande,
Mas ndo da prejuize @ causa uma
grande transformacdo na vida dos
pequenos produtores clientes.

Por exemplo, 35% de crescimento
o lucre dos pequenos negocios
Britre o primeiro empréstimao e

a situacdo atual. E o consumo

da familia, com despesas com
alimentagdo e salde cresceram
em torno de 28%.

OP - E qual & a novidade?

Neri - Queisso ocorre sem
custar nada aos cofres plblicos,
diferente de programas de incen-
tives, E uma politica econdmica
com caracteristicas sociais gue

& sustentavel. Equivale a uma
maoeda rara jogada nas calgadas
da cidades pobres. E o Brasil esta
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Marcelo Neri. Pesqguisador da
Fundagdn Getilio Vargas

pegando essa moeda, que fol
concebida no Nordeste e esta
sendo exportada,

OP -0 programa estd sendo
implantado em favelas do

Rio de Janeiro. Nio serd um
problema, jd que o programa
tem uma cultura de crédito
conjunto e os cariocas tem
uma cultura de créditos
individuais?

Neri - & evidéncia empirica

wai dizer se vai dar certo ou
nio. Mas sabemos que essas
comunidades tém uma forte
presenca nordesting e 8s5a teia
social pode ser reconstruida.
Mas eu acho gue, na verdade,
existe a tecnologia. Tem apenas
que e criar uma adaptagio 3
“paisagem”, tem gue ter com
cuidado. Eu, como carioca,
estou torcendo para dar certo.

OP - 0 senhor classificou o Cre-
diamigo como o ponto G dos
microecréditos. Os programas
de créditos, aliados aos progra-
mas sociais, encontram maior
retorno entre as mulheres?
Neri = Foi uma brincadeira no
santido de que o Grameen Bank,
em Bangladesh (experiéncia de
oferta de crédito gue rendeu ao
setl criador um prémio Mobel
da Paz) comega com G, 2 uma
das caracteristicas fundamen-
tais deste programa foi ter um
publica femining € provocar a
emancipagao das mulheres, E
es5a caracteristica & compar-
tilhada com o Crediamigo que
tem 2/3 dos clientes mulheres
£ 1/3 das microempresarias
urbanas sao mulheres.

0P -0 senhor fala que o Cre-
diamigo tem como vantagem

a possibilidade de crescer em
escala, ja gue pode ser direcio-
nada a diferentes publicos e
areas. Como evaluir agora?
Neri - Existe um dezafio de se
levar o crédito onde ele nunca
foi antes, Esse crédito precisa se
PAEAT €, [Or i550, [BM gue Ser
susteritavel. Mas o programa
pode §im 52 tornar mais pro-po-
bre e nao perder suas carac-
teristicas de sustentahilidade.
Imaging que isso possa ser feito
por meio de parcerias.com o
Bolsa-Familia e com programas
educacionais, porque dal serd
possivel realmente mudar a
vida das pessoas.



