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Shoppings buscam consumidor classe C
(Marjorie Avelar)
09/10/2008

Com o aumento do poder de compra da classe Cgef@dorpelo aumento da renda, empreendedores dpisgop
centers apostam cada vez mais nessa faixa soc@aan Em meio a controvérsias, a “nova classe afigsiegundo a
Fundacgéo Getulio Vargas, conta com renda famitireeR$ 1.064 e R$ 4.591. De acordo com a AsscziBedsileira
dos Shopping Centers (Abrasce), o desenvolvimegzgead estabelecimentos a essa clientela se pgtdia alta dos
precos dos terrenos nas areas de melhor localiz&coe leva empresarios do ramo a buscar opoadesinas menos
valorizadas, mas com possibilidade de retorno Gema.

Mas a Abrasce apontou que em torno de 65% desseesainda estdo voltados para as classes A etéhd€ncia é
expandir os negdcios para atender até a classar® aPAssociacao, o desafio € associar ofertaed® gr qualidade de
produtos e atendimento a esse publico, que estdveadmais exigente. A Outstretch Empreendimentdsgdcios —
que também analisou o crescimento dos shoppingsded para as classes C e D, apontou que a teadBnekpansao
para outras faixas de renda é forte, principalmpatgque essa clientela € carente de centros velesfzecialmente para
ela.

A entidade destacou que a proximidade dos shoppiamgssidéncia desses consumidores reduz gastolmcomocéo,
favorecendo maior fluxo de clientes. Um pi@jmais simples ainda faz com que esse publiconte mais a vontade,
como € o caso da costureira Fabricia Graziele Rdasade Sousa, de 25 anos. Ela e o marido, pedygambam juntos
R$ 1,5 mil por més. Moradores da Vila Regina, etetumam frequientar o Portal Shopping, na Regidtr&&lorte.

Apesar de ndo se considerar da “nova classe médihtjcia adquiriu o habito de comprar no Portdbl a outros
shoppings de ‘rico’ somente no fim do ano, paraieaima decoracdo de Natal”, revelou, enquanto bs&col presente
de aniversario para o filho Lucas, 8. “Me sinto kemi, além dos precos serem mais baixos”, conta.

Segundo o analista de marketing do Portal, Aug@ségar de Almeida, embora o local tenha sido ideddizpara as
classes B e C, € notdria maior presenca do puthéidd. “Identificamos clientes de todos os niveais. Nao ha como
negar o crescimento do poder de compra da C”,.diEsee publico tem se tornado cada mais exigeirnttoemado”,
salientou.

Como a demanda aumentou — o fluxo mensal é deiapmdamente 450 mil pessoas —, o Portal Shoppildg est
expandindo seu espaco fisico, saltando das ateiidajas para 170 e da area construida de 17.5@618a189 metros
guadrados, incluindo aumento no niumero de vagast@daionamento.

PERFIL

A Abrasce confrontou o perfil dos frequentadoreshgppings com as classes de consumo do bragleimesultado,
por enquanto, nao foi nada animador para as CEm@uanto 44% da classe A/B vao aos shoppings, seménda C
e 4% da D costumam ir aos mesmos lugares. Em pantida, as duas ultimas classes somam, juntas d@s%lasses
de consumo do Pais, enquanto a A/B somente 15%.



