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Renda cresce 12% em anos de eleicoes

Mariana Camairo
Rio cla Janeirg

Os nilmeros comprovam o
que a sabedoria popular de-
monstra desde a redemocrati-
zagao do Pais, nos anos 80, As
eleigdes provecam um
aumento da renda e mo-
vimentam a economia &
até mais do que a Copa :
do Mundo. Segundo
calculos do economista
Marcelo Méri, da Fun-
dagio Genilic Vargas =&

(FGV-EJ), arenda cres-  Marcalo Nér

ceu 12% em media nos

anos de eleigdes — avaliados os
pleitos para os cargos de pre-
sidente e governador desde
1982, Mas o que parece uma
hengao, na verdade, & mais um
feitigo. Se em um ane ganha-se
muito, ne seguinte, perde-se
tudo. MNos anos pos-eleitorais,
ainda de acordo com Méri, a
renda cai em média 11,9%.

Segundo MNéri, esse efémero
crescimento se explica pela
tradicional estratégia politica
de inflar a economia para con-
seguir um bom resultado no
pleito, segnido de agbes reesta-
bilizadoras que conte-
nham essa expansio.

“Eleigio & estagio
etilica, época das boas
noticias ihisdrias; ja no
periodo posterior vem a
4w conta da ressaca”, des-
. s taca Nérd, ressaltando
que esses ciclos de altas
e baixas estio menos
voliteis, na medida em que
amadurece a demeo<racia 2 a in-
flagiao sob controle retira das
mice dos politices os caminhos
da estabiliza¢io da economia.

A expansdoe durante o perio-
do eleitoral nfo chega a ser
uma invengio brasileira e, de
acordo com o levantamento do
economista, pode ser observa-

da tambim nos paises desen-
voelvidos, como os Estados
Unidos. “A diferenga & que,
aqui, as bondades sf0 mais ex-
plicitas™ disse.

Uma das explicagdes apon-
tadas por especialistas scbre a
vantagem de Luiz Indcio Lula
da Silva entre os eleitores da
camada mais pobre da popula-
¢i0 — a expansdo do Bolsa-fa-
milia — rende menos votos do
que imaginam os politicos,

Segundo Marcelo MNeérd, isso
acontece porque a maioria dos
beneficiades do programa de
transferéncia de renda sio
criangas ¢ adolescentes até 15
anos. Cerca de 30%% da popu-
lagio brasileira e quase a me-
tade dos miserdaveis sdo crian-
gas que, portanto, ndo votam.
“s pobres no Brasil sio as
criangas, talvez porque nio fa-
cam parte do mercade do vo-
to”, afirma Meéri.



