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Sete milhoes

de pessoas
sobem para

classe media

& Mais de dois milhdes de familias brasileiras
ascenderam na piramide do consumo este
ano e chegaram a classe média, diz pesquisa
do Instituto Target com base em dados do IB-
GE. Isso representa em relagao a 2005 um
acréscimo de 7,9%, ou cerca de sete milhoes
de pessoas, e um consumo R$ 31,19 bilhdes
maior. Levantamentos do LatinPanel, ligado
ao [bope, e da Fundacao Getulio Vargas tam-
bém mostram a expansdo dos setores inter-
medidrios da populacdo. Segundo especialis-
tas, esse fenomeno é explicado pelo cresci-

mento do emprego com carteira assinada, pe-
la reacdo dos salarios e pelo aumento da ofer-
ta de crédito no pais. Setores voltados para
essa faixa de renda, como turismo, planos de
previdéncia privada, carros e casa propria,
também estio crescendo. Paginas 33 e 34

Com reacao de emprego e salario,
consumo cresce R$ 31 bilhoes
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Mais gente no
meio da piramide

Classe média tem mais 7 milhdes de pessoas no
pais com reacao do emprego e salario

Céssia Almeida

ais de dois milhdes de fa-

milias brasileiras conse-

guiram ascender na pira-

mide do consumo este ano
e chegaram & classe média, o que
representa cerca de sete milhdes de
pessoas. O segmento voltou a eres-
cer. depois de amargar anos seguidos
de empobrecimenlo com a estag-
nagdo ou o fraco crescimento eco-
nomico do pais a partir da década de
B0. Emprego com carteira assinada
em expansao recorde — foram ge-
radas 1.251.557 vagas formais no al-
timo ano — crédito farto e renda do
trabalhador reagindo (em malo a alta
ficou em 7,7%, a maior desde 2002)
sdo as explicagdes para a faixa in-
termediiria na escala do consumo
ressurdir nas estatisticas.

Indicadores do mercado de tra-
balho e pesquisas de consumo ates-
tam esse avanco, O Instituto de
Pesquisa Target, que anualmente
acompanha o potencial de consumo
de cada classe com base nas pes-
quisas do IBGE e da Associagdo
Brasileira das Empresas de Pesquisa
de Mercado (Abep), constatou aln-
da que a parcela das familias que
ganham entre R§ 1.140 ¢ R% 3.750 ja
carrespondem a 68,7% do total este
ano, fatia bem superior 4 registrada
em 2001, que fora de &60,7%.

Com mais dols milhdes de casas
na classe meédia, 0 que representa
um acréscimo de 7.9% de 2005 para
2006, o consumo dessa parcela da
populagdo subird em R3$ 31,18 bi-
lhdes este ano, nas projecdes da
Target. Um avango de 4,5%,

— Héi um claro movimento de
ascensao social. Os domicillos da
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classe D (renda familiar de R% 570)
sublram na piramide. Compraram
mais bens durdveis e, como na clas-
sificacio leva-se em conta também a
posse desses bens, houve o avango
para a classe média — constatou o
diretor da Target. Marcos Pazzini.
Além disso, o diretor diz que este
ano houve aumento no nimero de
domicilios mais concentrado nas
classes intermediarias. Ou seja, mais
familias nesse segmento se formaram
no pais. Segundo as pesquisas do
instituto, a migracio também esta se
dando da classe C para as Bl e B2,

Gastos maiores com
superfluos e marcas

® Mo mercado de trabalho, o fend-
meno se repete. A renda total apro-
priada pelos 40% intermedidrios (es-
tao entre os S0 mals pobres e as 10%
mais ricos) subiu de 40,7% em outubro
de 2004 para 41,7% no mesmo més do
ang passado. O economista Marcelo
Meri, chefe do Centro de Politicas
Sociais da Fundagio Getulio Vargas
(FGV), mostra ainda outro niimero: a
renda domiciliar per capifa, descon-
tada a inflagéo, subiu 14% em outubro
de 2005 na comparacao anual,

— 0s simbolos da classe média,
que sac o emprego com carteira
assinada, o acesso a crédito e a
faculdade, estdo em expansao. O
emprego formal di seguranca para
consumir — diz Neri.

Na avaliagao do economista, esse
crescimento na participacio wveio
para ficar, principalmente em re-
lagio ao emprego com carteira.

— As empresas estio confiantes,
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pois ha custo na contratacdo. Por esse
lado, a expansdo parece sustentivel,
Quanto ao crédito, o avango pode ser
menot, mas deve continuar. No inicio
tio Real houve um pico de crédito.
Desta vez, parece mais uma rampa.
Essa confianca tomou conta da
familia de Denise Ucha, advogada e
supervisora de pessoal, Ha seis me-
ses comprou o primeiro carro: um

A SUPERVISORA Denise Uchfa comprou o primeiro carro & investiu em cursos

Siena 2004, & vista, Para completar o
valor do veiculo recorreu ao crédito
consignado. Espera ansiosa receber
os 10% de aumento dados no més
passado. A fabrica de lustres do ma-
rido também val ganhando mercado,
o que lhe permite investir em cursos
para ela e o filho Thiago, de 10 anos:

— Fiz cursos para a prova da OAB e
meu filho estd matriculado no inglés.
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Estou confiante de que as coisas vao
continuar melhorando. A folga na ren-
da estd me permitindo estudar mais,

Outro instituto de pesguisa, o La-
tinPanel, ligado ao Ihope, também viu
crescer a fatia da classe O, a Taixa
intermediiria da sua classificacao
reonsidera o consumo de familias que
ganham de quatro a dez saldrios-
minimos). Na média de 2005, esses
domicilios representavam 33% do
consumo total no pais. Em abil deste
ano, a faixa subiu para 38%,

— E uma classe que sofreu muito
com o congelamento da tabela do
Imposto de Renda ¢ a alta das tarifas
ptiblicas. Por Isso, vinha enxugando
seu orcamento. £ uma populagio
dvida por consumir — explicou Fé-
tima Merlin, gerente de Atendimen-
to ao Varejo do LatinPanel,

Endividamento
empurra 0 consumo

® Nas pesquisas domicillares, o La-
tinPanel constatou ainda um gasto
maior com marcas lideres, supér-
fluos, comidas prontas e produtos
mais sofisticados de higiene e lim-
peza. Enquanto a despesa média da
populagao aumentou 3%, na classe
média a alta foi de 5%

— Mas & consumo muito ampa-
rado no crédito, £ a fatia mais en-
dividada, Os gastos médios das fa-
milias ultrapassam em 3% a renda.
Na classe C, essa margem sohe para
&% — alerta Fatima. =

& MAIS VIAGENS, PREVIDENCIA
PRIVADA E CARROS NOS GASTOS
DA CLASSE MEDIA. na pdging 34
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As mudancas no perfil da populagao brasileira '
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EHTRE_ HI_GOS E POBRES: Cerca de 65 milhdes de brasileiros fazem turismo

Mais viagens, previdéncia privada e
carros nos gastos da classe média

Na producao de automoveis, recorde deve ser batido no proximo ano

Céssia Almeida

# Com o crescimento da classe
média, os setores que vendem
produtos dirigidos para essa
faixa de renda comemoram ex-
pansao recorde este ano, Via-
gens, planos individuais de
previdéncia privada, carros e
casa propria estdo em alta no
mercado. Segundo o diretor de
Estudos e Pesquisas da Em-
bratur, José Francisco de Sal-
les Lopes. mudou o perflil do
turista brasileiro. Além de
mais pessoas estarem wviajan-
do, o 6nibus de linha e a casa
de parentes tém dado espago
para o carro € para os hotéis e
pousadas,
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— Quase 40% da populacio Wiadimir o Stuza”Didrio de 5 Pauio®
urbana brasileira estio viajan- i -
do. Em 2002, eram 36%, 530 65
milhdes de brasileiros fazendo
turismo. As wviagens interna-
cionais dobraram no periodo.
Além do dolar mais favordvel,
o aumento da renda provocou
esse avanco — disse Lopes.

Na venda de planos de pre-
vidéncia privada, a velocidade
da alta estd em 40% ao ano. De
janeiro a abril, aumentou em
23.18% a receita com esses pla-
nos, que deve fechar 2006 com
crescimento superior a 30°%, na
projecdo do presidente da As-
soclacdo Nacional de Prevl
déncia Privada (Anapp). Os-
valdo Nascimento. Reformas
na Previdéncia Soclal, aumen-
to da longevidade e renda
maior dotrabalhador explicam
a procura pelos planos de pre-
vidéncia, diz o executivo:

— Precisa haver sobra no
orcamento para esse produto
ganhar espago. E esse avango
deve continuar. Estd se crian-
do no pais a disciplina de pou-
par — disse ele,

oy

ANDRE RANGEL: todos da sua familia tém plano de previdéncia privada



O Globo - RJ Editoria: Economia

‘Os brasileiros comegam

a ter cultura financeira’

Quem mals procura o pro-
duto ganha em média R$ 3.500,
tem entre 34 e 55 anos, e as
mulheres respondem por qua-
se a metade dos planos. Na casa
do publicitirio André Rangel
Galhardo, cada membro da fa-
milia tem seu plano de pre-
vidéncia. O filho menor, de 1
ano, ganhou o seu recentemen-
te, com direito a seguro de vida
em caso de morte dos pals.

— Os brasileiros comegam a
ter cultura financeira, a pla-
nejar seu orcamento e futuro.

As estatisticas de licencia-
mento de carros sdo outros
indicadores de gue as financas
estao melhorando para a clas-
se média. A alta até junho che-
gou a 7,6%, uma expansdo que
se mantém desde 2003, Segun-
do estimativas da Associacio
Nacional de Fabricantes de
Veiculos Automotores (Anfa-
vea), em 2007 o Brasil deve
bater o recorde historico de
1997, quando a produgio atin-
giu 1,9 milhdo de unidades.

E mais da metade da pro-
dugéo é de carro mil, a outra

Pg: Capa/ 33 - 24

u 0 movimento do consumo

PROPORGAO DOS
BRASILEIROS QUE VIAJAM

(Em percentual da populacan)

| w0 M aocs
I 17% 3.5%
Internacional

B.1%

(Receita de planos)

Rotineira

PREVIDENCIA PRIVADA EM ALTA

Editoria de Arte

B8.2%

Fores, Pesdrursa g8 Emboratur, resheads ceba

metade, até 2.000 cilindradas,
opgoes da classe média. So-
mente 0.6% & de carros de
luxo. Por trés do avanco, in-
flagao controlada e novamente
o aumento da renda e as fa-
cllidades de crédito.

Por fim, a casa pripria, o
grande sonho da classe média.
Os financiamentos habitacio-
nais explodiram. Desde 2003
vém crescendo, mas ganha-
ram mals espaco este ano, Se-
gundo o presidente da Asso-
ciacdo Brasileira de Entidades
de Crédito Imobiliario e Pou-
panca (Abecip). Natalino Ga-

Val Variacao em relacal a0 ano antenor

2005 R$ 19.5 bilhbes 39%
2006* RS 6.4 bilhdes 23.18%
*laneio & abnl

Em 2006, o emplacamento de *% Fstimativa da
A VENDA DE weieulas crascen 7 5% i Associagdo
CARROS PARA gy 18 Nacional de

- Fabuicantss de

OMERCADO |, 15 i
INTERNO Aitomotres
(em milhda de veiculos) 3555004 D05 0% fAnfaveal

Nacional ds Previcéacs Privada [Anapp)
e e )

Fipe com 37 mil tarmilias, & Assaciacis

zonato, o valor dos financia-
mentos em torno de R$ 80 mil
indica que a classe média bai-
xa ¢ a média comegam a con-
cretizar o desejo de um teto.
— Até as construtoras co-
megaram a deixar de langar
grandes condominios, com
apartamentos no valor de R$
500 mil e R$ 600 mil. Estdo
vendo que € um grande fildo.
Mudanca na legislacio, pro-
tegendo mais o financiador, e
pressdo do Banco Central para
que os bancos usem mais os
recursos da poupanga na ha-
bitagio ajudaram no avanco.
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Mas a socitloga Elisabete
Déria Bilac, do Nicleo de Es-
tudos Populacionais da Uni-
camp, teme que esse avango
da classe média, medido no
consume, seja transitério

— O pals ficou estagnado
décadas, Agora, com o pe-
queno crescimento recente,
houve esse avango, Vamos ter
fue esperar para ver se val
permanecer. m

® O FORTE CRESCIMENTO DA
OFERTA DE CREDITO PARA
A COMPRA DA CASA PROPRIA,
no caderno Morar Bem

Pg: Capa/ 33 - 24

Avanco com
crise nas
metropoles

¢ () crescimento da clas-
se média é inegavel, in-
clusive atestado pelas
Pesquisas Nacionais por
Amostra de Domicilios
{Pnads), do IBGE, mas o
motivo da expansdo mu-
da, conforme se traga um
contorno geogréfico. An-
dré Urani, professor da
UFRJ e diretor do Ins-
tituto de Estudos de Tra-
balho e Sociedade (lets),
debrugou-se sobre 0s mi-
meros da divisio da ren-
da e constatou: a redu-
¢ho significativa da in-
digéncia e da pobrezaen-
grossou a parcela da
classe média baixa no
Brasil como um todo.
Mas o mesmo nao
aconteceu quando se
olha apenas o Brasil me-
tropolitano. Nos grandes
centros, principalmente
no Rio de Janeiro e em
Sao Paulo, a classe média
mais baixa engrossou
com a perda de renda das
camadas superiores:

— O crescimento nao
fol virtuoso como no res-
to do pais. Velo do acha-
tamento de classes mais
altas — disse Urani,

O papel de motor do
desenvolvimento assu-
mido nos anos 80 pelas
regides metropolitanos
foi abandonado:

— A locomotiva em-
perrou. Reduziu pouco
a pobreza e a crise é
estrutural.

A melhoria no mercado
de trabalho nas metrd-
poles, detectada pela Pes-
quisa Mensal de Emprego
(PME), do IBGE, ndo mu-
dard essa situagio:

— Rio e Sao Paulo sao
pacientes terminais. Pe-
quenas melhoras nao
vio alterar esse quadro
de degradacio — disse
Urani. (Cdssia Almeidea)



