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O consumidor, o
| trabalhador e o Censo

Marcelo Néri

® O presidente da Republi-
ca apontou uma aparente
contradigao entre os resul-
tados negativos da renda e
aqueles positivos do consu-
mo divulgados esta semana
no Censo do IBGE: “Ha um
paradoxo. Ou nao se consu-
miu tanto ou nao se ganhou
tao pouco”, disse Fernando
Henrique. Cabe-nos aqui
lembrar que, nessa compa-
ragdo entre os dados de
renda e os de consumo, ha
diversos percalgos.

Em primeiro lugar, os da-
dos de renda divulgados
ndo sdo passiveis de com-
paragdes entre 0s censos
de 1991 e de 2000 pois,
além de ter mudado o pe-
riodo de referéncia da per-
gunta sobre a ocupagao
exercida (antes era o ulti-
mo ano, agora se refere a al-
tima semana), a distribui-
¢ao de renda estd captada
em termos de faixas de sa-
lario-minimo de cada épo-
ca, que nao sao compara-
veis entre si. Em segundo
lugar, cabe lembrar que 0s
dados se referem a renda
do trabalho e nao a renda

de todas as fontes, af in-

cluindo adicionalmente ags
rendimentos do trabalho:
beneficios previdenciérios,
seguro-desemprego, outras
transferéncias publicas,
além de juros e aluguéis.
Por exemplo, quando com-
paramos os dados da PNAD
no dificil periodo de crises
externas de 1996 a 1999, no-
tamos queda de renda fami-
liar per capita do trabalho
de 2,79% ao ano, contra um
incremento dessas outras
fontes de renda de 4,4% ao
ano. Essas fontes de renda
alternativas, apesar de se-
rem menos relevantes na
formagao da renda familiar
do que as do trabalho, atua-
ram como amortecedor da
crise trabalhista observada
ao longo da década. Na dé-
cada de 90, o mercado (de
trabalho) andou de lado
mas as redes de protecao
social funcionaram melhor
do que antes. Isso esté cla-
ro nos dados. A explicagao
estaria na universalizagao
da previdéncia rural, na di-
fusdo do seguro-desempre-
g0, na concessao de novos
beneficios sociais (como as
bolsas-escola, alimentagio
etc. do Projeto Alvorada),
no aumento do poder de
compra do numerdrio de
nossa politica social: o sala-
rio-minimo.

Os dados do Censo a par-
tir da 6tica do consumidor
revelam forte incremento
nio 86 no acesso acs bens
duriveis como nos servi-
¢os publicos. Agora, as ra-

zdes por tras do avango
consumista observado pa-
recem estar menos em me-
lhoras na desigualdade de
renda e mais na redugao
das incertezas. Com a esta-
bilizagao do real, os indivi-
duos se sentiram mais se-
guros para tomar crédito e
converter poupangas em
consumo de duraveis. Simi-
larmente, as financeiras se
sentiram mais confiantes
em ofertar empréstimos
pela facilidade de monito-
rar potenciais tomadores,
relaxando restricoes ao
crédito.
Os anos 90 representam
a década das reformas libe-
rais, nos quais abertura da
economia, privatizagoes e
reforma administrativa
ocupam lugar de destaque.
Esses processos geraram
custos para alguns grupos
especificos de trabalhado-
res (que j4 tinham, e conti-
nuaram a ter, acesso a bens
e servigos medidos pelo
Censo) como o ex-operario
industrial paulista, o ex-
funcionédrio de estatal ca-
_rioca ou o ex-funcionério
publico brasiliense. Por ou-
tro lado, a abertura da eco-
,homia aumentou a quanti-
...dade e a qualidade dos
bens duraveis (e de seus
componentes) disponiveis
no mercado interno a pes-
soas de todas as regides.
Ao passo que efelto seme-
lhante pode ser observado
para as demais reformas cl-
tadas no caso de servigos
pablicos. Em particular, a
privatizacdo transformou o
telefone de raridade num
servigo em franco processo
de difusao.
Finalmente, a sensagao
de frustragdo observada
pode estar associada nao s6
a renda como ao proprio
ato de consumo. A causa
pode ser a falta de capaci-
dade do acesso a bens e ser-
vigos de acompanhar o rit-
mo das inovagdes observa-
das nos desejos de consu-
mo. Num mundo globaliza-
do, expos s-olhos do
‘nasso ciddila m pela
abertura, os Sijygeseus vi-
zinhos brasilelros se sen-
tem compelidos a aCompa-
nhar os habitos mutantes
dos Jones e seus vizinhos
americanos. A frustracao
consumista ocorreria mais
por nio possuirmos o que
passamos a desejar ter do
que por perder o que |4 pos-
suiamos. Esse tipo de ques-
tao de hébitos, expectativas
e atitudes num mundo glo-
balizado é particularmente
cara ao nosso presidente,
craque da sociologia.
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