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Alimentando o futuro
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23, e estara disponivel durante cinco me
se5 mas mais de Lb mil unidades darede de
lanchionetzs no Pals. O sanduiche o crisdo
ao longode dois meses poroito integrantes
selecionados da Gerando Falodes, ecossis-
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O primeire cobranding entre a marca ¢
a Gerando Falctes (GF) tem como objeti-
v divulgar para os quatro cantos do Pals
ralhos deservolvidos pelas 5,558 co-
miunidades em que o GF atua, Além disso,
ao final dacampanha, um percentual sobne
avenda do Subda Quebrada serd revertido
paraainstmuici
seja o lanche mais vendido, mais popular e
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fici, durante oeventode

serd corvertidoa GF, pois serio subtraidas
asparticipagies dos franqueados além das
quesiocs deim pOstos e outras tanfas cor-
relacionadas, “Farermos a prestacho de con-
s para impressa ao final desses cincome-

ses de campanha™, afirmou Guidici,

way convidou alguns eleitas que tinham
destaque na Gerando Falcdes para wor
kshops sohre o processo produtivo da re-

de. 0 mundo nd
tamos vivendo. Alfavela ndo chegara em ne
nhum lugar sozinha™, comentou Maria,
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HINHO DE PARCERIAS

“Ja fizemos parceria com Mesthé, Ha
nas, Starbucks ¢ Grupo Péo de Aglcar, além
dho Subway. Fssas aliancas sbo muito impor-
ranges para a ONGT explica Edu Lyra, CEO
dha Gerando Falobes, Anealmente, os proje-
vos de marketing relacionados a causa ou
collab representam quase 10% da receita
captada pela GF. Juntamente com a Sou-
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o Faveka ¥, gome criodo
pala Accenture Sang.
que simula um foguata
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thRock, holding que controla as operaghes
la Subway e Starbucks, a ON
mas de trainee e capacitagio profissiona ||
nas comunidades.
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COm essas iniciativas”, explica Neves, exe
cutivoda South Rock Ao final do mai
cente programa de selecio, dos quase 60
candidaros, rés foram selecionadas pa-

ra trabalbar na Starbucks, Neved comenta
ainda, que, em 2023, a empresa pretende

buscar novas parcerias criativas comafa-

vl e pela Gerando Fal-
cies. Além disso, a primeira collab entre
as marcas fol para palhas italianas vendi-
das na cafereria
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A Hava tambem foi patroci
Favela X, game desernvolvido pela Acoen
ture Song, que simula um foguete de seis
andares, noqual cada sctor represer m
desafio a superar na vida das pessoas que
moram em favela projeto tem ook
jetivo de educar socialmente criangas & jo-
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trutura, coma saneamento basico, cultu-
ra ¢ tecnologia.
Também no ano passado, a Nestlé crion
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» para levar o ESG
para dentro das empresas,
além de gerar impacto real
e, explica Lyra

MG s III.' lll:lI\
anos, a Gerando Falebes
passou a vislumbrar cami

nhos alternativos para ar-
nec .|L|.1:_.‘.r:l de fundaos peara
que instituicdo nio ficasse refém de doa

obes e comprometesse o desenvolvimento
s pessnas impactadas. Com linha propeia
e vesiudrio € acessirnios, o e-Commerce
& hojas fisicas rednem itens confecciona

fos pelas pessoas que participam dasq
xs & workshops de capacieagdo profis-
NS ue pr
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“( bazar & um projeto de varejo de im-
pacto social gue rabalha of conceitas
de moda e economia circular, & consuma
consciente, permitindo, ainda, que a popu-
lagdo die baixa renda tenha acessoa produ-
vos e qualidade porvalores ané BO% mais
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do o resultado liquido de vendas € rein

vestido em programas de transformagio
e favelas”, explica, Em
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de itens recebidos em doagdes, quase RS
& milhses em vendas, totalizando mais de
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Amissdo da Gerando Falodes & transhor
mar a pobreza da favela em peca de museu
antes de Mame ser colonizado, em outras
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palavras, deixar no passado a
de social que assola o Brasil. Em 2022, a
FGV Social langou o Mapa da Nova Pobre
za que demonstrou que, durante 2021, a

Ihftes de brasileiros no periodo. A GF, que
W% rails o Deserito Federal,

trabalha o protag mo e 0 empreende:
dorismo da periferia em buscar aleernati-

vas de como trilhar o futuro, * Precizamos

de lilantropia, poder pabl
privada juntos para resolver um proble
ma que atinge a todos nds. Somos a dld-
ma geracio gue tem a chance de mudaro

futuro”, finaliza Ly




