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A expansao
da classe
média
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Estudo do Banco Mundial assinala que,
no horizonte dos préximos 30 anos, a clas-
se média da populagdo mundial passard
de 430 milhdes de individuos para 1, 1 bi-
lhdo de pessoas. Desse aumento, 90% te-
rio sido observados nos paises emergen-
tes, muito especialmente China, India,
Russia e, ndo menos importante na cita-
¢ao, o Brasil. _

Em nosso Pais, essa tendéncia estd sen-
do observada por estudos recentes do Ins-

tituto de Pesquisa Econdmica Aplicada -

(IPEA) e do Instituto Brasileiro de Econo-
mia da Fundagdo Getilio Vargas
(IBRE/FGV). Ambos estudos conjugam da-
dos dos Censos Demogrdficos com infor-
magdes colhidas através da Pesquisa Na-
cional Domiciliar por Amostra, a PNAD. No
trabalho do IPEA, o foco esta posto no indi-
viduo; no da FGV, no conjunto da familia.

O estudo do [PEA observa o niimero de
pessoas que atravessaram a linha da po-
breza extrema, ao verificar que o niimero
destas com saldrio inferior a meio saldrio
minimo caiu proporcionalmente, entre
2000 e 2008, de 35% para 24% da popula-
ciio total.

0O da FGV, tendo como referéncia a faixa
de renda familiar entre R$ 1.061,00 e R$
4.591,00 para definir o ingresso na classe
média, conclui que esta representava 44%
da populagio em 2002 e representa, agora,

52%. Este aumento de oito pontos percen- -

tuais significa uma classe média composta
por 100 milhdes de brasileiros.
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CONCEITO. Em estudos mais elaborados, o

critério do saldrio ou da renda ndo seria ,

suficiente para conclusdes definitivas. Ve-

ja-se o caso do conceito de classe média.

Vista do dngulo da renda familiar, no estu- |

do da FGV, o ingresso na classe média é ca-
racterizado por niveis de renda que, gracas

ao aumento do emprego e do trabalho au- -

tdnomo, permitem a compra de bens du-
raveis de consumo, como a geladeira ou o

aparelho de telﬂ"i.siin. Mas é preciso levar '

em conta | l..'l

amp]mdlpnﬂusm aumento do crédito,
com maior parcelamento das prestagoes,

que passam a caber num niimero maior de
bolsos. Em outras palavras, se o critério € o
das coisas que a renda e a atividade formal
permitem comprar, a outra face da moeda
é 0 endividamento das familias.
Geralmente, quando se faz referéncia a
classe média o estrato é dividido em trés
ntos; classe média baixa, classe mé-
dia e classe média alta. Esta distingdo é im-
portante para assinalar que somente os in-
dividuos ou as familias que estio nesse til-
timo segmento tém o que os economistas

dade aquisitiva des- |
i?ﬂtstes ultimos anos;-

chamam de “um excedente de renda sobre |
despesa”, ou seja, tém a capacidade de
poupar. Somente a partir de certo nivel de

renda é que surge a opgao entre consumir
mais ou constituir reserva para o futuro.

Muito embora a inser¢ao na classe mé- '

dia seja, no caso do estudo da FGV o crité-

rio da renda, ndo levando em conta outros -
valores e atributos que no plano sociolagi- -

co permitem melhor defini-la, ndo resta
divida que a combinagao das duas pes-
quisas, a do IPEA sobre a linha da pobreza
e a da FGV sobre a classe média, quantifi-
cam, de maneira inequivoca, os resultados
de um periodo da vida nacional em que os
programas sociais e o aumento da ativida-
de na economia formal sio as marcas des-
$€s NoVos tempos.

O reflexo dessas mudancas pode ser vis-
to, nitidamente, no faturamento do co-
mércio de bens e servigos, inclusive turis-
mo, cuja expansao anual atingiu 9,6%, em
2007, em termos reais, com destaque para
bens de consumo durdveis {+20,1%) e de
nio durdveis (6,3%). Em 2008, até o més de
outubro, o crescimento médio do comér-
cio varejista ainda foi de 10,4%, comecan-
do a declinar, desde entdo, em funcgio da
queda nas vendas da industria automobi-
listica.



