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Embalado com muito glamour e sonhos ERE E o

quase inatingiveis, o consumo AAA no E . W (W N
Brasil cresceu 17% em 2007, movimenta REIE m;

em torno de 4,5 bilhdes de délares : _ N

por ano e crava suas marcas na cidade Bl E mmm

, i _ e @8 wmmm|
ofisticagiio, simbolo de poder, ostentagio, referéncia de exclusividade, ex- . ;
travagincia, motivo de sonho, desejo quase inatingivel. O luxo pode ter W e
viirios significados, “Nio € um consumo racional, ¢ emocional”, afirma ﬁ & Q ! i R
Carlos Ferreirinha, diretor da MCF Consultoria & Conhecimento, especia- NN
lizada no mercado de alto padréo. Trata-se de um negécio, embalado com | 28 B B

glamour, que movimenta no mundo em tormo de 450 bilhdes de délares Cp _ . i
por ano. O Brasil, pais ainda emergente nesse segmento, representa uma fatia peque- [ 1) ot R
na, cerca de 1% do faturamento global de luxo — na faixa de 4,5 bilhdes de délares i &4

anualmente. Mas vem aumentando. Em 2007, segundo pesquisa da MCF em parceria ! ﬁ
com o instituto alemdio Gfk Indicador, o setor de luxo brasileiro apresentou cresci-
mento de 17%. A expectativa € que em quinze anos o pafs dobre sua participagio no ﬂ B
consumo AAA. “A chegada de muitas marcas internacionais e o aquecimento da
construgéo civil na drea de shoppings mostram que o mercado ndo pdra de crescer”, ~
concorda Frédéric Morelle, presidente da Louis Vuitton América Latina e Africa do
Sul. “Estamos analisando novas possibilidades de expansio no Brasil”

Ou seja, mais templos de requinte, novos consumidores movidos pela fantasia,
pelo prazer. Como descreveu o filésofo francés Gilles Lipovetsky, “o luxo € uma
pequena festa para a alma”. Relatério anoal da Capgemini e Merrill Lynch indica
que em 2007 o maior crescimento da populagiio HNWI (sigla para high net worth
individuals, classificago usada por instituigbes financeiras para indicar aqueles que
tém mais de 1 milhfio de délares em investimentos) acontecen na China, na Rissia
¢ no Brasil. “Existe um novo cliente do luxo”, ressalta Ceeilia Mattoso, professora
de comportamento do consumidor da Escola Superior de Propaganda e Marketing
(ESPM). “Aguele que nio € rico, mas cada vez mais se permite determinado pra-
zer." E o caso, por exemplo, do gourmet que nfio se importa em gastar uma fabula
com panelas importadas. Virias grifes apostam nesse naco do mercado, a nova clas-
se média. Levantamento da Fundagfio Getulio Vargas mostra que 93,8 milhes de
pessoas, cerca de 50% da populagio do pais, possuem renda familiar entre 1064
reais e 4561 reais por més. “De 2004 a 2008, essa parcela da populagio cresceu
22%", aponta Marcelo Neri, economista-chefe do Centro de Politicas Sociais da E
FGV, que comandou a pesquisa. “E as grifes de luxo aqui, ao contrério do que ocor- X
re em outros paises, parcelam as compras”, completa Ferreirinha. g

Numa cidade de tantos contrastes, esse universo encantado — que vai além do qua-
drilitero de ouro de Ipanema e dos suntuosos imdveis vizinhos 2 beira-mar — & uma 2
sucessdo de surpresas e cifras estonteantes, como se verd nas pdginas seguintes. = 8
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