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Aumento do consumo das classes C, D e E desperta a publicidade
(N&o Assinado)

Empresas direcionam produtos para novos
consumidores visando garantir lucro

Diario do Nordeste, Ceara

O Brasil vivencia o nascimento de uma “nova clasédia”. Segundo dados da Fundacao Getulio Vardga¥)mos
ultimos seis anos, cerca de 20 milhdes de brasilsairam da base para o miolo da piramide e eagonda classe que
hoje é responsavel por mais da metade ddagfmido Pais. Formada, sobretudo pelos brasi@&ratasse C, ela surge
com maior poder de compra, saindo do segundo glareose tornar o “objeto de desejo” do mercado.

Estudo da consultoria de marcas BrandAnalytics,aestna a importancia dessa populagéo: as emprasagegidiram
incluir as classes C, D e E em seu cadastro detesi¢giveram aumento de quase 4% no valor de stmama primeiro
semestre deste ano. Juntas, essas marcas passaiemR$ 21,8 bilhdes contra R$ 15,68 bi no fuhal007.

O novo mercado consumidor aparece com caractedgtidprias, bem diferentes da imagem consolidaltesgnso
comum. Mais do que decompor estatisticas sera s@t@sonhecé-los muito bem.

A publicidade surge como aliado nessa luta. Dedamcoom o professor do Curso de Publicidade e Pesplgda
Universidade de Fortaleza (Unifor), Carlos EduaBdtencourt, ndo é apenas o consumo que esta em@bgetor
publicitario também terd novas oportunidades. “Noaounciantes deverao entrar no bolo e isto trartom
beneficios”. Para atender as novas necessidadesmado, a publicidade ndo deverd muda o seu fDeve pensar
na possibilidade de falar melhor com esse novo satph



